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Vorwort

Eine konjunkturell schwierige Zeit, wie wir sie seit
dem letzten Jahr erlebt haben, hat enorme Auswir-
kungen auf die Kommunen. Unsere Leistungsfahig-
keit hangt in doppelter Hinsicht von der gesamt-
wirtschaftlichen Lage ab. Zum Einen beschranken
zurickgehende Steuereinnahmen in einer Wirt-
schaftskrise die Finanzkraft der Kommune. Zum
Anderen steigen bei zurtickgehender Beschaftigung
in der Krise die Ausgaben der Gebietskdrperschaf-
ten flr die soziale Sicherung.

Insgesamt wird der finanzielle Handlungsspielraum
stark eingeschrankt. Auch wenn durch die Kon-
junkturprogramme die Investitionsfahigkeit in Inf-
rastruktur, Schulen usw. zunachst verbessert wur-
de, mussen die Kommunen doch alle Méglichkeiten
ausschopfen, ihre Wirtschaftsstruktur zu verbes-
sern und vorhandene Starken zu stabilisieren. Da-
her ist es nicht verwunderlich, wenn in solchen
konjunkturellen Krisen der Wirtschaftsférderung
eine besondere Rolle zukommt und die Stadte ihre
Wirtschaftsforderungsaktivitaten steigern. Dabei ist
es fur die Stadt Offenbach von Vorteil, dass Wirt-
schaftsférderung als politische Aufgabe aber auch
als konkretes Leistungsangebot der Verwaltung
schon seit vielen Jahren als eines der wichtigsten
Themen erkannt wurde und praktiziert wird.

So haben wir in den letzten 15 Jahren jahrlich ei-
nen Flachenreport vorgelegt, der gleichzeitig Tatig-
keitsbericht der Wirtschaftsférderung war. In 2008
haben wir dann, da der Tatigkeitsbericht immer
umfangreicher wurde, erstmals Flachenreport und
Jahresbericht gesondert vorgelegt.

Da wir danach viele positive Rlickmeldungen zum
Jahresbericht erhalten haben, werden wir diese
Struktur beibehalten und legen hier den Jahresbe-
richt 2009 vor. Er zeigt, welche Aktivitaten und Er-
folge 2009 zu vermelden sind. Gleichzeitig spiegelt
er auch die deutlich intensivierten Bemuhungen
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um Neuansiedlung, Bestandsentwicklung und In-
vestitionsférderung, die darauf abzielen die Leis-
tungsfahigkeit der Stadt in der Wirtschaftskrise zu
sichern und zu verbessern.

Als Oberblrgermeister sichere ich all denjenigen,
die sich in Offenbach wirtschaftlich engagieren wol-
len zu, dass ich persdnlich, aber auch meine Mitar-
beiter in der Wirtschaftsféorderung, sich mit voller
Kraft fur ihr Projekt einsetzen werden. Ich garan-
tiere die Verlasslichkeit und Schnelligkeit der Ent-
scheidungen sowie die zielorientierte Betreuung in
der Umsetzung.

Dieses Versprechen, sowie die objektiv hervorra-
gende Standortqualitat, sind die Basis eines erfolg-

reichen Investments.

Nehmen Sie Offenbach, nehmen Sie mich persén-
lich beim Wort.

I N —

H. Schneider

Oberblirgermeister
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1. Gesamtwirtschaftliche Grundlagen

1.1 Allgemeine wirtschaftliche Entwicklung

Die wirtschaftliche Entwicklung ist im Jahr 2009
durch die Auswirkungen der weltweiten Banken-,
Finanz- und Wirtschaftskrise, die im Frihsommer
2007 mit der US-Immobilienkrise (auch Subprime-
krise) begann, gekennzeichnet. Als Reaktion auf
die Verknappung der Liquiditat von Banken und
dem Vertrauensverlust der Anleger in das Finanz-
system, geriet die globale Wirtschaft ins Strau-
cheln. Unternehmen erhielten kaum noch Kredite
flr dringend bendétigte Investitionen und die Nach-
frage nach Produkten ging weltweit zurlick. Auch in
Deutschland brach der Exportsektor ein. Es kam zu
einem erheblichen Auftragsrickgang, Produktions-
senkungen und teilweise zu Unternehmensinsol-
venzen.

Mit diesen Problemen konfrontiert wurden umfang-
reiche globale stabilisierende MaBBnahmen durchge-
fihrt. Unter anderem gaben die Zentralbanken im
Sommer 2008 in einer konzertierten Aktion 180
Milliarden US-Dollar in den Markt, um die Span-
nungen auf dem Geldmarkt zu lindern. Zudem
senkten viele Notenbanken ihre Leitzinsen, um
weitere Impulse zu setzen.

Als Reaktion auf die Krise hat die Bundesregierung
die Verabschiedung von zwei Konjunkturpaketen
und einem Gesetz zur Stabilisierung des Finanz-
marktes beschlossen. Um den Binnenmarkt zu sti-
mulieren, wurde die Umweltpramie (oder auch Ab-
wrackpramie) flr einen begrenzten Zeitraum ein-
gefihrt und zusatzliche Mittel flr den Ausbau von
Verkehrsinfrastruktur und der 6ffentlichen Infra-
struktur bereit gestellt. Auch wurde das KfW-
Sonderprogramm flr mittelstandische und gréBere
Unternehmen, Wirtschaftsfond Deutschland, auf
den Weg gebracht, um den Unternehmen dringend
bendtigtes Kapital flr Investitionen gewahren zu
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kdnnen. Als unterstitzendes Element wurde zudem
die Regelung zum Kurzarbeitergeld verlangert und
die Mdglichkeit der Nutzung ausgeweitet.

Rlckblickend kann fest gehalten werden, dass
nach einem Wachstum von 2,5% im Jahre 2007,
auch fur das Jahr 2008 noch ein positives, wenn
auch niedriges Wachstum von 1,3% vermerkt wer-
den kann. Im Verlauf des Jahres 2009 ist dieses
erheblich eingebrochen. Letzte Zahlen belegen ei-
nen Rickgang des Bruttoinlandproduktes um 5%.
Es bleibt abzuwarten, wie die Entwicklung im kom-
menden Jahr weiter verlauft.

Auch in Offenbach sind die Auswirkungen der Krise
splrbar. Abgesehen von vereinzelten Insolvenzen,
wie EganaGoldpfeil, war die Offenbacher Wirtschaft
aber gegen die Krise gut gewappnet.

1.2 Arbeitsplatzentwicklung in Offenbach

Im Bereich der Arbeitsplatzentwicklung lasst sich
aus der Anzahl der Beschaftigtenverhaltnisse ein
konstantes Niveau mit leicht ansteigender Tendenz
ablesen.

Ende Marz 2009 (Stichtag: 31.03. 2009) waren
insgesamt 45.144 sozialversicherungspflichtige Be-
schaftigungsverhaltnisse am Arbeitsort Offenbach
gemeldet. Fir den Vergleichszeitraum in 2008
wurden 45.107 sozialversicherungspflichtige Be-
schaftigungsverhaltnisse angegeben. Ende Marz
2009 waren somit 37 Personen mehr als im Marz
2008 registriert.

Mit 130 Neuansiedlungen (Stichtag: 30.11.2009)
konnte eine vergleichweise hohe Anzahl vermeldet
werden. Im entsprechenden Zeitraum in 2008
wurden 75 Neuansiedlungen durch die Wirtschafts-
forderung registriert.

Auch die Zahl geschaffener Arbeitsplatze ist im
Jahre 2009 mit knapp 600 neuen Arbeitsplatzen im
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BlUrostandort Kaiserlei

Vergleich zu 2008 (ca. 450 neue Arbeitsplatze) ge-
stiegen und zeigt einen leicht positiven Trend flr
die Offenbacher Wirtschaft auf.

Neben der erfolgreichen Ansiedlungspolitik stand
die Bestandssicherung im Fokus der Wirtschafts-
féorderung. Auch hier kénnen 2009 Erfolge ver-
zeichnet werden. Mit Hilfe der Wirtschaftsféorderung
bei Standortsuche und Umsiedlung konnten so ca.
450 Arbeitsplatze in Offenbach gesichert werden.
Zu nennen ist hier besonders der neue Standort
der AXA Versicherung, die mit ca. 330 Mitarbeitern
in das Haus der Wirtschaft in der Berliner StraB3e
umgezogen ist und damit den Standort Offenbach
erhalten hat.

In diesem Jahr konnten somit bis dato durch Un-
ternehmensansiedlungen und Bestandssicherung in
Summe, ca. 1.100 Arbeitsplatze geschaffen oder
erhalten werden.

Als besonders erfolgreiche Ansiedlung ist flr 2009
das neue Kaufhaus Offenbach Main Mitte (KOMM)
zu nennen. Durch dieses innerstadtische Einkaufs-
center wurden ca. 50 neue Einzelhandelsgeschafte
in der Stadt angesiedelt oder sind in das neue Ge-
baude umgezogen.

Zu nennen sind hier u.a. S.Oliver, Mlller Drogerie,
Starbucks, Jack Wolfskin oder Tegut, die vorher
noch nicht in Offenbach vertreten waren. Eine wei-
tere Aufwertung der Innenstadt stellt die Ansied-
lung von ESPRIT dar, die in das von Anson ’s frei
gemachte Haus am Marktplatz zog. Die Innenstadt
Offenbachs hat hierdurch interessante héherwerti-
ge Einkaufsmoéglichkeiten gewonnen und ist da-
durch deutlich attraktiver geworden. So hat die
Stadt eine gute Ausgangsposition, um sich im
Wettbewerb mit anderen Kommunen im Rhein-
Main-Gebiet um Kunden und Kaufkraft zu behaup-
ten oder die Position zu verbessern.

Der positive Trend setzt sich auch bei der Entwick-
lung des Kaiserlei-Gebietes fort. Abgesehen von
einigen Restflachen gibt es keine nennenswerten
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Leerstande mehr in dem Stadtteil, der Offenbachs
Blrostandort Nr. 1 ist.

Negativ zu bewerten ist, dass das Hotel Golden Tu-
lip Ende 2009 Insolvenz anmelden musste. Es
bleibt abzuwarten, wie sich der weitere Werdegang
des Hotels entwickelt. Es ist auf jeden Fall erfor-
derlich, im Kaiserlei-Gebiet eine hochwertige Hotel-
landschaft zu erhalten.

Die fortschreitende Entwicklung des Hafen-Areals,
ldsst auch hier einen positiven Kurs flir dieses Ge-
biet erkennen. Denn langsam wird sichtbar, wo zu-
kinftig der neue Blro- und Wohnstandort im Of-
fenbacher Norden entstehen wird. Mittlerweile ha-
ben die ErschlieBungsarbeiten begonnen und die
Bautatigkeiten werden sichtbar. Auch konnte mit
der Nachbarstadt Frankfurt am Main eine Einigung
Uber den Bebauungsplan flr dieses Areal erlangt
werden. Der Zeitplan fur die notwendige Erneue-
rung der Carl-Ulrich-Brucke steht fest. Dies alles
sind Grundlagen daflr, dass das Hafengebiet bald
mit Leben erflllt sein wird und als attraktiver
Wohn- und Arbeitsstandort zum weiteren wirt-
schaftlichen Aufschwung der Stadt beitragt.

Geplante Hafenbebauung



10

Wirtschaftsforderung Stadt Offenbach am Main: Jahresbericht 2009

2. Wirtschaftsforderung Offenbach

2.1 Ziele der Offenbacher Wirtschaftsforde-

rung

Wirtschaftsforderung, als freiwillige Leistung der
Stadt, ist darauf ausgerichtet, die lokalen Betriebe
bei allen Standortfragen zu unterstiitzen und neue
Firmen anzusiedeln. Daher liegt das Hauptaugen-
merk Offenbacher Wirtschaftsférderung darauf:

positive Rahmenbedingungen flur die Entwick-
lung der Wirtschaft in Offenbach zu schaffen,

die vorhandenen Betriebe bei standortspezifi-
schen Aktivitaten wie Ausbau, Umbau, Erweite-
rung, Modernisierung oder Verlagerung zu un-
terstitzen,

ansiedlungs- und verlagerungswillige Firmen zu
einer Verlagerung nach Offenbach zu bewegen
und sie bei allen Projektschritten zur Verlage-
rung zu unterstutzen,

Investoren auf den Standort aufmerksam zu
machen und Sie zu einem Investment in der
Stadt zu bewegen.

Dabei sind die Standortqualitaten Offenbachs wie:

O

die optimale Lage der Stadt im Zentrum der
Region Frankfurt Rhein Main mit hervorragen-
dem Anschluss an alle nationalen und interna-
tionalen Verkehrsnetze,

die gute Gewerbeflachensituation mit sofort
verfligbaren Grundstlicken zu - gemessen an
der hervorragenden Lage - glnstigen Preisen,
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o die Dienstleistungsorientierung der Verwaltung
und dadurch die Geschwindigkeit bei der Bera-
tung und in den Genehmigungsverfahren
kommuniziert und bekannt.

Der Bekanntheitsgrad erfordert aber auch, dass
diese Qualitaten unbedingt gehalten und auch wei-
ter verbessert werden miuissen. Dies auch vor dem
Hintergrund, dass sich die Konkurrenzkommunen
gerade im Bereich der Kundenorientierung und der
Geschwindigkeit der Prozesse deutlich verbessert
haben.

Obwohl die Stadt Offenbach hier nach wie vor Vor-
teile hat, nimmt die Bedeutung anderer Faktoren
der Standortwahl zu.

Dabei gewinnt das Image einer Stadt im Bezug auf
Lebensqualitat, Erlebniswert und Modernitat sowie
das Vorhandensein besonderer Eigenschaften an
Bedeutung.

So hat die Wirtschaftsférderung Uber die Felder
City Management und Forderung der Kreativwirt-
schaft schon frih zwei Themen aufgegriffen, die
sowohl von ihren wirtschaftlichen Kennzahlen (Um-
satz, Arbeitsplatze), als auch von ihrem Image her
einen starken Einfluss auf die Stadt und ihre
Wahrnehmung haben.

Die Bearbeitung dieser Felder wurde in 2009 deut-
lich intensiviert. Sie mlssen in den Folgejahren
weiter ausgebaut und kommuniziert werden. Daher
wurde das Standortmarketing intensiviert und es
ist erforderlich das Standort- und Stadtmarketing
als Aufgabe der Wirtschaftsforderung deutlich aus-
zuweiten.
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MaRstabe / neu definiert M

OFFENBACH AM MAIN

2.2 Schwerpunkt Unternehmensforderung

In konjunkturell schwierigen Zeiten muss es noch
mehr als Ublich Ziel der Stadt sein, die Unterneh-
men am Standort zu halten, ihre Entwicklung zu
unterstltzen, Neuansiedlungen mit Nachdruck zu
féordern und Existenzgriindungen so leicht wie
maglich zu machen.

Dabei reicht es nicht, nur die Wege durch die Ver-
waltung zu vereinfachen, sondern es ist erforder-
lich, aktiv auf Unternehmen und Investoren zuzu-
gehen und mit Unterstitzung bei allen Aktivitaten
bereits im Vorfeld von offiziellen Verfahren zu wer-
ben. Gleichzeitig muss dabei immer die Modernitat,
die Kreativitat und die Erlebnisvielfalt Offenbachs
deutlich gemacht werden.

Es muss das Ziel der Gesamtverwaltung und der
Politik sein, den Standort zu festigen und Uber po-
sitive Kommunikation zufriedener Unternehmer
das Image des Standorts positiv zu verstarken.
Fir den Standort Offenbach ist es daher wichtig,
im Jahr 2009 mit dem Umzug der AXA-
Versicherung in die neuen Raume im Haus der
Wirtschaft, mehr als 330 Arbeitsplatze und eine
renommierte Firma in Offenbach gesichert zu ha-
ben.

Diese Standortsicherung erfolgte nach einer inten-
siven Prifung mehrerer Standorte auch auBerhalb
Offenbachs. Der Prifungsprozess und das positive
Ergebnis fur Offenbach haben dazu geflihrt, dass
alle mit der Prifung betrauten Personen und Fir-
men die Entscheidung flir Offenbach und die Vor-
teile des Standorts kommunizieren.

In die gleiche Richtung zielt das 2009 erstmals
veranstaltete Investorenfrihstlick der Wirtschafts-
forderung. Da immer mehr Unternehmen bei Ver-
lagerungs- und Investitionsabsicht eine professio-
nelle Prifung durch Berater, Makler oder Projekt-
entwickler vorschalten, wurde diese Gruppe von
der Wirtschaftsférderung exklusiv mit Standortin-
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formationen in umfassendem und aufbereitetem
Umfang versorgt. So kann erreicht werden, dass
Offenbach bei Standortprifungen optimal mit ein-
bezogen wird.

Insgesamt war das Jahr 2009 in Bezug auf Neuan-
siedlungen und Bestandssicherung/Umsiedlungen
ein erfolgreiches Jahr.

So konnten bisher (Stand 30.11.2009) ca. 130 An-
siedlungen mit ca. 600 Arbeitsplatzen verzeichnet
werden. Einen groBen Anteil daran hat das KOMM
(Kaufhaus Offenbach Main Mitte) in dem neue, bis-
her in Offenbach noch nicht vertretene Marken er-
offnet haben (ca. 250 Mitarbeiter).

Weitere Neueréffnungen in der Innenstadt wie z.B.
ESPRIT, Reno-Schuhe, my shoes, essence-
Kosmetik usw. vervollstandigten die Einzelhandels-
landschaft und brachten weitere Investitionen in
die Stadt. Die Ansiedlung der Wirtschafts- und Inf-
rastrukturbank Hessen, und damit die Verlagerung
weiterer Funktionen nach Offenbach, ist eine klare
Aussage dieser Landeseinrichtung fir den Standort
Offenbach Kaiserlei. Auch die Verlagerung der Fir-
ma K&K Getranke brachte ca. 100 Mitarbeiter in
die Stadt.

Im Bereich der Kreativwirtschaft gab es einige An-

siedlungen, in der Regel Klein- und Kleinstbetriebe. SENSORYMINDS
Herauszuheben ist hier die Ansiedlung der Firma

Sensory Minds GmbH mit knapp 20 Mitarbeitern,

die sowohl von der Mitarbeiterzahl, als auch von

ihrer Sichtbarkeit im Markt einen auBergewdhnli-

chen Ansiedlungserfolg darstellt.

Eine in diesen Daten noch nicht enthaltene positive

Entwicklung stellt die Fertigstellung des Gebaudes SI E M E N S
M20 im Kaiserlei dar. Dort hat Siemens Sector

Energy Flachen angemietet und wird weiter expan-

dieren.
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Gaste aus Yangzhou am
14.09.2009 in Offenbach

reaL
-

2.2.1 Aktionen zur Firmenansiedlung

Es ist eine der wichtigsten Aufgaben der Wirt-
schaftsférderung Investitionen in die Stadt zu ho-
len und Firmenansiedlungen zu erreichen. Dazu ist
es erforderlich, die Qualitaten des Standorts be-
kannt zu machen und mit Aktionen, Aktivitaten
und Prasentationen daflir zu sorgen, dass der
Standort Offenbach als Standortalternative in
Uberlegungen von Maklern, Investoren und verla-
gerungswilligen Firmen mit einbezogen wird und
mit seinen Standortvorteilen Uberzeugt.

Daher wurden in 2009 folgende Aktionen zur
Standortwerbung durchgefihrt:

o Internationales Marketing: In Zusammenarbeit
mit der FrankfurtRheinMain Marketing wurden
Prasentationen in China, Indien, Vietham und
den USA vorgestellt. Daneben wurde der
Standort auch auf der groBten Immobilienmes-
se der Welt, der MIPIM (Cannes, Frankreich),
prasentiert. Weiterhin wurde die Qualitat des
Standorts Offenbach im internationalen Maga-
zin ,FRM" prasentiert und international ver-
marktet.

o Im Austausch mit der Partnerstadt Yangzhou in
China wurde der Standort Offenbach und ins-
besondere das Hafenareal auf einem Kongress
in Yangzhou vorgestellt. Danach hat eine Dele-
gation aus Yangzhou Offenbach besucht.

o Prasentation des Standorts und der Investiti-
onsmadglichkeiten auf der EXPO-Real in Mln-
chen im Oktober 20009.

o Reprasentation der Stadt und des Standorts
auf Veranstaltungen der IHK Offenbach, der
IHK Frankfurt, des Hessischen Wirtschaftsmi-
nisteriums, bei Unternehmerveranstaltungen
und Events.
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o Prasentation des Standorts und der Starke in
der Kreativwirtschaft im Arbeitskreis Wirt-
schaftsférderung des Deutschen Stadtetags
sowie bei der Landerarbeitsgemeinschaft Hes-
sen/Rheinland-Pfalz/Saarland der Akademie flr
Raumforschung und Landesplanung.

o Betreuung von Maklern und Investorenfirmen
und Prasentation des Standorts beim ersten
Investorenfrihstick Offenbach, Sommer 2009.

o Veroéffentlichungen zum Standort (Flachenre-
port, Respekt Offenbach, MainSign, FRM Maga-
zin, Standort-Exposés, DVD zum Standort Of-
fenbach, Internet).

o Mitarbeit bei Internetprasentationen der Unter-
nehmerverbande und anderen kommerziellen
Publikationen.

o Betreuung und Unterstlitzung aller Gewerbeei-
gentimer bei deren Vermarktung (Flachenda-
tei, Einzelunterstltzung).

o Direktansprache von Firmen mit Verlagerungs-
absichten oder Entwicklungshemmnissen am
momentanen Standort.

All diese Aktionen dienen der Kommunikation des
Standorts und der Sichtbarmachung seiner Quali-
taten. Ergebnis dieser Bemthungen waren 152
konkrete Anfragen zu einer Verlagerung oder zu
einem Investment in Offenbach im Jahr 2009
(Stand 30.11.2009).

2.2.2 Aktionen zur Bestandsbetreuung

Die Bestandsbetreuung ist eines der wichtigsten
Instrumente der Wirtschaftsférderung. Es dient der
Sicherung und der Ausweitung der in Offenbach
vorhandenen Unternehmen und Arbeitsplatze und
ist gleichzeitig ein oft unterschatztes Instrument
zur Ansiedlung neuer Unternehmer.



16

Wirtschaftsforderung Stadt Offenbach am Main: Jahresbericht 2009

TOP1

100

OFFENBACH

Top100-Veranstaltung am
21.09.2009 im Capitol Offen-
bach

Durch enge Betreuung der Offenbacher Unterneh-
men wird erreicht, dass diese Aus- oder Umbau-
maBnahmen in Offenbach schnell, unblirokratisch
und in Kooperation mit den Genehmigungsbehdr-
den umsetzen kdnnen. Dies sichert den Unterneh-
mensbestand, unterstltzt ihn bei Marktanpas-
sungsprozessen und halt ihn modern und leis-
tungsfahig. So kénnen Arbeitsplatze und Steuer-
einnahmen stabilisiert und moglichst ausgeweitet
werden.

Gleichzeitig kommunizieren zufriedene Offenbacher
Unternehmer die Qualitaten der Bestandsbetreu-
ung und damit eine besondere Standortqualitat in
Unternehmerkreisen und leisten damit einen ex-
trem hohen Anteil an der Standortwerbung. Es gibt
viele Anfragen nach Flachen in Offenbach, die sich
ausdrlcklich auf die Empfehlung Offenbacher Un-
ternehmer berufen.

An Aktionen zur Bestandsbetreuung wurden 2009
durchgeflihrt:

o Firmenbesuche aller Mitarbeiter der Wirt-
schaftsféorderung und des Oberbirgermeisters
(unabhangig von offiziellen Besuchen bei Mes-
sen, Auszeichnungen, Jubilden usw.). Dabei
werden Anregungen der Firmen zum Standort
erfragt und Kritikpunkte aufgenommen.

o Behdrdenmanagement und Behdrdengesprache
bei Fragen zu Ausbau, Umbau, Nutzungsande-
rungen, Werbung usw.

o Teilnahme an Veranstaltungen der Firmen und
der IHK mit dem Ziel Kontakte zu kntpfen und
zu halten.

o TOP100-Veranstaltung. Die Veranstaltung hatte
2009 mit ca. 150 Teilnehmern einen neuen
Teilnahmerekord zu verzeichnen. Diese ist als
eine der wichtigsten Kommunikationsarenen in
Offenbach etabliert und wird als herausragen-
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des Element der Bestandsbetreuung von den
Firmen kommuniziert.

o Beim Handwerkergesprach 2009 konnten ca. - .
. .. »Kommunikation ist der
80 Handwerksbetriebe begriBt werden. Austausch von Information®

o Unterstitzung Offenbacher Unternehmen bei
Raumsuche, Untervermietung, Kontaktsuche,
Finanzierungsberatung usw.

o Kontaktaufnahme zu allen neu angemeldeten
Unternehmern.

o Unterstitzung bei Standortfragen, Eventorga-
nisation, Umsiedlung.

o Unterstitzung der Mitarbeiter nach Umzug an
neuen Standort (BegriBungsaktion flr Mitar-
beiter der AXA-Versicherung im neuen Gebau-
de).

o Hilfestellung bei Problemen mit Genehmi-
gungsbehoérden und Fragen zum Standort und

der Region.

Offenbach am Main
Stadt und Kreis

o RegelmaBiger Kontakt zu IHK und Handwerks-
kammer und Uber diese zu Firmen am Stand-
ort.

Durch diese Betreuungsdichte ist die Wirtschafts-
forderung in die standortrelevanten Aktionen von
Firmen in Offenbach eingebunden und kann diese
unterstutzen. Aber auch die Unternehmen selber
empfehlen ihren Partnerunternehmen bei Standort-
fragen die Wirtschaftsforderung zu kontaktieren.
So konnte auch 2009 ein enges Betreuungsnetz-
werk aufrecht erhalten werden.
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Offenbacher
Grundungskompass

KIZMIKROFINANZ

Bamrthspata) flle eais SETELELINDIGE

S KX

2.2.3 Aktionen zur Forderung von Exis-
tenzgriindungen

Die Unterstutzung von Existenzgrindungen ist eine
der wichtigsten Grundlagen flir die wirtschaftliche
Dynamik und Prosperitat innerhalb der Stadt Of-
fenbach am Main. Ein Teil der neugeschaffenen Ar-
beitsplatze geht direkt und indirekt auf innovative
Neugrindungen zurick.

Gerade in wirtschaftlich schwierigen Zeiten ist der
Trend zur Grindung verstarkt zu beobachten. So
sind nach aktuellen Berechnungen des Institutes
flr Mittelstandsforschung im ersten Halbjahr 2009
bereits 208.000 Grindungen erfolgt, was immerhin
eine Zunahme von 0,2% gegentber dem Vorjahr
bedeutet.

Daher unterstitzt die Wirtschaftsférderung der
Stadt Offenbach Grinder verstarkt gemeinsam mit
den Partnern in der ,Grinderstadt Offenbach".

Neben ersten Beratungen flr Grinder liegt ein
Schwerpunkt bei Beratungen der Wirtschaftsforde-
rung in den Bereichen des Behérdenmanagements
und der Standortberatung. Hierzu werden dem
Grinder umfassende Informationen geboten, so
dass er optimal vorbereitet starten kann.

Auch in 2009 wurden viele Aktivitaten durchge-
fihrt, so unter anderem:

o Beratung und umfassende Informationen flr
die Grinder.

o Kooperation mit Banken, Versicherungen und
Steuerberatern zur Férderung der Grunder.

o Kooperation mit der IHK zur Férderung von
Existenzgrindungen.

o Kooperation mit der Kreishandwerkerschaft zur
Unterstltzung von Grindungen neuer Hand-
werksbetriebe.
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o Mitarbeit im Kuratorium Ostpol®.

o Mitarbeit im Netzwerk ,,Grinderstadt Offen-
bach".

o Pflege und Ausbau des Leitfadens flir Existenz-
grinder, die sich in Offenbach ansiedeln wol-
len.

o Standortberatung sowie die Vermittlung geeig-
neter Flachen fur am Standort interessierte
Grunder.

o Betreuung der neuen Firmen in der Festi-
gungsphase des Unternehmens.
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2.3 Schwerpunkt Forderung der Kreativwirt-
schaft

Dem Segment Kreativwirtschaft wird in der Wirt-
schaftsférderung ein hoher Stellenwert einge-
raumt. Die Tatigkeiten und Initiativen der Wirt-
schaftsférderung haben folgende Zielsetzungen:

o Starkung der Kreativwirtschaft in Offenbach.

o Vernetzung der Akteure.

o Entwicklung von Mdglichkeiten zur Koopera-
tionsanbahnung durch die Schaffung von
Kontaktforen.

o Erhoéhung der Sichtbarkeit der Kreativwirt-
schaft und ihrer Akteure.

o Unterstitzung und Bestandssicherung vor-
handener Unternehmen.

o Starkung der Kreativwirtschaft durch Neuan-
siedlung von Unternehmen.

Um diese Ziele zu forcieren, wird die Betreuung
der Offenbacher Kreativunternehmen bereits seit
2007 erfolgreich durch einen zentralen An-
sprechpartner betrieben. Mittels einer valide ge-
fiUhrten Unternehmensdatenbank werden die Of-
fenbacher Kreativwirtschaftsunternehmen dar-
gestellt und bieten die Datengrundlage flr die
tagliche Arbeit des Ansprechpartners. Hierzu ge-
héren u.a.:

o Hilfe bei Fragen zum Wirtschaftsstandort Of-
fenbach.

o Hilfestellung bei der Suche nach Geschafts-
partnern oder potenziellen Zulieferern.

o Unterstitzung bei der Suche nach neuen -
dem Bedarf entsprechenden - Flachen.
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o Aktive Ansprache der Firmen in Kristallisati-
onsorten wie Heyne-Fabrik oder Hassia-
Fabrik.

o Einbindung in bestehende oder geplante
Netzwerke.

Unter Kreativwirtschaft subsumieren in Offenbach
Unternehmen und Selbststandige der folgenden
Branchen:

o Design (inklusive Mode- und Graphikdesign).
o IT-Wirtschaft.

o Unternehmensberatung / Werbung (inklusive
Marketing).

o Architektur- und Ingenieurbiros.

o Audiovisueller Bereich (Film, TV, Video, Rund-
funk, Fotografie).

o Buch- und Pressemarkt.

o Kunst & Kultur (bildende, darstellende und un-
terhaltende Klnste).

o Forschung & Entwicklung.

Um die erfolgreiche Ansprache dieses vielfaltigen
Branchenmixes zu erreichen, hat die Wirtschafts-
forderung neben der Installierung eines Ansprech-
partners fur diese Interessengruppe eine breit ge-
facherte Angebotspalette aufgestellt.

Dazu zahlt neben der stetigen Pflege und Erweite-
rung der Unternehmensdatenbank auch der weite-
re Ausbau der Internetplattform
(www.offenbach.de/forum-kreativ-wirtschaft) auf
der stadtischen Homepage. Mit mehr als 150 re-
gistrierten Unternehmen wurde dieses Forum be-
reits gut angenommen und entwickelt sich stetig
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Impression vom Sommerfest
der Kreativwirtschaft am
1.07.2009 im Ostpol®,
Offenbach

Luminale-Treffen der Ak-
teure am 1.10.2009 in der
Kunsthalle der Heyne-
Fabrik, Offenbach

weiter. Die Unternehmen haben hier die Méglich-
keit ihre Dienstleistungen vorzustellen, zu sehen
welche anderen Unternehmen es in Offenbach gibt
und damit auch die Méglichkeit potenzielle Partner
zu finden. Somit dient dieses Format als Kontakt-
bérse der Kreativ-Unternehmen untereinander a-
ber auch als Informationsquelle Uber die vielfalti-
gen Angebote der Offenbacher Kreativen flir Exter-
ne.

Im Jahr 2009 wurden folgende Veranstaltungen
zum Kennenlernen und zur Vernetzung der Akteure
angeboten:

o Organisation und Durchfihrung des Sommer-
festes der Kreativwirtschaft im Ostpol® zu-
sammen mit der GBO und der KIZ Manage-
ment GmbH am 1. Juli 2009 mit tber 300 teil-
nehmenden Unternehmen.

o Organisation und Durchfliihrung eines Sympo-
siums zum Thema ,Neuordnung der regionalen
Zusammenarbeit im Rhein-Main-Gebiet" am
30. Juni 2009 im Hafen 2 mit ca. 80 Teilneh-
mern.

o Organisation und Durchfliihrung von zwei Ver-
anstaltungen in Vorbereitung der koordinierten
Beteiligung Offenbachs an der Luminale im
Frihjahr 2010 mit jeweils mehr als 25 Teil-
nehmern.

Das vergangene Jahr ist zudem gekennzeichnet
durch zahlreiche Presse- und Marketingaktivitaten
sowie Einbindungen in regionale Netzwerke. Ziel-
stellung ist hier immer, die Sichtbarkeit der Krea-
tivwirtschaft und ihrer Kreativen zu erhdéhen, so
z.B.:

o Im Sommer 2008 wurde der Wettbewerb ,Ma-
de in Offenbach™ 2008 mit Offenbach Post als
Medienpartner ausgerufen. 13 Finalisten wur-
den 2008 und 2009 in der Offenbach Post vor-
gestellt. Vom 10.09. - 09.10.2009 folgte die
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Ausstellung Uber diese in der IHK Offenbach
und die Herausgabe der Broschlire ,Made in
Offenbach™ als Sonderbeilage der Offenbach
Post.

o Veroffentlichung des Magazins ,MainSign", ei-
ner Beilage der Frankfurter Rundschau, im
September 2009 Uber die Kreativwirtschaft in
Offenbach.

o Verdffentlichung eines Artikels im national und
international vermarkteten ,FRM-Magazin®™ im
Oktober 2009 uber den Kreativstandort Offen-
bach.

Auf den Weg gebracht wurde 2009 die Schaffung
einer Stiftungsprofessur ,Kreativitat im urbanen
Kontext" an der Hochschule flir Gestaltung Offen-
bach (HfG). Eine Aufgabe dieser Professur wird
sein, Lésungsvorschlage flir Strategien und MaB3-
nahmen zu entwickeln, um die Kreativwirtschaft in
der Stadt Offenbach und der Region zu festigen
und zu etablieren. Diese Professur wird eine der
Ersten mit dem Schwerpunkt Kreativwirtschaft in
Deutschland sein. Des Weiteren erfolgte Ende 2009
die Ausschreibung und Beauftragung eines Marke-
tingkonzeptes zur Etablierung der Offenbacher
Kreativwirtschaft.

Im Jahr 2010 sind die bereits angestoBenen Pro-
jekte zu intensivieren und durch neue Aktionen zu
erganzen. Ziel muss es dabei sein, die Akteure
weiter zu vernetzen, die Kreativwirtschaft zu star-
ken, Unternehmensgrindungen und Neuansiedlun-
gen zu stitzen und die Sichtbarkeit der Kreativ-
wirtschaft in Offenbach deutlich zu erhéhen.

Wichtige Projekte dazu sind:

o Organisation und Durchflihrung der koordinier-
ten Beteiligung Offenbachs an der Luminale,
mit mehr als 25 Projektstandorten vom 11.-16.
April 2010 unter dem Motto: , Lights On at
OFF".
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o Besetzung der neuen Stiftungsprofessur ,Krea-
tivitat im urbanen Kontext" an der Hochschule
fur Gestaltung Offenbach (HfG).

o Entwicklung und erste Umsetzungsschritte der
Marketingkonzeption , Kreativwirtschaft Offen-
bach".

o Organisation einer groBen Uberregionalen Ver-
anstaltung mit der Wirtschaftsférderung Frank-
furt, der Hochschule flr Gestaltung (HfG), dem
Art Directors Club Deutschland und dem Pla-
nungsverband Ballungsraum Frankfurt/Rhein-
Main in Frankfurt.

o Verstetigung und Weiterentwicklung des Som-
merfestes der Kreativwirtschaft 2010.

o Etablierung eines Newsletters flir die Kreativ-
wirtschaft.

Daneben ist geplant, mit regelmaBigen themenbe-
zogenen Veranstaltungen die Kreativszene Offen-
bachs zu vernetzen und sichtbar zu machen.

2.4 Schwerpunkt City Management

In 2009 erhielt die Offenbacher Innenstadt ei-
nen starken Impuls durch die Er6ffnung des
KOMMs (Kaufhaus Offenbach Main Mitte) direkt
am Aliceplatz mit FuBgangerzonenanbindung.
Die sogenannte integrierte Lage mit tGber 600
Parkplatzen im angeschlossenen Parkhaus bie-
tet nicht nur eine gute Erreichbarkeit, sondern
erweitert die FuBgangerzone der Einkaufsstadt
KOMM, Offenbach um ein starkes und wichtiges Element.

Durch den Bau des KOMM werden viele zusatz-
liche Warensegmente bedient, die auch eine
hohe Anzahl neuer Kunden in die Stadt bringen.
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Das KOMM verzeichnet mit gut 50 Geschaften
auf ca. 15.000gm Verkaufsflache nahezu Voll-
belegung. Dies ist in der aktuellen Zeit ein her-
vorragendes Ergebnis.

Mit tegut und Miller Drogerie auf jeweils Uber
1.000gm wurden groBe Kundenmagneten ge-
wonnen.

Neu bedient wird auch der Sportbereich mit
dem Sportpalast, aber auch kleinere Laden, die
ganz neu in Offenbach zu finden sind, verzeich-
nen vielversprechende Besucherzahlen wie Jack
Wolfskin, S. Oliver, Street One oder Starbucks.

Auch das Modekaufhaus M. Schneider ist im Gerry’ Weber Filiale im
KOMM mit einer Gerry Weber Filiale vertreten KOMM

und somit mittlerweile mit vier Laden in der Of-

fenbacher Innenstadt prasent. Ahnlich gut posi-

tioniert sieht sich die auf der Frankfurter StraB3e

ansassige, traditionsreiche Apotheke zum L&-

wen, die eine zusatzliche Filiale im KOMM eroéff-

nete.

Auch die umliegenden StraBBen des KOMMs pro-
fitierten von der Umgestaltung. In der neu ges-
talteten GroBen MarktstraBBe ist zu beobachten,
dass sich mit der SIMIT Coffeebar, dem griechi-
sche Restaurant Die Olive und Blumen Kaczma-
rek neue Geschafte angesiedelt haben.

Eine erhdhte FuBgangerfrequenz wurde bereits Blumen Kaczmarek in der
von den ansassigen Einzelhandlern in der Gro- Offenbacher Innenstadt
Ben MarktstraBe Richtung Marktplatz vermeldet.

Zwischen KOMM und dem Wochenmarkt auf

dem Wilhelmsplatz bildete sich eine neue FuB3-

gangerachse und in Verbindung mit Marktplatz

und Aliceplatz ein flr Innenstadte wichtiger

Rundlauf. Von dieser Entwicklung verspricht

sich auch das Kaufhaus Kleider Frei neue Im-

pulse und plant daher sein Haus inklusive er-

weiterter Schaufensterfront und Ladenflachen

umzubauen.
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Durch die Umsiedlung einiger Laden ins KOMM
wurden diverse Handelsflachen in der Innen-
stadt frei, die jedoch in den A-Lagen zeitnah
wieder vermietet werden konnten.

So wurde durch den Umzug von Juwelier Christ
in das KOMM der deutschlandweit erste Flags-
hipstore essence der Kosmetikfirma Cosnova in
g ™ . - der Frankfurter StraBe ermdglicht. Schrag ge-
Flagshipstore essence der Firma genluber wurde die ehemalige H&M Flache vom
Cosnova Schuhfilialisten Reno wieder belegt. Die ehema-
lige Deichmann-Flache wurde durch das Schuh-
geschaft my shoes belegt. Dies zeugt von einer
stabilen Nachfragesituation.

Es war aber nicht nur eine Wanderung ins
KOMM zu verzeichnen. Andere Anbieter ent-
schieden sich bewusst flur andere Innenstadtla-
ESPRIT Filiale in der Offenba_" gen wie z.B. ESPRIT, die sich die ehemalige An-
cher Innenstadt son’s Flache am Beginn der FuBgangerzone
Frankfurter StraBBe sicherten oder auch die DM
Drogerie, die von der Berliner StraBBe an den
stark frequentierten Marktplatz umgezogen ist.

Auch im Bereich des Wilhelmsplatzes, der aktu-
ell im Umbau ist und dessen nérdlicher Teil be-
reits fertig gestellt worden ist, siedelten sich
gleich drei neue Restaurants an:

Cafe Bargefliister in der Kirch- o Taverna
gasse o Le Belge

o Tarantino’s
Des Weiteren neu in der Innenstadt:

o Pizza&Pasta (Berliner Str.)
o Bargeflister (Kirchgasse)
o Subway 2x (Waldstr.)

Oft Uberschneiden sich auch Themenbereiche
wie z.B. Einzelhandel und Kunst. So konnte in
Restaurant Taverna am Wil- einer momentan leerstehenden Ladenflache in
helmsplatz der City-Passage, temporér fur die Vorweih-
nachtszeit, eine Ausstellungsflache flr den
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Bund Offenbacher Klnstler (BOK) realisiert
werden.

Neben den genannten Ansiedlungen und Um-
siedlungen in der Offenbacher Innenstadt, die
fiir die Offentlichkeit am ehesten sichtbar wer-
den, versteht sich das City Management als
zentraler Ansprechpartner flr alle Unterneh-
men, Interessengemeinschaften und Immobi-
lieneigentimer in der City. Die Rolle des City
Managements ist die eines Mittlers zwischen
den gewerblichen Interessen und der Stadtver-
waltung sowie die des zentralen

Ein umfassendes Netzwerk stellt hierflir die Ba-
sis der taglichen Arbeit des City Managements
dar, um den haufig wechselnden Anforderungen
der Innenstadt gerecht zu werden.

Mindestens zweimal pro Jahr besucht das City
Management alle Einzelhandler und Akteure in
der Innenstadt um aktuelle Fragen zu bespre-
chen und steht auch fur dariber hinaus gehen-
de Themen bereit, so dass ein enges Betreu-
ungsnetzwerk ausgebaut wird. Daher ist das
City Management auch in die Vorstandsarbeit
des innerstadtischen Gewerbevereins Treffpunkt ;5 0 cion vom 2. Weinfest vom
Offenbach e.V. mit der Offenbacher Woche und  26.-30.08.2009 im Innenhof des
dem Handwerkermarkt, in dem stidtischen Pro- BUsingpalais

jekt ,Aktive Kernbereiche", in der IHK Initiative

~INGE", und in das Projekt ,,Ab in die Mitte" ein-

gebunden.

Auch das bereits zum zweiten Mal und in erwei-
terter Form stattfindende Weinfest im Blsinghof
wurde vom City Management unterstitzt und
lockte dieses Jahr noch mehr Besucher als im
Vorjahr in das schone Ambiente am Bisingpa-
lais.

. e . Packchenversteigerung am
In der Weihnachtszeit findet jahrlich unter Fe- 5.12.2009 auf dem Offenbacher

derfihrung des City Managements, zusammen  Weihnachtsmarkt
mit dem Gewerbeverein Treffpunkt Offenbach
e.V., die traditionelle Packchenversteigerung
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statt, deren Erlés einem oder mehreren guten
Zwecken zuflieBt.

Die Projekte férdern zum einen die Attraktivitat
der Innenstadt, dienen aber auch dem Zweck
prasent zu sein und das Netzwerk standig zu
erweitern.
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2.5 Schwerpunkt Flachenvermittiung

Flr alle diejenigen, die in Offen-
bach am Main eine gewerbliche

Flache suchen, ist die Flachenda-
tei der Wirtschaftsforderung seit
vielen Jahren, das bekannte und
geschatzte Informationsmedium.
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Hier bekommt jeder Interessent
einen umfassenden Uberblick
Uber die Gewerbeflachensituation
in Offenbach am Main, da alle
zur Verfligung stehenden Be-
standsobjekte, Liegenschaften
und Grundstlicke dort enthalten
sind.
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Die Wirtschaftsférderung flhrt
Kaiserlei/Hafen
Innenstadt

regelmaBig eine Bestandsauf-
: Biirgel/Rumpenheim
nahme d.urch, um s.tets aktuelle . Offenbach-Ost
Informationen an die Interessen- ZoneV: Bieber/Waldhof
. .. Zone VI: Lauterborn/Rosenhdhe/Tempelsee
ten weitergeben zu kdénnen und
um eine gute Grundlage fur die Abb. 1: Untersuchungszonen in Offenbach
Quelle: Eigene Darstellung
Analyse des Offenbacher Gewer-
beflachenmarktes zu haben.

Durch die Aufteilung des Stadtgebietes kénnen de-
taillierte Aussagen Uber Lagepreise, Mietpreis-
spannen und Durchschnittspreise fir die einzelnen
Zonen getroffen werden. Die Analysen sind An-
haltspunkte flir Investoren, Mieter, Kaufer und
Verkdufer bei deren Standortentscheidungen. Die
hohe Aussagekraft der Analysen ist bei allen Betei-
ligten sehr geschatzt.

Zusammenfassend kann gesagt werden, dass der
Hauptzweck der Flachendatei darin liegt, jedem
Interessenten schnell und umfassend konkrete Fla-
chenangebote, meistens innerhalb eines Arbeitsta-
ges, unterbreiten zu kénnen.
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Der diesjahrige Flachenreport der Wirtschaftsfér-
derung ist auf der Homepage der Stadt Offenbach
unter www.offenbach.de zu finden.

Fiar 2009 ist festzustellen, dass der Standort Of-
fenbach auch durch die Wirtschaftskrise beeinflusst
in Offenbach von 186 in 2008 auf 160 in 2009 zu-
rickgegangen. Dabei ist festzustellen, dass es eine
Verdichtung der Anfragen nach Buroflachen in der
Kategorie von ca. 500gm gibt.

Im City-Tower und dem Haus der Wirtschaft konn-
ten 2009 weitere Flachen vermietet werden, so
dass diese Objekte Uber Presseberichte wieder
starker in die Offentlichkeit geriickt sind. Daher
haben auch Anfragen nach diesen Lagen leicht zu-
genommen.

Insgesamt ist der Leerstand im Bereich der Bliro-
flachen von 9,30% (ca. 116.000gm) in 2008 auf
9,62% (ca. 120.00gm) in 2009 gestiegen.

Im Bereich der Lager- und Produktionsflachen und
der Ladenflachen ist ein Rlickgang des Leerstandes
Zu verzeichnen.

Trotz dieser recht guten Entwicklung ist der Rick-
gang an Anfragen kritisch zu sehen. Es wird in
2010 darauf ankommen, den Standort Offenbach
deutlicher zu vermarkten um die Anfragen wieder
Zu steigern.
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3. Ausblick 2010

Die deutsche Volkswirtschaft befindet sich am Ende
des Jahres 2009 erkennbar auf dem Weg aus der
Krise. Die Krise und ihre Gefahren sind jedoch
noch nicht vollstandig ausgestanden. Aber nach
dem schwersten wirtschaftlichen Einbruch in der
Geschichte der Bundesrepublik mit einem Rick-
gang des Bruttoinlandsprodukts um 5%, deuten
nunmehr alle objektiven und Stimmungsindikato-
ren darauf hin, dass im kommenden Jahr die
Volkswirtschaft auf den Wachstumspfad zurickfin-
det. Allerdings wird dieses Wachstum voraussicht-
lich relativ moderat ausfallen. Flr die Bundesrepu-
blik insgesamt wird eine Wachstumsrate von ca.
1,2% erwartet. Die Prognose fur Hessen fallt mit
einem BIP-Wachstum von 1,5% etwas besser aus.
Die hessische Wirtschaft hat auch die Krise besser
Uberstanden als die Bundesrepublik insgesamt, der
hessische Rickgang flir das laufende Jahr betragt
3,9%. Die in Hessen hohere Resistenz gegen die
Folgen der globalen Wirtschafts- und Finanzkrise
erklart sich aus dem geringeren Gewicht des pro-
duzierenden Gewerbes an der Bruttowertschdp-
fung.

Die Entwicklung auf dem Arbeitsmarkt ist in die-
sem Jahr insgesamt auBerordentlich robust verlau-
fen, der Anstieg der Arbeitslosigkeit blieb weit hin-
ter vielen Beflirchtungen zurtck. Fir das kom-
mende Jahr ist — zumindest in den ersten Monaten
des Jahres - allerdings mit einem deutlichen An-
stieg der Zahl der Arbeitslosen in Hessen auf ca.
250.000 Personen zu rechnen. Damit wird aller-
dings - voraussichtlich - das krisenbedingte Aus-
mafB der Arbeitslosigkeit immer noch deutlich hin-
ter den vielfach geduBBerten pessimistischen Prog-
nosen zuruckbleiben.

Die Konjunkturprogramme des Bundes entfalten
weiter ihre Wirkung, das verfliigbare Einkommen
der Verbraucher steigt durch die bereits beschlos-
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senen Steuersenkungen, das Zinsniveau wird wei-
ter sehr glinstig sein und die beflirchtete Kredit-
klemme mit ihren fatalen realwirtschaftlichen Aus-
wirkungen wird vermutlich weiter ausbleiben.

Dies zusammengenommen lasst einen vorsichtigen
gesamtwirtschaftlichen Optimismus gerechtfertigt
erscheinen. Der krisenbedingte starke Rickgang
der Steuereinnahmen kann, wenn die Wirtschaft
wieder auf einen Wachstumspfad zurlckkehrt, mit-
telfristig kompensiert werden.

In Offenbach wird das kommende Jahr zeigen,
welche nachhaltigen Veranderungen in der Struk-
tur und im Umsatzvolumen des Einzelhandels das
im September eréffnete Einkaufscenter KOMM be-
wirken wird. Der Start im 4. Quartal des Jahres
2009 war insgesamt sehr positiv, Offenbach ist mit
diesem integrierten innerstadtischen Center und
den Umgestaltungs- und SanierungsmaBnahmen in
der Innenstadt flr die Konkurrenz der Einkaufs-
standorte in der Region gut aufgestellt. Dies gibt in
Verbindung mit einer stabilen Konsumneigung
durchaus Anlass flr einen vorsichtigen Optimis-
mus.

Die ErschlieBung des Hafenareals schreitet zligig
voran, so dass im kommenden Jahr mit wichtigen
Impulsen fur die wirtschaftliche Entwicklung des
Standortes Offenbach durch konkrete Investiti-
onsmaBnahmen gerechnet werden kann. Das
Grundstlck des ehemaligen Hafens mit einer Fla-
che von 256.000gm ist derzeit das gréBte Entwick-
lungsareal im Rhein-Main-Gebiet in Wasserlage.
Der jetzt konkret Gestalt annehmende neue Stadt-
teil, unmittelbar an der Stadtgrenze zu Frankfurt,
wird zu einem attraktiven Wohn- und Gewerbege-
biet mit hochwertiger Architektur entwickelt, das
Platz fir neue Arbeitsplatze in Zukunftsbranchen
und Wohnungen mit hoher Qualitat bietet.

Das allgemeine Standortmarketing muss intensi-
viert und ausgeweitet werden, da insbesondere in
konjunkturell schwierigen Zeiten Uber eine bessere
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Sichtbarkeit der Stadt und eine Erhéhung des Be-
kanntheitsgrades der guten, objektiven Standort-
qualitaten Ansiedlungen generiert werden kdénnen.
Mit der Entwicklung und Umsetzung eines Marke-
tingkonzepts flr die Kreativwirtschaft wird auBer-
dem ein neuer Schwerpunkt gesetzt, der sowohl im
Feld der Kreativwirtschaft, als auch beim Image
der Stadt Wirkung zeigen wird.

Von zentraler Bedeutung ist aber gerade in schwie-
rigen Konjunkturphasen die konsequente Stand-
ortsicherung durch eine Ausrichtung der kommu-
nalen Wirtschaftsférderpolitik auf die Bedurfnisse
und konkreten Anliegen der bereits am Standort
ansassigen Unternehmen.

Eine umfassende Unterstlitzung von Unternehmen
in Offenbach schafft die Voraussetzungen flr ein
organisches Wachstum aus dem Bestand heraus.
Dies ist immer auch eine notwendige Basis flr
Neuansiedlungen. Zufriedene Kunden sind die bes-
ten Werbe- und Imagetrager.

Die Wirtschaftsforderung wird auch im kommenden
Jahr mit den bewdahrten Methoden, mit neuen An-
satzen, z.B. bei der Férderung der Kreativwirt-
schaft und mit ihren engagierten Mitarbeiterinnen
und Mitarbeitern als Partner der Offenbacher Wirt-
schaft daflir arbeiten, dass sich die Wirtschaft ent-
falten und die Offenbacher Wirtschaft im Jahr 2010
auf einen klaren Wachstumskurs gehen kann.

Eine konsequente Ausrichtung der gesamten stad-
tischen Politik auf Wirtschaftsfreundlichkeit, die
Qualitat der objektiven Standortfaktoren mit einem
sehr guten Preis-Leistungsverhaltnis, eine Volks-
wirtschaft die auf einen moderaten, aber stabilen
Wachstumspfad einschwenkt, dies alles spricht da-
fir, dem Jahr 2010 mit Optimismus entgegenzuse-
hen und die sich bietenden wirtschaftlichen Chan-
cen in Offenbach zu nutzen.
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