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Oberbirgermeister Horst Schneider

Vorwort

Nach den konjunkturell schwierigen Jahren 2008 und
2009 ist die deutsche Konjunktur 2010 wieder auf
Erfolgskurs.

So hat sich das Geschaftsklima' 2010 deutlich verbessert
und die Unternehmen bewerten die aktuelle Geschafts-
situation und auch die Geschaftsperspektiven fiir das
kommende Jahr positiver als noch Anfang des Jahres.

Diese positive Grundstimmung und die positive
Zukunftserwartung sind in der Wirtschaft der Region
Frankfurt RheinMain und in der Offenbacher Wirtschaft
deutlich zu splren.

Damit die Offenbacher Wirtschaft von dieser Entwick-
lung profitiert ist es wichtig, dass die Politik und die
Verwaltung alle erdenklichen Hilfestellungen geben.

Um dies zu gewahrleisten, hat die Wirtschaftsférde-
rung 2010 intensiv an der Bestandsentwicklung und an
Neuansiedlungen gearbeitet und durch die Férderung
der Kreativwirtschaft die Sichtbarkeit des Wirtschafts-
standorts Offenbach deutlich erh6ht. Damit hat das Leis-
tungsversprechen der Stadt Offenbach neues Gewicht
bekommen:

e Die Wirtschaftsforderung ist zentraler Ansprech-
partner und bietet umfassenden Service aus einer
Hand

e Geschwindigkeit und Kundenorientierung sind die
Markenzeichen der Stadt Offenbach

e Politische Sicherheit ist die Grundlage erfolgreicher
Investitionsvorhaben

Diese Versprechen sind die Basis erfolgreicher Projekte
in Offenbach am Main. Nehmen Sie Offenbach, nehmen
Sie mich personlich beim Wort.

. Jehmosdss

H. Schneider

Oberbiirgermeister

1 ifo Konjunkturtest November 2010
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1. Statistische Rahmenbedingungen

1.1 Alilgemeine wirtschaftliche Entwicklung

Die allgemeine wirtschaftliche Entwicklung in Deutsch-
land steht im Jahr 2010 im Zeichen der Verarbeitung
der internationalen Finanzkrise. Beginnend 2007, fiihrte
diese zu einer globalen Krise mit einhergehender
Stagnation des Wirtschaftswachstums. In Deutsch-
land waren die Krisenjahre 2008 und 2009 durch ein
negatives Bruttoinlandsprodukt und verstarkte Kurzar-
beit gekennzeichnet.

Als Reaktion auf die internationale Finanzkrise beschloss
die Bundesregierung in den Jahren 2008 und 2009
mehrere Konjunkturpakete, um die deutsche Wirtschaft
anzukurbeln. Effekte dieser Mallnahmen werden nun
sichtbar. So hatte Deutschland im Vergleich zu anderen
Landern, z.B. durch eine groRziigige Regelung bei der
Kurzarbeit, nur einen geringen Anstieg der Arbeitslosig-
keit zu verzeichnen. Der Hohepunkt dieser Krise war mit
Inanspruchnahme der Kurzarbeit fiir Gber 1,5 Millionen
Arbeitnehmer im Mai 2009 erreicht.

Im Jahr 2010 setzte ein erster Aufschwung am Arbeits-
markt ein. Dies flihrte zu einer bundesweiten Absenkung
der Arbeitslosenzahlen auf unter 3 Mio. Arbeitlose im
Oktober 2010 in Deutschland.

Auch das Bruttoinlandsprodukt (BIP) ist nach einem
negativen BIP im Jahr 2009 von -4,7%* wieder ange-
stiegen. So stieg das preisbereinigte BIP, auf das dritte
Quartal 2010 bezogen, um 3,9%° gegenuber dem
dritten Quartal 2009. Ausschlaggebend hierfir war
neben der nach wie vor hohen Nachfrage nach Waren
und Dienstleistungen aus dem Ausland auch die gestei-
gerte Nachfrage im Inland. Hinzu kam, dass die Importe
etwas weniger stark angestiegen sind, so dass der
daraus resultierende Exportiiberschuss (AuBBenbeitrag)
einen Wachstumsbeitrag von 1,1 % zum BIP ablieferte®.

2 Bundesregierung, REGIERUNGonline: Kurzarbeitergeld erneut verlangert, Mi,
21.04.2010, www.bundesregierung.de, 13.12.2010

3 Bundesministerium flr Arbeit und Soziales: Unter 3 Millionen Arbeitslose.
Pressemitteilung vom 27.10.2010

4 Statistisches Bundesamt: Deutsche Wirtschaft, 3. Quartal, Bruttoinlandsprodukt,
bereinigt, verkettet, S. 3

5 Statistisches Bundesamt: Deutsche Wirtschaft, 3. Quartal, Bruttoinlandsprodukt,
bereinigt, verkettet, S.7

6 Statistisches Bundesamt: www.destatis.de, 10.12.2010
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Ende des Jahres 2009 wurde Griechenland von einer
Finanzkrise erschuttert, in deren Sog auch Europa
durch die hierdurch ausgeloste Krise der europdischen
Wahrung Euro erfasst worden ist. Als Reaktion auf die
drohende Abwertung des Euros installierte die Europa-
ische Union gemeinsam mit ihren Mitgliedslandern im
Mai 2010 einen Rettungsschirm mit einem Gesamtum-
fang von 750 Mrd. Euro’.

Aktuell wird der Euro durch die sich im Herbst 2010
verscharfende Finanzkrise in Irland belastet. Es bleibt
abzuwarten, in wie weit die Stabilitat des Euros hierdurch
weiter belastet wird. Bis dato wirkt sich die Krise aber
nicht auf den wirtschaftlichen Aufschwung in Deutsch-
land aus.

Auch in Offenbach sind die Wirkungen des Konjunk-
turaufschwunges spurbar. So steigt die Zahl der sozial-
versicherungspflichtigen Beschaftigten seit den letzten
beiden Jahren kontinuierlich an und auch die Zahl neu
angesiedelter Unternehmen bleibt auf einem kons-
tanten Niveau (s. Kapitel 1.2). Ebenso zeigt die groRe
Anzahl an Neugriindungen von Unternehmen in der
Stadt ein Klima von Aufbruchstimmung.

Wenn sich die Erholung der Wirtschaft in Deutschland
fortsetzt, wird dies auch die positiven Entwicklungen in
der Offenbacher Wirtschaft weiter unterstitzen.

1.2 Arbeitsplatzentwicklung in Offenbach

Nach einem moderaten Anstieg der sozialversiche-
rungspflichtigen Arbeitsplatze im Jahr 2009 zeigt sich
auch in 2010 eine positive Tendenz. So wurden im Marz
2010 (Stichtag: 31.03.2010) insgesamt 45.268 sozialver-
sicherungspflichtige Beschaftigungsverhaltnisse am
Arbeitsort Offenbach gemeldet. Im Vorjahr waren im
Vergleichszeitraum (Stichtag: 31.03.2009) insgesamt
45.144 sozialversicherungspflichtige Beschaftigte am
Arbeitsort Offenbach vermerkt. Somit waren Ende Marz
2010, 124 Personen mehr in einem sozialversicherungs-
pflichtigen Arbeitsverhaltnis angestellt als Ende Marz
2009.

7 Frankfurter Allgemeine Zeitung: Beispielloser Rettungsschirm: 750 Milliarden zum
Schutz des Euro. www.faz.net, 13.12.2010
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Auch konnten im Jahr 2010 (Stichtag: 30.11.2010)
insgesamt 80 Neuansiedlungen mit ca. 600 neu geschaf-
fenen Arbeitsplatzen vermeldet werden.

Neben der erfolgreichen Ansiedlungspolitik stellt die
Bestandssicherung einen Schwerpunkt der Tatigkeit
der Wirtschaftsforderung dar. In diesem Jahr konnten
(Stichtag: 30.11.2010) insgesamt 11 Unternehmen
erfolgreich in der Stadt umgesiedelt werden, womit
die Unternehmensstandorte und die damit einherge-
henden Arbeitsplatze in Offenbach gesichert worden
sind. Insgesamt konnten 105 Arbeitsplatze in Offenbach
erhalten bleiben.

Uber einen Zeitraum von 9 Monaten, von Juni 2009 bis
Marz 2010, lasst sich bei einer detaillierten Betrachtung
der Zahl der sozialversicherungspflichtigen Beschaf-
tigten am Arbeitsort Offenbach festhalten (s. Tabelle
1), dass die Zahl der Beschaftigten, nach ausgewahlten
Segmenten unterteilt, relativ stabil ist.

Die Zahl der Beschaftigten in der Produktion ging zwar
leicht zuriick, dafiir stieg die Zahl der Beschaftigten im
Dienstleistungsbereich ohne Handel, Verkehr, Gastge-
werbe, deutlich um ca. 1.500 Beschaftigte an. Die Zahl
der Beschaftigten in dem Feld Handel, Verkehr, Gastge-
werbe, blieb relativ konstant.

Dies zeigt, dass die Auswirkungen der globalen Finanz-
krise im Bereich der Produktion spilrbar sind. Die
Erholung durch die beginnende Konjunkturphase ist
aber ebenso ersichtlich, denn im Dienstleistungsseg-
ment ist die Zunahme der Beschaftigungsverhaltnisse
deutlich spirbar.

Die Entwicklung der sozialversicherungspflichtigen
Arbeitsplatze lasst einen optimistischen Blick in die
Zukunft zu und zeigt nicht zuletzt, dass in Offenbach
der Wandel von einem Industriestandort zu einem
prosperierenden Dienstleistungszentrum wieder Fahrt
aufnimmt.
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Imtegrierter Ansatz zur Firmenbetreuwng
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Integrierter Ansatz zur Firmenbetreuung

2. Aufgaben der Wirtschaftsforderung
Offenbach

Gerade in der schwierigen Konjunkturlage 2008/2009 ist
der Ruf nach einer Intensivierung der Wirtschaftsforde-
rung in allen Stadten laut geworden.

Allenthalben wurden die Aktivitaten der Wirtschafts-
forderung verstarkt und Uber eine Intensivierung der
Marketingaktivitaten deutlicher herausgestellt. Der
Wettbewerb zwischen den Kommunen um ansiedlungs-
oder verlagerungswillige Betriebe, aber auch um Inves-
toren und Existenzgriinder, nahm zu.

In diesem Wettbewerb war und ist es ein grol3er Vorteil,
wenn eine Kommune in Wirtschaftskreisen bereits als
wirtschafts- und kundenorientiert bekannt ist und das
Vertrauen der Wirtschaft in die Leistungen der Wirt-
schaftsforderung vorhanden ist.

Die Wirtschaftsforderung der Stadt Offenbach ist in
diesem Zusammenhang schon lange Zeit ein verlassli-
cher Partner fir alle Standortfragen fir Firmen, Inves-
toren und Entwickler aber auch Institutionen und Einzel-
personen. Dabei sind die Ziele der Offenbacher Wirt-
schaftsforderung, die politisch nachhaltig unterstiitzt
und gefordert werden:

e Sicherung ansassiger Unternehmen (Bestandsent-
wicklung - Bestandserweiterung)

e Sicherung und Unterstlitzung von Malinahmen zum
Erhalt und zur Schaffung neuer Arbeitsplatze

e Forderung einer ausgewogenen Wirtschaftsstruktur
und eines guten Wirtschaftsklimas

DieVerfolgung dieser politischen Ziele dient dem Zweck,
die Finanzkraft der Stadt zu verbessern, sie wirtschaftlich
weiter zu entwickeln und so den Standort Offenbach zu
starken.

Zur Erreichung dieser Ziele besteht der Auftrag der Wirt-
schaftsforderung darin:

e Mit Bestandspflege die Offenbacher Wirtschaft zu
starken
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e Durch Neuansiedlungen und Investorenbetreuung
die Wirtschaftskraft zu erhhen

e Die Kreativwirtschaft in Offenbach zu starken und
durch Innovationsférderung, Netzwerkbildung und
direkte Unterstlitzung zu entwickeln

e Anlauf- und Informationsstelle fiir bestehende
Unternehmen, Unternehmen in Grindung und
anzusiedelnde Unternehmen zu sein

e Als Berater Existenzgriinder zu fordern und Betriebs-
inhabern bei Nachfolgeregelungen zu helfen

e Neue Nutzungsmaoglichkeiten fiir Gewerbebrachen
zu initiieren

e Die Standortkommunikation intern / extern zu
organisieren

e Den Wirtschaftsunternehmen geeignete Grund-
stiicke und Immobilien zu vermitteln

e Durch Akquisitionsgesprache und Standortbera-
tung, Offentlichkeitsarbeit, durch redaktionelle
Beitrdage im Zusammenhang mit Veranstaltungen,
Aktivitaten, Interviews etc. und durch Entwicklung
und Herausgabe von Werbe- und Informationsmate-
rial den Standort zu vermarkten

Messestand auf der EXPO Real in Miinchen

e Auf Messen und Ausstellungen sowie durch
Mitarbeit bei Uberértlichen Werbekampagnen die
Sichtbarkeit der Stadt zu erh6hen

e Durch Initiileren von Malnahmen zur Sicherung und
Verbesserung der Standortfaktoren die Wirtschafts-
entwicklung der Stadt zu férdern

e Fir Unternehmen und Investoren Standortservice
aus einer Hand zu bieten (one stop agency)

e Als Querschnittsfunktion innerhalb der Verwaltung
die Belange der Wirtschaft zu vertreten

e Die Wirtschaft bei Planungsfragen, Forder-
programmen, Verwaltungsverfahren usw. zu
unterstutzen

e Als Verbindungsstelle zwischen Wirtschaft und
Wissenschaft Technologietransfers zu organisieren
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Gewerbegebiet WaIdHof

e Kommunale und private, bebaute und unbebaute
Gewerbeflachen /-objekte zu vermitteln

e Durch Flachenversorgung / Standortplanung
sowie Mitwirkung bei o6rtlichen und Uberértlichen
Planungen und bei behordlichen Erlaubnis- und
Genehmigungsverfahren, Entwicklungsmdglich-
keiten der Stadt zu erhalten

sowie

e Netzwerke und Kontakte zu Wirtschaftsverbanden
zu entwickeln und zu halten, um den Standort
Offenbach zu vermarkten

Alle Aktionen der Wirtschaftsférderung sind letztend-
lich der Vielfalt dieser Einzelaufgaben geschuldet und
dienen der Standortsicherung und -entwicklung.

3. Ergebnisse der Wirtschaftsforderung

3.1 Bestandsentwicklung/Firmenbetreuung

Fir jeden Wirtschaftsstandort ist es die wichtigste
Aufgabe, die am Standort vorhandenen Firmen
umfassend zu betreuen, ihre Standortprobleme oder
-fragen zu erfassen und ihnen zu helfen, am ange-
stammten Standort erfolgreich sein zu kénnen.

Die Aktivitaten in diesem Feld dienen aber auch dem
Zweck, neue Firmen anzusiedeln. Die Kommunika-
tion der Leistungsangebote der Wirtschaftsforderung
Uber zufriedene Kunden ist weit effektiver als jede
Marketingbroschdre.

Daher ist es das Ziel der Wirtschaftsforderung, durch
ganz verschiedene Aktionen mit Offenbacher Firmen
in Kontakt zu treten und Uber Entwicklungen bei den
Firmen frihzeitig informiert zu werden.

Im Jahr 2010 wurden an Aktionen zur Firmenbetreuung
und Bestandsentwicklung durchgefiihrt:

e ca. 100 Besuche der Mitarbeiter und des Oberbirger-
meisters bei Offenbacher Betrieben

e ca. 200 intensive Beratungsgesprache mit
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Offenbacher Firmen zu Fragen wie: Ausbau, Umbau,
Nutzungsanderung, Werbung, Finanzierung,
Forderung usw.

e Teilnahme der Mitarbeiter der Wirtschaftsforderung
an mehr als 100 Veranstaltungen von Firmen, Insti-
tutionen, Verbanden, IHK, Handwerkskammer usw.

e TOP 100 Veranstaltung zusammen mit Hyundai
Europe mit mehr als 100 Teilnehmern

e 150 Flachenanfragen wurden bearbeitet

e Alle Einzelhandler der Innenstadt wurden mindes-
tens 2-mal besucht

e 80 Firmen wurden neu am Standort begrii3t. lhnen
wurde das Leistungsspektrum der Wirtschaftsfor-
derung dargestellt und auch nach der Ansiedlung
weitere Unterstiitzung angeboten

e Pressekonferenzen der Wirtschaftsforderung. Diese
dienen dem Zweck, eine spezielle Leistung bekannt
zu machen, fliihren aber auch grundsatzlich dazu,
den Bekanntheitsgrad der Wirtschaftsforderung in
Offenbach und der Region zu erhéhen

Durch diese Betreuungsdichte ist sichergestellt, dass die
Wirtschaftsforderung bei vielen Standortproblemen der
Unternehmen friihzeitig eingebunden wird und helfen
kann. Darlber hinaus berichten die Unternehmen, die
in Kontakt mit der Wirtschaftsforderung waren, in ihren
jeweiligen Netzwerken von den positiven Erfahrungen,
was wiederum daflir sorgt, das Leistungsspektrum der
Wirtschaftsforderung bekannt zu machen.

So kommt es immer wieder zu Kontaktaufnahmen von
Firmen, die deutlich machen, durch ein befreundetes
Unternehmen auf die Wirtschaftsforderung aufmerksam
gemacht worden zu sein.

Diese Nahe der Wirtschaftsforderung zu den Offenba-
cher Betrieben ist die Basis der Standortentwicklung
und der positiven Standortkommunikation gleicher-
malen. Sie gilt es auch in den Folgejahren zu halten und
moglichst weiter zu verstarken.

TOP1

100

OFFENBACH

TOP 100 - Logo

Veranstaltung TOP 100 bei Hyundai Europe,
10.11.2010
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Wagner Mess- und Regeltechnik GmbH - Logo
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fitness wellness beauty

Lady Lounge GmbH - Logo

3.2 Firmenumsiedlungen

Im Laufe des Jahres 2010 wurden 11 Firmen von der
Wirtschaftsforderung bei einer Umsiedlung innerhalb
der Stadt intensiv betreut. Die Betreuung geht dabei von
der Flachensuche Uber die Bauantragserstellung, bis hin
zum Umzug des Unternehmens an den neuen Standort.

So beginnt die Hilfestellung der Wirtschaftsférderung
haufig mit der Frage des Unternehmens nach einem
neuem Standort.

Mit Hilfe der Flachendatei bekommt das Unternehmen
dann einen kompletten Uberblick tiber die fiir seine
Belange geeigneten Flachen.

Die Wirtschaftsforderung organisiert auf Wunsch
Besichtigungstermine und begleitet das Unternehmen
bei den Gesprachen mit den Eigentiimern. Ist der neue
Standort gefunden, hilft die Wirtschaftsférderung bei
allen Behordenkontakten und organisiert Gesprache am
Runden Tisch mit allen relevanten Amtern und begleitet
die Bauantrage bis zur Genehmigung.

Gibt es bei Bau oder Umbau Probleme, so ist die Wirt-
schaftsforderung die zentrale Kontaktstelle in der
Verwaltung. Auch der Umzug mit allen Themen (Ummel-
dungen, Neuanmeldung der Fahrzeuge, Werbeanlagen
usw.) wird von der Wirtschaftsforderung betreut, wenn
es das Unternehmen will.

Die gro3ten Umsiedlungen im Jahr 2010 waren:

e Wagner Mess- und Regeltechnik GmbH, die mit ca.
40 Mitarbeitern in einen eigenen Neubau im Gewer-
begebiet Waldhof gezogen ist

e Die Firma Hauserpresse GmbH, die mit ca. 20 Mitar-
beiter in ein neues Mietobjekt im Gewerbegebiet
Waldhof gezogen ist

sowie

e LadyLounge GmbH, die ein Objekt in der Schumann-
stralSe bezogen hat
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Mit der Unterstlitzung der Umsiedlung ist es gelungen,
die Firmen am Standort zu halten und ihnen Expansi-
onsmaoglichkeiten zu schaffen.

Gleichzeitig werben diese Firmen aktiv fur den Standort
und seine Angebote.

3.3 Neuansiedlungen

Eine der am meisten beachteten Aufgaben der Wirt-
schaftsforderung ist es, Investitionen in die Stadt zu
holen und maglichst neue Firmen anzusiedeln.

Da dies alle Stadte als wichtige Aufgabe ansehen, ist der
Wettbewerb um Neuansiedlungen sehr stark.

Die Offenbacher Starken, die fir Firmenansiedlungen
sprechen, sind:

e Die optimale Lage der Stadt im Zentrum der Region
Frankfurt RheinMain mit ihrer hervorragenden
Verkehrsinfrastruktur

e Das gute Preis/Leistungsverhaltnis der Gewerbefla-
chen in Offenbach

e Die Dienstleistungsorientierung und die Verldss-
lichkeit von Politik und Verwaltung in der Stadt,
mit der garantierten Geschwindigkeit bei allen
Genehmigungsverfahren

Diese, inzwischen weit kommunizierten Qualitaten,
sind aber auch Verpflichtungen und missen bei jedem
Ansiedlungsfall neu unter Beweis gestellt werden.

Dariliber hinaus ist es erforderlich, die Qualitaten Offen-
bachs immer wieder im Gesprach zu halten. Um dies zu
erreichen, unternahm die Wirtschaftsforderung im Jahr
2010 eine ganze Reihe von Aktivitaten:

e Internationale Vermarktung des Standorts Uber
die Frankfurter RheinMain Marketing of the Region
GmbH, insbesondere in den Ziellindern China,
Vietnam, USA und Korea

e Teilnahme an der gréB3ten internationalen Immobili-
enmesse MIPIM in Cannes (Frankreich)

CD Cover der Standortprasentation auf der EXPO-
Real in Miinchen 2010
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Fischer Stahlbau GmbH - Logo

Prasentation des Standorts mit eigenem Stand auf
der Immobilienmesse EXPO-Real in Miinchen

Prasentation von Standortvorteilen im internatio-
nalen Magazin FRM

Présentation des Standorts Offenbach auf Veranstal-
tungen und Eventsin der Region Frankfurt RheinMain

Veroffentlichungen zum Standort (Flachenreport,
Broschiire, Internet, Respekt Offenbach, Standort
DVD, Einzelexposés)

Direktansprache von verlagerungswilligen Firmen

Uber diese Aktivititen gelingt es, den Standort immer
im Gesprach zu halten. Dadurch konnten im Jahr 2010
insgesamt 80 Firmen mit ca. 600 Mitarbeitern neu ange-
siedelt werden.

Die grol3ten Neuansiedlungen dabei waren:

EDEKA mit 100 Mitarbeitern und OBI mit 80 Mitar-
beitern im neuen Einkaufscenter an der Miihlheimer
Stral3e. Dieses Investment ist von der Wirtschaftsfor-
derung von Anfang an intensiv betreut worden

BHF Bank Asset Service GmbH mit 130 Mitarbeitern
im Kaiserlei

Fischer Stahlbau GmbH mit ca. 70 Mitarbeitern, die
ein Objekt im Gewerbegebiet Waldorf angemietet
hat

WI-Bank, die weitere 50 Arbeitsplatze nach Offenbach
verlagert hat

All diese Ansiedlungen starken den Standort und sind
Beweis fiir die hervorragende Standortqualitat. Sie sind
aber auch Ansporn und Verpflichtung im Wettbewerb
um neue Firmen nicht nach zu lassen.
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3.4 Existenzgriindungen

Die Férderung von Existenzgriindungen ist ein weiteres
wichtiges Feld der Wirtschaftsforderung.

Es zeichnet sich vor allem dadurch aus, dass es die ganze
Bandbreite der Wirtschaft und der Unternehmerperson-
lichkeiten abdeckt.

Die Forderung von Existenzgrindungen ist immer
auch die Aufgabe, auf jeden Interessenten spezifisch
und detailliert einzugehen. Die notwendigen Hilfe-
stellungen reichen dabei von der Erstellung eines
Business-Plans (iber Beurteilung der Marktfahigkeit,
Marktrecherche, Hilfe bei der Beantragung von Forder-
mitteln, Zuschissen, Darlehen usw., bis zur Raum- und
Geschaftspartnersuche.

Diese Aufgabe kann nie von einer einzigen Institu-
tion bewaltigt werden. Hier zdhlen Kooperationen mit
kompetenten Partnern sowie die Netzwerkbildung.

Die Aktionen der Wirtschaftsforderung zielen daher
darauf ab, das bestehende Netzwerk zu unterstitzen
und auszubauen, neue Partner zu gewinnen und so
mit den Partnern jedem Grinder spezifische Hilfe
zukommen zu lassen.

Die Aktionen 2010 im Einzelnen waren:
e Direkte Beratung von Griindern

e Kooperation mit allen an Existenzgriindung betei-
ligten Institutionen in der Region (Banken, Versiche-
rungen, Forderbank des Landes, Ministerien, IHK,
Handwerkskammer usw.)

e Mitarbeit im Kuratorium Ostpol
e Mitarbeit im Netzwerk Griinderstadt Offenbach

e Mitarbeit im Netzwerk Griinderregion Offenbach
der IHK

e Mitarbeit im Vergabeausschuss des Forderpro-
gramms Lokale Okonomie

ostpol”

grindercampus
offenbach/m
Griinderzentrum ostpol°® - Logo

#7— Grinderstadt
@J Offenbach

Griinderstadt Offenbach - Logo
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So fuhrte die Wirtschaftsforderung Offenbach im Jahr
2010 ca. 20 eigene Existenzgriinderberatungen durch
und nahm an ca. 20 Sitzungen der Netzwerkpartner teil.

Diese Aktionen gilt es in den nachsten Jahren zu
verstarken und weiterauszubauen. Dabei wird ein beson-
derer Schwerpunkt darauf liegen, Existenzgriindungen
aus der Hochschule fiir Gestaltung (HfG) Offenbach am
Standort Offenbach zu verstarken.

Dass die Existenzgriindungsbemiihungen in Offenbach
sehr erfolgreich sind, ist in einer Veroffentlichung des
Instituts fur Mittelstandsforschung Bonn (IfM-Bonn)
vom 6.12.2010 erneut gewdrdigt worden.

Das Institut fir Mittelstandsforschung Bonn prasen-
tiert jahrlich das sogenannte NUI-Regionenranking. NUI
bezeichnet die“Neue Unternehmerische Initiative” (NUI)
einer Region. Der NUI-Indikator gibt dabei an, wie viele
Gewerbebetriebe pro 10.000 Einwohner im erwerbs-
fahigen Alter in einer Region in einem Jahr neu ange-
meldet wurden.

Das Institut fir Mittelstandsforschung Bonn, fiihrt in
seiner Veroffentlichung “Ergebnisse NUI-Indikator 2009
(Stand 2010) aus™:

“Die kreisfreie Stadt Offenbach hat bereits zum 4. Mal
in Folge den Spitzenplatz inne. Die Griindungen in
Offenbach sind seit 2006 kontinuierlich gestiegen”.

3.5 Forderung der Kreativwirtschaft

Die Forderung der Kreativwirtschaft stellt einen
relativ neuen Schwerpunkt der Wirtschaftsforderung
dar.

Unter Kreativwirtschaft subsumieren in Offenbach Unter-
nehmen und Selbststandige der folgenden Branchen:

e Design (inklusive Mode- und Graphikdesign)
e |T-Wirtschaft

e Unternehmensberatung / Werbung (inklusive
Marketing)
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Architektur- und Ingenieurbiiros

Audiovisueller Bereich (Film, TV, Video, Rundfunk,
Fotografie)

Buch- und Pressemarkt

Kunst & Kultur (bildende, darstellende und unterhal-
tende Kiinste)

Forschung & Entwicklung

Die Forderung der Kreativwirtschaft erfolgt unter
den Gesichtspunkten:

Starkung der Unternehmen der Kreativwirtschaft in
Offenbach

Vernetzung der Akteure

Er6ffnung von Kontaktforen zur
Kooperationsanbahnung

Erhéhung der Sichtbarkeit der Kreativwirtschaft

Unterstutzung und Bestandssicherung der vorhan-
denen Unternehmen

Starkung durch Neuansiedlung von Unternehmen

Darum wurde bei der Wirtschaftsforderung eine
zentrale Ansprechpartnerin fiir die Kreativwirtschaft
etabliert. Ihre Aufgaben umfassen:

Hilfe bei Fragen zum Wirtschaftsstandort
Offenbach

Hilfestellung bei der Suche nach Geschaftspart-
nern oder potenziellen Zulieferern

Unterstlitzung bei der Suche nach neuen Flachen,
die dem Bedarf der Unternehmen entsprechen

Aktive Ansprache in Kristallisationsorten wie
Heyne Fabrik oder Hassia Fabrik

die Einbindung in bestehende oder geplante
Netzwerke

Im Jahr 2010 erfolgte die Férderung der Kreativwirt-
schaft verstarkt durch:

Marketingaktivititen nach AufBlen, um den
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Lights ON in OF

Luminale 2010 in Offenbach
11.-16. April 2010

Plakat zur Luminale 2010 in Offenbach

Foto: Michael Graf, Luminale-Projekt in der
Offenbacher Heyne Fabrik
Ot rrimce mm Bhwn St
@ it ol ey Otenboch
am Kain
OF %
Kreativ-Wirtschaft

meets Rhein-Main

Donnerstag, 15.04.2010
18:00 - 20:00 Uhr

IHK Offenbach am Main,
Frankfurter StraBe 20

’.‘

Einladungsflyer zur Veranstaltung
am 15. April 2010

Kreativstandort Offenbach sichtbar zu machen

Veranstaltungen, um den Akteuren der Kreativwirt-
schaft Moglichkeiten zum Netzwerken und Kennen-
lernen zu ermoglichen

Unterstiitzung von Projekten und Veranstaltungen
Dritter, um die Offenbacher Kreativwirtschaft zu
starken und in ihrer AuBBenwirkung sichtbar zu
machen

Folgende Veranstaltungen wurden im Jahr 2010 zum
Kennenlernen und zur Vernetzung angeboten:

Vom 11. bis 16. April 2010 fand die Luminale, beglei-
tend zur Frankfurter Messe Light + Building, im
Rhein-Main-Gebiet statt. In Offenbach wurden durch
eine Vielfalt von Kinstlern, Unternehmen und Insti-
tutionen 27 Luminale-Projekte unter Federfiihrung
der Wirtschaftsforderung realisiert. Begleitet wurde
diese Veranstaltung unter der Uberschrift ,Lights
ON in OF” durch eine eigens fir die Offenbacher
Luminale-Projekte entwickelte Faltkarte. In dieser
wurden alle Informationen Uber die Standorte,
Ausstellungsobjekte und die zugehorigen Akteure
benannt. Hinzu kam eine Plakataktion in Offenbach
und Frankfurt mit welcher die Offenbacher Lumi-
nale-Projekte gezielt beworben worden sind. Durch
die OVB Offenbacher Verkehrs-Betriebe wurde ein
kostenloser Bus-Shuttle zwischen Offenbach und
Frankfurt angeboten, der sehr gut angenommen
worden ist. Ein Hohepunkt des Offenbacher Lumina-
leauftrittes 2010 war eine Schiffsfahrt von Frankfurt
zu den Luminale-Stationen im Offenbacher Hafen.
Dies alles fiihrte zu einer Erhéhung der Sichtbarkeit
des Kreativstandortes Offenbach, eroffnete den teil-
nehmenden Unternehmen und Kinstlern Kontakte
und Vernetzungsmoglichkeiten und steigerte den
Bekanntheitsgrad des Kreativstandortes Offenbach

Am 15. April 2010 wurde im Vorfeld zum ADC Gipfel
des Art Directors Club fur Deutschland (ADC) e.V. eine
Veranstaltung in Kooperation mit der IHK Offenbach
mit mehr als 100 Teilnehmern durchgefiihrt. Ziel war
es den ADC Gipfel in Offenbach bekannt zu machen
und Offenbach in die Aktivitaten des ADC Gipfels zu
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integrieren

Am 14. Mai 2010 fand im Rahmen des ADC Gipfels
im Offenbacher Hafen 2 die Preisverleihung des ADC
Junior Awards statt

Am 10. August 2010 fand das 4. Sommerfest der
Kreativwirtschaft in Kooperation mit der Gemein-
nltzigen Baugenossenschaft Offenbach mbH (GBO)
im Griinderzentrum ostpol° statt. Insgesamt nutzten
ca. 350 Teilnehmer die Gelegenheit zum Netzwerken
und um neue Unternehmenskontakte zu kniipfen.
Im Ausstellungsbereich prasentierten sich 13 Unter-
nehmen und Verbande. Umrahmt wurde das Fest
von einer Filmauswahl der hFMA hessischen Film-
und Medienakademie

Am 16. November 2010 wurde im Hafen 2 das
Symposium ,Der wilde Osten der Rhein-Main-
Region - Kreatives Entwicklungspotenzial kennt
keine Grenzen” mit mehr als 80 Teilnehmern unter
Beteiligung der Wirtschaftsforderung veranstaltet

Neben eigenen Veranstaltungen wurden auch Aktivi-
taten Dritter unterstuitzt, so:

Die Aktivitaten der Hochschule fiir Gestaltung (HfG)
Offenbach im Rahmen der ADC Junior Days auf dem
ADC Gipfel

Die 1. Grafikdesign Biennale Deutschland China
2010 im Offenbacher Schlachthof, veranstaltet von
der Hochschule fiir Gestaltung (HfG) Offenbach und
dem Deutsch-Chinesischen Kulturaustausch Kunst
und Design e.V., wurde mit finanziert

Im Rahmen der Messe EuroMold in Frankfurt, der
groBten internationalen Messe flir Werkzeug- und
Formenbau, Design und Produktentwicklung,
wurden die Prasentationen der Studenten des Fach-
bereiches Produktgestaltung der Hochschule fir
Gestaltung (HfG) Offenbach gefordert

Die erste Medienfachtagung offensive creative
publishing offcp 2010 veranstaltet von der DTP
Akademie RheinMain GmbH im Klingspor Museum
wurde unterstitzt

3. SOMMERFEST DER KREATIVWIRTSCHAFT .
10. AU 0 UHR
1 43—

ooooo ° | HERMANN-STEINHAUSER-STR. 43-47

2010

Foto: Bernd Georg, Impression vom Sommerfest
der Kreativwirtschaft 2010
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Postkartenmarketingaktion im Januar 2010

KREATIVER

Broschiire zur Kreativwirtschaft in Offenbach

e Eine Ausstellung des Bund Offenbacher Kinstler
(BOK) im Kaufhof Offenbach und der temporare
Verkauf von Kunst im ,Superladen” wurden von der
Wirtschaftsforderung mit getragen und begleitet (s.
Kapitel 3.6)

Die Tatigkeiten im vergangenen Jahr sind zudem
gekennzeichnet durch zahlreiche Marketingaktivitaten
sowie Einbindungen in regionale Netzwerke, z.B.:

e Im Januar 2010 wurde eine Postkartenmarketingak-
tion zur Bewerbung des Forums Kreativwirtschaft auf
dem stadteigenen Internetportal durchgefiihrt. Hier
wurden alle der Wirtschaftsforderung bekannten
Kreativ-Unternehmen angeschrieben und auf das
Forum Kreativwirtschaft hingewiesen und zur Betei-
ligung an dem Portal aufgerufen

e Im ersten Halbjahr 2010 wurde die Erstellung einer
Marketingkonzeption fiir die Kreativwirtschaft
Offenbach durch die Fa. Hilt Griesbaum Werbe-
agentur GmbH & Co. KG umgesetzt. Es wurde eine
Bestandsaufnahme vorgenommen und hieraus
Handlungsempfehlungen fiir die Umsetzung einer
Marketingkonzeption ausgearbeitet

e Im Sommer 2010 wurde als erster Schritt zur Reali-
sierung der Marketingkonzeption Kreativwirt-
schaft Offenbach eine Broschiire zur Kreativwirt-
schaft in Offenbach veroffentlicht. In dieser kdnnen
sich Kreativ-Unternehmen in Offenbach und an
Offenbach interessierte Kreativ-Unternehmen detail-
liert Gber den Standort Offenbach informieren

e Die Mitarbeit in Projekten des Planungsverbandes
Ballungsraum Frankfurt/Rhein Main wurde verstarkt

Zum Wintersemester 2010/2011 wurde an der Hoch-
schule fiir Gestaltung (HfG) Offenbach die Stiftungs-
professur ,Kreativitat im urbanen Kontext” besetzt. Die
Professur wurde von der Stadt Offenbach unter Beteili-
gung der Stadtwerke Offenbach Holding (SOH), der IHK
Offenbach, der Marschner Stiftung und der Mainova
AG auf flinf Jahre ins Leben gerufen. Besetzt wurde die
Professur mit Herrn Professor Kai Vockler. Der Stadtfor-
scher, Kiinstler und Publizist hielt am 20. Oktober 2010
seine Antrittsvorlesung in der Hochschule fiir Gestaltung
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(HfG) Offenbach.

Fir das Jahr 2011 sind folgende Aktivitditen bereits
geplant:

Anfang 2011 findet in Kooperation mit der Gemein-
nitzigen Baugenossenschaft Offenbach mbH (GBO)
erstmalig ein Neujahrsempfang fiir Unternehmen
der Kreativwirtschaft im ostpol° statt. Ziel ist hierbei,
den Kreativ-Unternehmen eine weitere Mdoglich-
keit zum Netzwerken und Kennenlernen anderer
Unternehmer zu ermoglichen. Zudem werden sich
fur Kreativ-Unternehmen interessante Institutionen
vorstellen und ihre Angebote prasentieren

Im Mai 2011 wird der nachste ADC Gipfel auf dem
Frankfurter Messegelande veranstaltet und auch
Offenbacher Kreative und die Studenten der Hoch-
schule fir Gestaltung (HfG) Offenbach werden
wieder die Gelegenheit nutzen und ihre Arbeiten
vorstellen

Am 20. Juni 2011 wird das 5. Sommerfest der Krea-
tivwirtschaft in Zusammenarbeit mit der Gemein-
nltzigen Baugenossenschaft Offenbach mbH (GBO)
im ostpol° stattfinden

Im Rahmen der Umsetzung der Marketingkonzep-
tion Kreativwirtschaft Offenbach werden in der
ersten Halfte des Jahres 2011 die Konzeption und die
ersten Umsetzungsschritte eines neuen Internetpor-
tals fir die Kreativwirtschaft Offenbach beginnen

Auch sind im Jahre 2011 erste Aktivitaten des neuen
Lehrstuhles ,Kreativitdt im urbanen Kontext” unter
Leitung des Stiftungsprofessors Herrn Kai Vockler zu
erwarten

In der Zusammenarbeit mit dem Planungsverband
Ballungsraum Frankfurt/Rhein-Main wird ein Report
zu dem Thema Kreativwirtschaft erstellt werden

Alle diese MaBnahmen sind darauf ausgerichtet:

Den Standort Offenbach fir die Unternehmen der
Kreativwirtschaft zu starken

Den Standort in der AuBlenwirkung sichtbar zu

ART DIRECTORS CLUB
fir Deutschland (ADC) e.V.

Art Directors Club fir Deutschland (ADC) e.V. -
Logo
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machen
e Die Kreativwirtschaft in Offenbach zu vernetzen

e Neue Unternehmen und Akteure der Kreativwirt-
schaft in Offenbach anzusiedeln

e Den Kreativstandort Offenbach in der Stadt und
dartber hinaus sichtbar zu machen

3.6 City Management

In 2010 istim Bereich Einzelhandel eine Entwicklungsdy-
namik, ein leichter Aufschwung, zu verzeichnen. Dieser
ist nicht zuletzt durch das KOMM (Kaufhaus Offenbach
Main Mitte) in der Offenbacher Innenstadt mit ausgelost
worden.

Das im September 2009 ertffnete KOMM konnte 2010
auf dem Weg zur Vollvermietung mehrere Neuvermie-
tungen verzeichnen, wie etwa die junge Mode-Boutique
+«Madonna“, den Telekommunikationsshop ,tacom” und
die Gastronomiebetriebe ,Tre Secondi” und,Swiss Break”.
Die Schweizer Systemgastronomie hat sich die frequenz-
starke EG-Flache zum Aliceplatz gesichert, wahrend die
italienische Gastronomie den 6stlichen Eingang zum
KOMM belegt.

Aufgrund einiger Umzlige ins KOMM wurden in der
Ubrigen FuBgangerzone Flachen zur Nachnutzung frei.

Dies war der Fall bei der ehemaligen H&M-Flache in der
Frankfurter Stralle, die nach einer Zwischennutzung
durch ,Reno” an den Textiliten ,1982" vermietet wurde.
Auch die ehemalige Flache der ,Bijou-Brigitte”, die ins
KOMM umgezogen war, wurde nach Renovierung und
VergroBerung des Ladens im riickwartigen Bereich an
einen Schuhladen vermietet.

Dass die Ful3gangerzone in der Nahe des KOMM auch
fur neue Mieter interessant wird, zeigt eine Neuvermie-
tung in der Gro3en Marktstral3e (neu gestalteter Bereich
Richtung Kaiserstral3e). In eine friihere Kioskflache ist
nun die ,Fahrschule Kirsch” gezogen.
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Ebenso hat der Blumenladen Kitzinger die Chance
genutzt, eine zweite Filiale anzumieten. Diese befindet
sich ebenfalls in der GroBen Marktstral3e, in der Nahe
des KOMM.

Neben Umzligen und Neuansiedlungen hat auch der
bestehende Einzelhandel expandiert oder nimmt grof3e
Neuerungen vor.

Sorenoviertam Beginn der Frankfurter Stral3e, in A-Lage,
die traditionsreiche ,Schwanen-Apotheke” aufwdndig
und wird im Frihjahr mit neuer moderner Aufmachung
und neuem Konzept wieder eréffnen. Solange die Bauar-
beiten stattfinden, wird der Betrieb in benachbarten
kleineren Raumlichkeiten weiter gefiihrt.

Im Rahmen der Bestandspflege wurde auch ein Umzug
innerhalb der Innenstadt vom Citymanagement mit
betreut: Die zuvor in der City-Passage (Frankfurter Str.39-
45) befindliche Boutique ,Schmiedel” bezog gréBere
Raumlichkeiten in der Kaiserstr. 55. Die Boutique
befindet sich nun an einer ebenfalls frequenzstarken
Stelle zwischen der Filiale der stadtischen Sparkasse
und dem Penny-Markt.

Neben den Impulsen durch das KOMM geht auch vom
kirzlich fertig umgebauten Wilhelmsplatz eine positive
Wirkung auf die Innenstadt aus. Neue Mieter erkennen
die gestiegene Qualitat an und ziehen in seine nachste
Umgebung.

Im November ergdnzte direkt am Wilhelmsplatz das
neue Offenbacher Steakhaus ,Fleischeslust” auf der
Westseite des Platzes die etablierten Anbieter Rade-
berger, Brasserie Beau d’Eau und Taverna.

An der Ecke Waldstraf3e/Bieberer StraRe baut Kleider-
Frei noch kraftig um. Bis Mieter einziehen kdnnen, wird
es voraussichtlich Sommer 2011 werden.

Am Marktplatz hat in den ehemaligen Raumlichkeiten
von,Buro Bausch” das Eiscafé ,Café e Gelato” mit groR3er
AuBenterrasse eroffnet.

Neben dem wichtigen Thema ,Entwicklung des Einzel-
handels” ist auch das Thema ,Aktionen in der Innen-
stadt” eine bedeutsame Aufgabe des City Managements.

Boutique Schmiedel in der Kaiserstr. 55

Baustellenschild Kleider-Frei
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Einladungskarte zum Kunstprojekt des BOK im
Galeria Kaufhof

,Kunstlermarkt auf dem Wilhelmsplatz“ 2010

,Superladen City” in der City-Passage

Durch eigene, als auch die Unterstiitzung von Aktivitaten
Dritter soll die zentrale Rolle der Offenbacher Innenstadt
gestarkt werden:

Im Sommer dieses Jahres wurde vom City Manage-
ment ein gemeinsames Kunstprojekt mit Galeria
Kaufhof und dem BOK (Bund Offenbacher Kiinstler)
initiiert. Das Kunstprojekt firmierte unterdem Namen
,der Stoff aus dem die Kleider sind” und fand im 1.
OG der Galeria Kaufhof statt. Dort, wo normalerweise
Mantel und Abendmode verkauft werden, stellten
10 Kunstler fast zwei Monate lang ihre Arbeiten vor.
Dazu gab es Sonderveranstaltungen wie Perfor-
mances, Lesungen sowie Kostiimdarbietungen.

Am ersten Sonntag im September fand, unter der
Leitung des City Managements, wieder der traditi-
onelle ,Kiinstlermarkt auf dem Wilhelmsplatz” statt.
Zum ersten Mal auf dem neuen Pflaster und mit
neuer, grol3ziigiger Standaufteilung. Hier konnten
sich Klnstler aus Stadt, Kreis und Region darstellen
und ihre Kunstobjekte verkaufen. Der Kiinstlermarkt
zieht viele Besucher aus dem Umland an und tragt
dazu bei, die Attraktivitat der Innenstadt auch an
einem Sonntag zu zeigen. Auch die am Wilhelmsplatz
beheimatete Gastronomie profitiert von diesem Fest.

Da sich Einzelhandel und Kunst sehr gut erganzen,
hat auch im Dezember wieder der ,Superladen City”
in der City-Passage geoffnet. Die Aktion konnte
bereits im Vorjahr zum ersten Mal verwirklicht
werden und so bietet der BOK wieder ,gute Kunst zu
kleinen Preisen” mitten in der FuBgangerzone an.

Das City Management unterstltzt neben den eigenen
Aktivitaten unter anderem auch:

Den Gewerbeverein Treffpunkt Offenbach e.V.: Die
City Managerin arbeitet im Vorstand mit und unter-
stitzt somit das wichtigste Einzelhandelsfest der
Stadt, die ,Offenbacher Woche” und den herbst-
lichen ,Handwerkermarkt’, die jeweils mit einem
verkaufsoffenen Sonntag enden.

Die Hauseigentimer, die ihre Ladenflachen
neu vermieten mochten: Deren frei werdenden
Ladenflaichen werden in die Flachendatei der
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Wirtschaftsforderung aufgenommen und durch das
City Management Interessenten zugefiihrt

e Das Weinfest im Bisinghof, in enger Zusammenar-
beit mit den am Wilhelmsplatz ansassigen Gastro-
nomen: Dieses Fest fand in 2010 zum dritten Mal
statt und generiert schon jetzt eine hohe Besucher-
frequenz fiur die Innenstadt. Erstmalig wurde auch
der Einzelhandel in das Weinfest integriert: das
Modehaus M. Schneider veranstaltete eine grofle,
abendliche Modenschau vor historischer Kulisse

e Die traditionelle Packchenversteigerung: Auf dem
Weihnachtsmarkt findet jahrlich unter Federfiihrung
des City Managements zusammen mit dem Treff-
punkt Offenbach e.V. die ,Packchenversteigerung”
statt. Der Offenbacher Einzelhandel und Offenba-
cher Firmen spenden Packchen und Gutscheine, die
meistbietend auf der Biihne des Weihnachtsmarkts
versteigert werden. Der Erlos dieser seit vielen
Jahren erfolgreichen Aktion kommt jeweils einem
guten Zweck zu

Neben den zahlreichen Aktivitaten in der Innenstadt
agiert das City Managementim Tagesgeschaft als perma-
nenter Ansprechpartner fir alle Akteure in der Innen-
stadt (vor allem Einzelhandler, Gastronomen, Immo-
bilieneigentiimer, Interessengemeinschaften, Projekt-
gruppen verschiedener Institutionen), um aktuelle
Themen und zukiinftige Planungen zu besprechen. So
besucht das City Management mindestens zweimal pro
Jahr jeden Laden der Innenstadt und erneuert dadurch
permanent das Betreuungsnetzwerk.

Bei samtlichen Kontakten tritt das City Management als
Mittler zwischen Einzelhandel und der Stadtverwaltung
aufund unterstiitzt den Handel bei allen Standortfragen.
Diese Hilfestellung aus einer Hand ist fiir den Handel ein
anerkannt wichtiges Standortelement.

Die sich aus den Ansiedlungen, Umsiedlungen und allen
Aktionen ergebenden Kontakte kommen stets der Netz-
werkerweiterung des City Managements zugute und
flieBen in die Aktivitaten in der Innenstadt ein.

Modenschau des Modehauses M. Schneider im
Rahmen des Weinfestes 2010

4Packchenversteigerung” im Rahmen des Weih-
nachtsmarktes 2010
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Internetstartseite des Einzelhandelsforum
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Abb, L1 Unersuchungszonen in Offenbadh
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Untersuchungszonen in Offenbach

Als ein neues virtuelles Netzwerk entsteht zurzeit
das Einzelhandelsforum auf der stadtischen Website
www.offenbach.de. Auf dieser Seite kann sich jeder
Offenbacher Einzelhandler kostenlos mit Ladenfoto
und Beschreibung online darstellen. Internetnutzer,
die einen Laden oder ein bestimmtes Produkt suchen,
konnen entweder liber die Stichwortsuche auf der Start-
seite oder Uber die beiden Rubriken ,Einzelhandel von
A-Z" und ,Einzelhandel nach Sortiment” das passende
Ladengeschaft in Offenbach finden.

Als Aufgaben des City Management fur 2011 gilt es
weiterhin:

e Die Sichtbarkeit der Innenstadt zu erh6hen

e Den Offenbacher Einzelhandel in der City zu starken
e Durch Aktionen die Kundenbindung zu erh6hen

e Die Aufenthaltsqualitat in der City zu steigern

und

e Durch Neuansiedlungen und Qualitatsverbesserung
des bestehenden Handels den Standort Offenbach
zu starken.

3.7 Flachenvermittlung

Die Wirtschaftsforderung fiihrt seit vielen Jahren eine
Flachendatei, in der alle bebaubaren gewerbliche
Grundstiicke und freie Bestandsobjekte (Bliroeinheiten,
Ladengeschafte und Lager-, bzw. Produktionsflachen)
enthalten sind.

Dieses Informationsmedium ist bei vielen Eigentlimern,
Projektentwicklern, Hausverwaltungen und Maklern
bekannt und sehr geschatzt.

Jeder Interessent bekommt hier einen umfassenden
Uberblick (iber die Gewerbeflichensituation am
Standort Offenbach am Main.

Um taglich aktuelle Informationen weitergeben zu
kdnnen, findet drei- bis viermal im Jahr eine Bestands-
aufnahme aller Liegenschaften statt. Dadurch ist
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sichergestellt, dass jeder Interessentimmer ein aktuelles
Flachenangebot erhalt. Die Datei ermdglicht es auch
den Offenbacher Gewerbeflachenmarkt zu analysieren
und Aussagen zu Flachen-, Leerstands- und Preisent-
wicklungen zu machen.

Das Stadtgebiet ist hierflir in sechs Zonen aufgeteilt.
Dadurch erhédlt man fiir die einzelnen Stadtteile eine
hohe Aussagekraft der Einzelaussagen.

Der Hauptzweck der Flachendatei liegt darin, jedem
Interessenten schnell und umfassend konkrete Flachen-
angebote unterbreiten zu kdnnen.

Der Flachenreport 2010 der Wirtschaftsforderung ist
wieder auf der Homepage der Stadt Offenbach am Main
unter www.offenbach.de zu finden.

In diesem Jahr gingen die Anfragen nach Flachen in
Offenbach von 160 Anfragen in 2009 auf 150 Anfragen
leicht zurlick.

Dabei war festzustellen, dass die Nachfrage nach
Flachen in der 2. Jahreshalfte (85 Anfragen) gegenuber
der 1. Jahreshalfte (65 Anfragen) zugenommen hat.

Ingesamt entfielen 43 Anfragen auf Biiroeinheiten, 40
Anfragen auf Grundstuicksflaichen und 40 Anfragen auf
Lager- bzw. Produktionsstatten sowie 27 Anfragen auf
Einzelhandelsflachen.

Der GrofBteil der Anfragen nach Biroflachen bezog sich
auf FlachengréBen unter 500 gm.

Der Leerstand an Biiroflachen ist im Jahr 2010 um ca.
11.000 gm, von ca. 120.000 gm auf ca. 131.000 gm,
gestiegen. Die Leerstandsquote liegt nun bei ca. 10,51%.

Diese Leerstandsquote ist aber nach wie vor als relativ
gering zu bewerten.

Die Wirtschaftsforderung wird Anfang 2011 erneut ein
Investorenfrihstiick durchfihren, um damit fir neue
Investitionen in Offenbach zu werben.
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Ansicht des Flachenreports 2010
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4. Ausblick

Die einschlagigen Forschungsinstitute haben zum Ende
des Jahres 2010 eine durchweg gute Stimmung in der
Wirtschaft festgestellt?. Sie alle gehen verhalten optimis-
tisch in das Jahr 2011.

So schreibt das Institut der deutschen Wirtschaft Koln in
seiner Pressemitteilung vom 29.11.2010:

“Die deutsche Wirtschaft ist auf dem besten Weg die
Krise hinter sich zu lassen. Die Aussichten sind erfreu-
lich — 55% der Unternehmen in Deutschland erwarten
fur 2011 bessere Geschafte als im laufenden Jahr, nur 9%
rechnen mit einem Ruckgang”.

Diese Darstellung deckt sich mit den Aussagen der
Offenbacher Unternehmen, die diese bei Einzelbesu-
chen oder Veranstaltungen gegentiber der Wirtschafts-
forderung machen.

Dieser verhaltene Optimismus ist auch an den Anfragen,
die bei der Wirtschaftsforderung eingehen, erkennbar.
So gab es vor allem im 2. Halbjahr 2010 auch wieder
Anfragen Offenbacher Firmen, die Flachen fiir eine
leichte Expansion bendtigen.

Auch die Gesamtanfragen haben im 2. Halbjahr zuge-
nommen.Von den 150 Anfragen, die bei der Wirtschafts-
forderung eingegangen sind, fielen 65 in die erste und
85 in die die zweite Jahreshalfte.

Daher kann davon ausgegangen werden, dass das
Interesse der Unternehmen am Standort Offenbach im
Jahr 2011 zunehmen wird.

Wenn sich das Wachstum der deutschen Wirtschaft
fortsetzt, kann dies auch in Offenbach zu Neuansied-
lungen, Erweiterungen und letztlich zu steigenden Steu-
ereinnahmen fihren.

8 DIW-Berlin Konjunkturbarometer, 29.11.2010; Ifo-Geschaftsklimaindex,
24.11.2010
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Dennoch ist diese durchaus positive Tendenz kein
Selbstlaufer. Die Stadt muss ihre Bemiihungen um Stabi-
lisierung der Offenbacher Wirtschaft, Forderung von
Investitionstatigkeiten in der Stadt, Neuansiedlungen
und die Verbesserung des Images und der Sichtbarkeit
des Standorts weiter verstarken.

Die angestoBBenen Projekte gilt es mit Nachdruck weiter
zu betreiben und umzusetzen.

Nach Abschluss der Diskussionen um die Hafenent-
wicklung muss das zugrunde liegende Konzept zligig
umgesetzt werden. Vom Baubeginn des ersten Bauab-
schnitts (Wohnen) und dem Nahversorgungszentrum
wird eine sehr positive Wirkung ausgehen. Dieser Beginn
der Realisierung zeigt, dass Offenbach auch bei schwie-
rigen Projekten ein verlasslicher Partner ist.

Die Sicherung des Gewerbestandorts durch Umsiedlung
der Firmen Hauserpresse und Wagner Mess- und Regel-
technik und der Neuansiedlung von Fischer Stahlbau
zeigt, dass der Stadt ihre gewerbliche Basis wichtig ist.

Darauf aufbauend wird die Wirtschaftsforderung im
ersten Halbjahr 2011 eine grol3e Gewerbe- und Indus-
trieinitiative starten, mit dem Ziel, den gewerblichen
Teil der Offenbacher Wirtschaft zu starken und dariiber
hinaus fur Offenbach als Standort fiir die gewerbliche
Produktion zu werben.

In diesem Zusammenhang kommt auch der zukiinftigen
Nutzung des Firmengeldandes Clariant in Offenbach
grolle Bedeutung zu. Die Aufgabe dieses Chemies-
tandorts bietet die Chance, eine glinstig gelegene
groBBe Flache einer modernen und zukunftsorientierten
Nutzung zu zufuhren.

Im Augenblick gibt es intensive Gesprache und Vorpla-
nungen mit dem Grundstiickseigentimer. Ziel ist es,
bereits im Jahr 2011 Einigkeit Uber die zukilinftige
Nutzung zu erzielen und diese Nutzung planerisch zu
sichern.

Luftbild Hafenviertel
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Clariant-Gelande mit méglichem Gelénde fiir den
Energiepol (rot markiert)
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Wir sind fiir Sie nah.

©EVO

Energieversorgung Offenbach AG (EVO) - Logo

Gleichzeitig missen die Aktivitaten zur Vermarktung des
Standorts verstarkt werden. So bietet das ehemals von
Clariant genutzte Gelande die Chance, die Férderung
der Kreativwirtschaft zu starken und um das Feld “erneu-
erbare Energien” zu erweitern. Da auf dem Geldnde
bereits eine Holzpellet-Produktion und ein Biomasse-
kraftwerk der Energieversorgung Offenbach AG (EVO)
betrieben werden, kdnnen hier weitere Firmen des Ener-
giesektors eine geeignete Flache finden.

Die Wirtschaftsforderung arbeitet unter dem Arbeits-
titel “Energiepol” an einem Konzept, das die Erfolge des
Griindercampus “Ostpol” auf dem Gelande der Firma
Clariant fortsetzen kann.

Dieses Thema, gemeinsam mit der Férderung der Krea-
tivwirtschaft, bietet die Chance, die Standortqualitaten
Offenbachs neben den etablierten Wirtschaftszweigen
auch in den jungen und schnell wachsenden Feldern
der Kreativwirtschaft deutlicher zu machen. Dies bietet
bereits fir 2011 gute Chancen neuer Firmenansied-
lungen bzw. Existenzgriindungen.
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Magistrat der Stadt Offenbach am Main
Wirtschaftsforderung und Liegenschaften
Herrnstral3e 61

63065 Offenbach am Main

Telefon: 069 8065-3206
Fax.: 069 8065-2054
E-Mail: wirtschaftsfoerderung@offenbach.de

www.offenbach.de/Offenbach/Themen/Standort-Offenbach

Uber o.g. Adresse oder tiber die Homepage der Stadt Offen-
bach kann der Jahresbericht 2010 im pdf-Dateiformat bezogen
werden.

Titelblatt: Skylineblick auf Offenbach
Quelle: Amt fur Offentlichkeitsarbeit
der Stadt Offenbach am Main

Die Wirtschaftsforderung der Stadt Offenbach dankt allen,
die ihr Bildmaterial fur diese Veroffentlichung zur Verfligung
gestellt haben.

© Alle Rechte vorbehalten. Nachdruck und Vervielfaltigung,
auch teilweise, nur mit Genehmigung der Stadt Offenbach,
Wirtschaftsforderung und Liegenschaften.
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