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Die Offenbacher Wirtschaft
in der Corona-Pandemie

unterstutzen.
Die Arbeit unter Corona-
Bedingungen fortsetzen.

Dass diese beiden Kernsétze die Ta-
tigkeiten der Wirtschaftsférderung
Offenbach 2020 wesentlich bestim-
men werden, konnte keiner erahnen,
als ich den Ausblick des Jahresbe-
richts 2019 formuliert habe.

Damals hatte ich als Schwerpunkte
der Arbeit flir 2020 dargelegt:

e das Wirtschaftsstandortkonzept:
»Funf Garantien und zwanzig
MaBnahmen“ umzusetzen und
weiterzuentwickeln,

¢ die Ausschreibung zur Vermark-
tung der stadtischen Flachen im
Kaiserlei umzusetzen und die In-
vestorinnen und Investoren, die
dort oder in anderen Bereichen
der Stadt Offenbach bereits Fla-
chen erworben haben, bei der Re-
alisierung ihrer Vorhaben weiter
zu unterstitzen,

e eine Struktur zur Umsetzung der
Empfehlungen des Zukunftskon-
zepts Innenstadt zu schaffen
und damit sofort in die Umset-

zungsmaBnahmen einzusteigen,

e erste Schritte zur Sanierung und
Entwicklung des Clariant-Gelan-
des einzuleiten,

* ein umfassendes Stadtmarketing
aufzusetzen und auf dessen Basis
das Standort- und Innenstadt-
marketing deutlich zu verstéarken.

Dann hat die Corona-Pandemie un-
ser Handeln und die Schwerpunkte
unserer Arbeit beeinflusst und zum
Teil auch verschoben.

Das Wirtschaftsstandortkonzept ha-
ben wir weiter umgesetzt: Insbeson-
dere die von mir eingefihrte Bau-
genehmigungsrunde, bei der alle
Probleme bei gewerblichen Bauvor-
haben besprochen und gemeinsam
Ldsungen erarbeitet werden, hat zu
einer enormen Beschleunigung von
Baugenehmigungen  beigetragen.
Naturlich ist es nach wie vor wichtig,
dass die entsprechenden Bauantra-
ge auch vollstéandig vorliegen.

Wir haben auch den im Wirtschafts-
standortkonzept vorgesehenen ,Ex-
pertenrat Wirtschaftsférderung®, des-
sen Einrichtung ich im Jahresbericht
2019 versprochen hatte, implemen-
tiert. Damit wird nun die Wirtschaft —
durch die Expertinnen und Experten
in diesem Gremium — unsere Arbeit
mitverfolgen und zur Weiterentwick-
lung beitragen. Ich freue mich, dass
uns die Spitzenkrafte wirklich sehr
renommierter Unternehmen zuge-
sagt haben.

Corona hat natirlich auch enorme
Einflisse auf die Wirtschaft. Es ent-
stehen Probleme und Unsicherheiten
— auch bei Projektentwicklerinnen
und Projektentwicklern und bei Fir-
men, die einen neuen Standort su-
chen. In dieser Situation erschien es
nicht sinnvoll, die Vermarktung unse-
rer Flachen im Kaiserlei wie geplant
vorzunehmen. Wir haben daher be-
schlossen, den Start der Ausschrei-
bung dieser Flachen in das Jahr
2021 zu verschieben, und gehen
davon aus, dass dann die Marktteil-
nehmerinnen und Marktteilnehmer
wieder eine zumindest etwas stabi-
lere Entscheidungsgrundlage fir ihre
Arbeit haben werden.

Das Zukunftskonzept Innenstadt wur-
de mit groBer Mehrheit beschlossen.
Zu den Themen Station Mitte (Stadt-
bibliothek mit weiteren 6ffentlichen
Funktionen als Wissenshaus und
Kulturzentrum) und Dachsteigerpro-
jekt (Aussichtsplattformen zum Erle-
ben der Innenstadt) laufen die Mach-
barkeitsprifungen. Die Wirtschafts-
férderung bekommt 2021 eine neue
Stelle und kann damit die Struktur fir
die Umsetzung aufbauen. Aber auch
hier hat Corona unser Handeln be-
einflusst: Gerade die Innenstadt hat
unter dem Lockdown und der Zu-

rickhaltung der Kundinnen und Kun-
den enorm gelitten — und es war un-
ser Ziel, mit einem Konjunkturpaket
Innenstadt SofortmaBnahmen fur sie
zu entwickeln und umzusetzen. Die-
ses Paket wurde in einer Sonder-
sitzung der Stadtverordnetenver-
sammlung am 28. Oktober 2020 be-
schlossen und ist nun voll in der Um-
setzung. Auch das Festekonzept fir
die Innenstadt ist fertig — kann unter
den gegenwértigen Bedingungen
aber vorerst nicht umgesetzt wer-
den.

Das Clariant-Gelande hat die stadt-
eigene INNO Innovationscampus
Offenbach GmbH & Co. KG final er-
worben und dort inzwischen mit der
Altlastenuntersuchung  begonnen.
Mit dem Kauf des Gelandes haben
wir die Grundlagen fir eine zukunfts-
orientierte wirtschaftliche Entwick-
lung der Stadt Offenbach geschaffen.

Der hier vorliegende Bericht stellt all
die Aktivitaten vor, die wir beschlos-
sen und in die Umsetzung gebracht
haben, und beleuchtet auch die
Schwerpunkte unserer Arbeit an der
Weiterentwicklung des Standorts.

Das alles zeigt, dass wir die Wirt-
schaftsférderung ernst nehmen und
alle Aktivitdten am Standort unter-
stitzen — und das auch in schwieri-
gen Zeiten: Testen Sie uns!

Ihr Oberbiirgermeister

f/ML
r. Felix Schwenke
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Quellen

" Bundesministerium fir Wirtschaft und
Energie (BMWi) (Hg.) (2020): Schlaglichter
der Wirtschaftspolitik. Monatsbericht
November 2020. Stand 30. Oktober 2020,
Zugriff: https://www.bmwi.de/Redaktion/
DE/Schlaglichter-der-Wirtschaftspolitik/2019/
PDF/schlaglichter-der-wirtschaftspolitik-
11-2020.pdf?__blob=publicationFile&v=6
[abgerufen am: 12.11.2020].

2Vgl. ebd., 11.

1. Wirtschaftliche
Entwicklung

Das Jahr 2020 ist von der globa-
len Wirtschaftskrise, ausgel6st
durch die Corona-Pandemie, ge-
kennzeichnet. Diese Entwicklung
hat auch in Deutschland gravie-
rende Auswirkungen. Durch mas-
sive wirtschaftliche Stiitzungs-
maBnahmen konnten die Folgen
der Krise zunachst abgemildert
werden, und es besteht die Hoff-
nung auf ein niedriges Wachstum
im nachsten Jahr.

Die Corona-Pandemie hat die Welt-
wirtschaft im Jahr 2020 in eine
schwere Krise gestlrzt. Vor allem
das zweite Quartal war, aufgrund
von nationalen Lockdowns in vielen
Teilen der Welt, global durch einen
sehr starken Rulckgang der Wirt-
schaftsleistung geprégt. Dies fihrte
zu erheblichen Stérungen der glo-
balen Lieferketten, was sich auch
auf den Welthandel auswirkte: Die
Bundesregierung erwartet fir 2020
einen Riuckgang des Welthandels
um 10,4 % — und sie rechnet flr die-
ses Jahr damit, dass die deutschen
Exporte um 10,3 % sinken. Im Zuge
der schrittweisen Belebung des
Welthandels prognostiziert sie aber
bereits flir 2021 wieder ein Export-
wachstumum 7,1 % .

Auch Deutschland war und ist von
dieser weltweiten Krise, die zu einem
historischen Konjunktureinbruch

fuhrte, stark betroffen. So brach die
Wirtschaftsleistung im ersten Quar-
tal 2020 um 2,0 % und im zweiten
Quartal um 9,7 % ein. Die schritt-
weisen Lockerungen der Corona-
Beschréankungen in Deutschland
fihrten ab Anfang Mai zu einer all-
maéhlichen Erholung der Wirtschaft.
Neben dem Einzelhandel erholte sich
auch die Industrie langsam. Bei der
Betrachtung des Bruttoinlandpro-
dukts (BIP) wird diese Entwicklung
ebenfalls sichtbar. So erwartet die
Bundesregierung im laufenden Jahr
einen Rickgang des BIP um 5,5 %
und im n&chsten Jahr einen Zuwachs
um 4,4 %. Sie geht davon aus, dass
sich die wirtschaftlichen Aktivitédten
der deutschen Volkswirtschaft zum
Jahreswechsel 2021/2022 wieder
auf dem Niveau vor der Corona-Kfri-
se bewegen werden. Durch die seit
dem Beginn der Pandemie einge-
fihrten umfangreichen wirtschafts-
politischen StlitzungsmaBnahmen —
wie Uberbriickungshilfe, Kreditan-
gebote oder Kurzarbeitergeld -
konnten Insolvenzen vermieden, die
Liquiditat von Unternehmen und das
Einkommen der Bevdlkerung relativ
gesichert werden. All diese MaBnah-
men strahlten auch Wachstumsim-
pulse auf die Wirtschaft aus.?

Dennoch fand der lang anhalten-
de Aufschwung am deutschen Ar-
beitsmarkt aufgrund der Krise ein

plétzliches Ende: So sank zwischen
Marz und Mai die Erwerbstétigkeit
um 700.000 Personen, und die An-
zahl der Arbeitslosen stieg deutlich
um 600.000 Personen. Insgesamt
wird far 2020 damit gerechnet, dass
die Arbeitslosigkeit auf 5,9 % steigen
wird (2019: 5,0 %).°

Auch fur die Stadt Offenbach sind
die Folgen der Wirtschaftskrise, aus-
geldst durch die Corona-Pandemie,
anhand aktueller statistischer Kenn-
zahlen deutlich ablesbar.

Fir den Berichtsmonat Oktober
2020 betragt die Arbeitslosenrate
in der Stadt Offenbach 10,5 %.* Im
Vergleichsmonat Oktober 2019 lag
die Zahl bei 8,5 %.° Damit nahm die
Zahl der Arbeitslosen innerhalb eines
Jahres um zwei %-Punkte zu. Den
stéarksten Anstieg der Arbeitslosenra-
te vermeldete die Agentur fur Arbeit

Abbildung 1: Sozialversicherungspflichtige Beschaftigte am Arbeitsort
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im Monat April 2020 mit 9,7 %°im
Vergleich zum Vormonat Méarz 2020
(und damit zu Beginn der Pandemie)
mit 8,5 %.’

Die Statistik Uber die sozialversi-
cherungspflichtig Beschéftigten am
Arbeitsort Offenbach, die aktuell
bis Méarz 2020 verfligbar ist, bildet
nur den Beginn der Wirtschaftskri-
se ab. FlUr Offenbach ist ersichtlich,
dass es im 1. Quartal 2020 zu einem
deutlichen Riuckgang der sozialver-
sicherungspflichtig Beschéftigten
von 48.340 Ende Dezember 2019 auf
46.990 Ende Marz 2020 kam.® Somit
ist bereits daran erkennbar, dass die
Wirtschaftskrise, ausgel®st durch die
Corona-Pandemie, negative Folgen
fir den Wirtschaftsstandort Offen-
bach hat. Erst im n&chsten Jahr Iasst
sich statistisch belegbar festhalten,
wie tiefgreifend die Krise fur den
Standort wirklich ist.

nach Wirtschaftsbereichen Offenbach am Main, Quartalsangabe

Quellen

sVgl. ebd., 15.

4 Statistik der Bundesagentur fiir Arbeit
(Hg.): Arbeitsmarkt im Uberblick — Berichts-
monat Oktober 2020 - Offenbach am Main,
Stadt.

Zugriff: https://statistik.arbeitsagentur.de/
Auswahl/raeumlicher-Geltungsbereich/
Politische-Gebietsstruktur/Kreise/
Hessen/06413-0ffenbach-am-Main-Stadt.
html?nn=25856&year_month=202010
[abgerufen am: 12.11.2020].

5Vgl. ebd.
5Vgl. ebd.
7Vgl. ebd.

8 Statistik der Bundesagentur flr Arbeit
(Hg.): Regionalreport lUiber Beschéftigte
(Quartalszahlen), Offenbach am Main,
Stadt (06413). Stichtag 31. Marz 2020,
Zugriff: https://statistik.arbeitsagentur.de/
SiteGlobals/Forms/Suche/Einzelheftsu-
che_Formular.html?submit=Suchené&topic_
f=beschaeftigung-reg-bst-reg&r_f=he_
Offenbach

[abgerufen am: 12.11.2020].
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Diagramm: eigene Bearbeitung, Amt fiir Wirtschaftsférderung (November 2020).
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2. Aktivitaten der

Wirtschaftsforderung

Die Arbeit der Wirtschaftsférde-
rung konzentrierte sich 2020 auf
die Unterstiitzung der Wirtschaft
in der Corona-Pandemie, die Wei-
terentwicklung des Wirtschafts-
standorts und des Standortmarke-
tings sowie auf die Unterstiitzung
von Unternehmen sowie Investo-
rinnen und Investoren.

Bereits 2019 wurden die Weichen
gestellt, um den Standort Offenbach
auf dem Weltwirtschaftsforum in Da-
vos, auf Immobilienmessen, bei ei-
genen und fremden Veranstaltungen
sowie in Gesprachen mit Entschei-
derinnen und Entscheidern der Wirt-
schaft zu prasentieren. Die Tatig-
keiten sollten herausstellen, welche
hervorragenden Flachen im Kaiserlei
sowie im restlichen Stadtgebiet zur
Verfiigung stehen und wie das neue
Wirtschaftsstandortkonzept ein En-
gagement in Offenbach unterstitzt
und vereinfacht. Dabei garantiert die
Stadt Offenbach:

1. die problemlose Erreichbarkeit
der Verwaltung fiir jede Stand-
ortfrage,

2. eine l6sungsorientierte Ser-
vicehaltung,

3. die umfassende Unterstiitzung
von Projekten, um eine schnelle
Realisierung zu erméglichen,

4. eine ganzheitliche Betreuung
und Problemlésung,

5. die absolute Zuverlassigkeit
von politischen Entscheidungen
in Offenbach.

Der Besuch in Davos war noch er-
folgreich, dann kam die Corona-
Pandemie — und verhinderte weitere
Messen und gréBere Veranstaltun-
gen, die einen Schwerpunkt der
Marketingaktivitdten = ausgemacht
hatten. Wir waren froh, dass die In-
ternationale Lederwarenmesse (ILM)
im FrUhjahr in Offenbach stattfinden
konnte. Die ILM im Herbst viel dann
bedauerlicher Weise (Corona zum
Opfer und wir hoffen, dass die fur
die Sichtbarkeit Offenbachs wichti-
ge ILM 2021 wieder stattfinden wird.

Diese Corona bedingte Entwicklung
traf alle mit unerwarteter Wucht.
Nachdem zundchst angenommen
wurde, dass sich die Aktivitaten
durch Corona nur um einige Monate
verschieben (so wurde z.B. die welt-
weit gréBte Immobilienmesse MIPIM
zundchst vom Mérz in den Juni ver-

legt), wurde schnell deutlich, dass
die Herausforderungen viel weiter
reichten.

Von Anbeginn der Pandemie an ha-
ben Verwaltungsstdbe auf Bundes-,
Landes- und kommunaler Ebene ge-
tagt und versucht, die Verbreitung
des Coronavirus mit entsprechenden
Vorgaben zu verlangsamen. Dennoch
kam es dann sehr schnell zu einem
Lockdown, der weitreichende Kon-
sequenzen flr die Wirtschaft und
das Handeln der Kommunen hatte.
Daraufhin arbeitete die Wirtschafts-
férderung mit Nachdruck daran,
die Wirtschaft Uber die jeweils gel-
tenden Gesetze und Verordnungen
sowie die eingesetzten Soforthilfen
und Programme zu informieren.

Firmenbetreuung zu allen
Pandemie-Fragen

Dies flhrte dazu, dass die Wirt-
schaftsférderung zum Teil mehrmals
taglich die jeweils gultigen Verord-
nungen direkt an die Unternehmen,
Uber die Homepage der Stadt sowie
Uber die Newsletter der IHK und der
Kreishandwerkerschaft vermittelte.
Jeder Bekanntmachung folgten zahl-

reiche Anrufe aus der Offenbacher
Wirtschaft, die Fragen zu den Ver-
ordnungen und deren Konsequenzen
oder zu den Férder- und Soforthilfe-
programmen hatten. Diese Firmen-
betreuung war zu Beginn der Pan-
demie eine der aufwandigsten Auf-
gaben der Wirtschaftsférderung. Im
weiteren Verlauf wurde die Informa-
tionskampagne ergénzt durch spezi-
elle Informationen an einzelne Wirt-
schaftsgruppen. GroBere Unterneh-
men haben sich sehr schnell an-
gepasst, bei kleinen und mittleren
Unternehmen gab es mehr Informa-
tionsbedarf. Daher richtete sich die
Mehrzahl der spezifischen Kampag-
nen an kleinere und mittlere Betriebe
mit groBerer Kontaktdichte (Unter-
nehmen des Veranstaltungssektors,
Taxiunternehmen, Kunst- und Kul-
turschaffende, Kreativunternehmen,
Gastronomie, Einzelhandel usw.). Die
Wirtschaftsférderung unterrichtete mit
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eigenen Flyern Uber die Vorschriften
und Auflagen in der Pandemie sowie
Uber Férder- und Soforthilfeprogram-
me, sie stand als Gesprachspartner
in schwierigen Lagen zur Verfligung
und unterstitzte Unternehmenin den
Verhandlungen mit deren Vermiete-
rinnen und Vermietern.

Darliber hinaus hat die Stadt eigene
UnterstiitzungsmaBnahmen umge-
setzt. Sie reichten von einem Erlass
der Marktgebuhren fir den Wochen-
markt und der Sondernutzungsge-
bihren fir AuBengastronomie Uber
die Stundung von Mieten bis zur
Unterstliitzung des Handels bei On-
line-Angeboten auf der stadtischen
Homepage.

Die Gewerbevereine in Bieber (Bie-
berer Gewerbeverein eV.)) und Bir-
gel (Burgel aktiv e.V.) erhielten von
der Wirtschaftsférderung finanzielle

1 Bild oben: Besuch der Gewerbevereine bei Oberbirgermeister Dr. Felix Schwenke
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OFFENBACH ALS
WIRTSCHAFTSSTANDORT
STARKEN

Fiinf Garantien und zwanzig MaBinahmen

1~ Bild oben: Broschiirentitel zur Veréffentlichung des
Wirtschaftsstandortkonzeptes

Unterstlitzung, um als Zusammen-
schluss der Gewerbetreibenden mit-
helfen zu kénnen, die Folgen der
Pandemie abzufedern. So hat der
Bieberer Gewerbeverein e.V. die fi-
nanzielle Unterstitzung dazu ver-
wendet, Rabatt- bzw. Gutscheinak-
tionen fur Kundinnen und Kunden zu
konzipieren und umzusetzen. Birgel
aktiv e.V. realisierte mit Hilfe der Un-
terstiitzung individuelle Coupons
und Rabattaktionen im ,Burgeler
Gutschein-Magazin®.

Daruber hinaus hat die Wirtschafts-
férderung unter dem Label ,Offen-
bach United” immer wieder Unter-
nehmen der Innenstadt mit Aktionen
und Uber soziale Medien (Facebook,
Twitter, Instagram) vorgestellt und
deren Lieferservice und Abholmdg-
lichkeiten herausgestellt. Nach dem

Ende des Lockdowns wurde in den
sozialen Medien daflir geworben, die
Einzelhandelsgeschéafte und gastro-
nomischen Einrichtungen wieder zu
besuchen, da sie alle entsprechen-
den Abstands- und Hygieneauflagen
erflllten. Dieser Kampagne schloss
sich die Industrie- und Handels-
kammer Offenbach an, so dass die
Reichweite deutlich ausgeweitet
werden konnte.

Nach Ende des Sommers stiegen
die Corona-Infektionen Uberall wie-
der deutlich an. Dadurch bendtigten
vor allem der Einzelhandel und die
Gastronomie in der Offenbacher In-
nenstadt wie in den Stadtteilen, aber
auch Kultureinrichtungen, Vereine
und Beratungsstellen mehr Unter-
stltzung. Unter Leitung des Ober-
burgermeisters wurde daher eine

10

»1ask Force Konjunkturpaket® ins Le-
ben gerufen, in der neben Amtern der
Stadt auch stadtische Gesellschaf-
ten vertreten waren. Die Wirtschafts-
férderung koordinierte die Arbeit die-
ser Task Force. |hr Ergebnis war ein
Konjunktur- & Hilfspaket Offenbach,
das am 28. Oktober 2020 in einer Son-
dersitzung der Stadtverordnetenver-
sammlung beschlossen wurde.

Das Konjunkturpaket setzt
wichtige Akzente in der Krise
mit folgenden Inhalten:

1. Marketingstrategie:

Die Stadt vermittelt die Botschaft,
dass in Offenbach Einkaufen und
Gastronomiebesuche mit Einhalten
der Hygienebestimmungen auch in
Corona-Zeiten sicher sind. Damit
mochte sie die Frequenz und den
Umsatz in der Gastronomie und in
Geschaften im gesamten Stadtge-
biet steigern und gezielt Kundschaft
aus dem Umland zum Besuch von
Handel und Gastronomie in Offen-
bach bewegen.

2. Gutscheinaktion:

Der Aktionsgutschein ,Offenbachs
groBes Herz“ unterstltzt die notlei-
denden Bereiche Handel und Gas-
tronomie mit dem Ziel, dass még-
lichst viele Betriebe ihre Existenz
wahrend der Corona-Pandemie si-
chern kénnen.

3. Erreichbarkeit:

Die Stadt gewaéhrt eine kostenlose
Nutzung des OPNV und von Offen-
bacher Parkhausern zu bestimmten
Zeiten sowie eine Fahrradbewa-
chung auf zentralen Platzen - ein
Angebot an Kundinnen und Kunden,
um die Erreichbarkeit von Handel,
Gastronomie und Wochenmarkt zu
verbessern.

1

4. Veranstaltungen:

Die Stadt wird durch gezielte Ver-
anstaltungen, wie sie auch das Zu-
kunftskonzept Innenstadt vorsieht,
die Attraktivitdt der Innenstadt stei-
gern und neue Anreize fir Kundinnen
und Kunden schaffen.

5. Friihjahrstombola:

Nach der Gutscheinaktion wird eine
Tombola einen weiteren Anreiz zum
Besuch der Geschafte und Gastro-
nomie setzen.

6. Sport und Kultur:

Das Paket unterstlitzt auch Vereine
und Einrichtungen sowie deren Akti-
vitaten, die Attraktionspunkte in der
Stadt darstellen und ebenfalls Kun-
dinnen und Kunden anziehen.

7. Pop-up-Stores:

Moderne und attraktive Zwischen-
nutzungen sind ein Anreiz fir Men-
schen, in die Innenstadt zu kommen,
sie steigern die Besucherfrequenz
und koénnen so auch Handel und
Gastronomie unterstitzen.

8. Corona-Hygienesiegel:

Ein eigenes Corona-Hygienesiegel
zeigt, dass Handel und Gastronomie
alles tun, um ihre Gaste zu schitzen.

Das Konjunktur- & Hilfspaket Offen-
bach umfasst ein Gesamtvolumen
von ca. 3,6 Millionen Euro.

Mit den genannten MaBnahmen wur-
den und werden Mdglichkeiten ge-
schaffen, um den Einzelhandel und
die Gastronomie in der Offenbacher
Innenstadt sowie in den Stadtteilen
zu unterstitzen und die negativen
Auswirkungen der anhaltenden Co-
rona-Pandemie abzumildern.
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So haben die durch die Pandemie
ausgeldsten, notwendigen Aktivita-
ten die Arbeit der Wirtschaftsférde-
rung 2020 stark gepragt. Dennoch
kamen auch weitere wichtige The-
men wie die Umsetzung des Wirt-
schaftsstandortkonzepts, die Inten-
sivierung des Standortmarketings
sowie die Unterstitzung von Unter-
nehmen und Investoren weiter voran.
Oberbilrgermeister Dr. Schwenke
stellte den Standort Offenbach auf
vielen Gesprachen mit Top-Ent-
scheidern auf dem Weltwirtschafts-
forum in Davos vor und bekam viel
Zuspruch zu der Art und Weise, wie
es Offenbach schafft, schnelle Bau-
genehmigungen zu garantieren.

Das erfolgreiche ,Immofrihstick
Offenbach” fand 2020 digital statt.
550 Projektentwicklungsgesell-
schaften, Investorinnen und Inves-
toren, Makler- und Architekturblros
bekamen die Mdglichkeit, sich die
Informationen zu Entwicklungen in
Offenbach von einer Download-
Plattform herunterzuladen. In einem

' Website der Stadt Offenbach - die Offenbacher
Wirtschaft wird hier aktuell informiert

kurzen Film sagte ihnen der Ober-
burgermeister die Unterstitzung der
Stadt bei allen Projekten zu. Dass die
Unterlagen von vielen Interessierten
genutzt wurden, zeigt die Tatsache,
dass es dazu 40 Ruckfragen bei der
Wirtschaftsférderung gab.

Das Stadtmarketing insgesamt wur-
de 2020 neu aufgestellt. Unter der
Leitung des Oberbirgermeisters
fand ein erstes Treffen aller fir die
Sichtbarkeit des Standorts verant-
wortlichen Amter und stadtischen
Gesellschaften (Arbeitskreis Stadt-
marketing) statt. Oberblrgermeister
Dr. Schwenke machte deutlich, dass
das Standort- und das Innenstadt-
marketing von der Wirtschaftsférde-
rung verantwortet werden. Gleichzei-
tig missen alle weiteren Beteiligten
ihre Aktivitdten dahingehend aus-
richten, dass sie ebenfalls in das
Standort- und Innenstadtmarketing
»einzahlen®. Eine Bestandsaufnah-
me zeigte, dass ein Abstimmen und
BlUndeln der Aktivitadten deutlich mehr
fur das Standortmarketing erreichen

Corona-Virus: Informationen fur
die Offenbacher Wirtschaft
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J Bild unten: Flyer ,Ground Floor*

kann als jede Einzelkampagne. Um
dieses Vorgehen sicherzustellen,
wird der Arbeitskreis Stadtmarketing
regelmaBig dem Oberblrgermeister
berichten. Die Vorgabe lautet: Abstim-
mung, Abstimmung, Abstimmung.
Nur ein koordiniertes Vorgehen mit
inhaltlich klarem Fokus auf den Wirt-
schaftsstandort bringt Erfolg.

Gleichzeitig wurden Offenbacher Un-
ternehmen auch 2020 intensiv betreut:
Der Oberblrgermeister oder Mitar-
beiterinnen und Mitarbeiter der Wirt-
schaftsférderung besuchten rund 30
Unternehmen vor Ort, zudem wurden
mehr als 60 Offenbacher Unterneh-

EU-Fo6rderprogramm ,,Ground Floor*
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men bei konkreten Standortfragen zu
den Themen Ausbau, Umbau, Nut-
zungsanderung, Werbeanlagen,
Brandschutz oder Verkehr unter-
stitzt.

Dartber hinaus hat sich am 23. No-
vember 2020 der Expertenrat Wirt-
schaftsférderung unter der Leitung
des Oberbirgermeisters konstituiert.
Dieses Gremium wird den gesamten
hauptamtlichen Magistrat beraten,
zusatzliche wirtschaftliche Kompe-
tenz in die Arbeit der Wirtschaftsfor-
derung einbringen und durch seine
Vernetzung auch das Standortmar-
keting bereichern.

Neben der Betreuung und der Un-
terstitzung bei der Ansiedlung der
Unternehmen in Offenbach ist auch
die nachhaltige Starkung (Stichwort:
Erhéhung der Resilienz) von Unter-
nehmen ein wichtiges Element der
Arbeit der Wirtschaftsférderung. So
konnte unter Federfihrung der Ar-
beitsférderung in Kooperation mit
der Wirtschaftsférderung im Frih-
sommer ein EU-Férderprogramm zur
Starkung und Neuansiedlung von
kleinen Unternehmen in drei inner-
stédtischen Quartieren mit dem Na-
men ,Ground Floor® implementiert
werden.
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3. Ergebnisse der

Wirtschaftsforderung

Das Abfedern der Corona-Pan-
demie sowie die Unterstiitzung
von Projekten am Standort, die
Neuansiedlung von Unternehmen
und die Férderung der vorhande-
nen Unternehmen waren 2020 die
Schwerpunkte der Wirtschafts-
forderung.

Gestiegene Anfragen nach Fldchenim
Kaiserlei und 40 Gesprache mit Pro-
jektentwicklungsgesellschaften Gber
mdgliche Um- oder Neubauten an dem
Knotenpunkt zeigen, dass die Nach-
frage im Kaiserlei — trotz oder auch we-
gen Corona - deutlich gestiegen ist.

Das resultiert daraus, dass viele Un-
ternehmen die Situation beobachten
und sich wappnen wollen, um bei ei-
ner Anderung der Nachfrage schnell
reagieren zu kdnnen. Bei ihrem Inte-
resse an Burofldchen zeichnen sich
zwei gegensétzliche Trends ab, und
es bleibt offen, welcher sich durch-
setzt. Einerseits ist eine steigende
Nachfrage von Unternehmen zu ver-
zeichnen, die auf den Trend zum
Homeoffice reagieren und sich ver-
kleinern wollen: Sie suchen Flachen,
die ein flexibles Reagieren auch dann
ermdglichen, wenn wieder mehr Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeiter zurlick
ins Biro kommen. Genau dafir bie-
ten die projektierten, aber noch nicht
umgesetzten Planungen im Kaiserlei

eine groBe Chance. Andere Unter-
nehmen wollen zwar méglicherweise
Arbeitsplétze abbauen - sie erwarten
aber einen stabilen Flachenbedarf, da
sie davon ausgehen, dass dauerhaft
in BlUros mehr Abstand oder auch
Einzelflachen nétig sein werden.

GroBe Nachfrage im Kaiserlei

Weiterhin besteht eine groBe Nach-
frage nach den beiden stadtischen
Flachen im Kaiserlei, die durch den
Rickbau des Kreisels entstehen. Vor
Corona war geplant, die Ausschrei-
bung zur Vermarktung dieser Flachen
im Frihjahr 2020, zu Beginn der In-
ternationalen Immobilienmesse MIPIM,
zu starten. Da die Messe abgesagt
wurde und nicht abzusehen war, wie
sich der Markt in der Corona-Zeit
entwickelt, wurde der Start der Aus-
schreibung zunachst in den Herbst
2020 verschoben. Gegen Ende des
Sommers hat die Wirtschaftsfor-
derung bei einigen interessierten
Investorinnen und Investoren nach-
gefragt, was aus deren Sicht der
richtige Zeitpunkt zum Start der
Ausschreibung sei. Die Mehrheit ver-
trat die Meinung, dass flir Invest-
mentgesellschaften friihestens im
Frihjahr 2021 abschatzbar sein wird,
welche Richtung der Buiroflachen-
markt kiinftig einschlagt. Daher wur-
de der Zeitpunkt zum Start der Ver-

marktung der stadtischen Hoch-
hausflachen auf 2021 verlegt. In den
kommenden Jahren wird das Kaiser-
lei-Areal dann wieder im Fokus der
Investorinnen und Investoren stehen.

Aber auch 2020 hat sich viel im Kai-
serlei getan: Die HELABA Landes-
bank Hessen-Thiringen bezog im
Spatsommer ein Verwaltungsgebau-
de, das sie umgebaut und erweitert
hat. Das von der Becken Development
GmbH errichtete Biurogeb&dude im
Kaiserleiistinzwischen von der Versi-
cherungsgruppe AXA bezogen wor-
den. Auf dem Gelande entsteht mo-
mentan ein weiteres Neubauprojekt
dieser GmbH. Der Eigentimer des
Omega-Hauses, bislang Sitz der
HELABA Landesbank Hessen-
Thuringen, hat —unterstiitzt durch die
Wirtschaftsforderung - mit den
stéddtischen Fachadmtern ein neues
Konzept fir das Haus entwickelt
und damit begonnen, das Gebaude
umzubauen und zu renovieren. Hier
werden 2021 neue, hochmoderne
Flachen an den Markt kommen.

Nachdem das Unternehmen Danfoss
im Herbst 2019 einen neuen Miet-
vertrag im Kaiserlei unterschrieben
hatte, wurde 2020 von der Invest-
mentgesellschaft des Projekts der
Bauantrag erstellt und eingereicht.
Die Wirtschaftsférderung hat diesen
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Prozess intensiv betreut, um mog-
lichst viele Themen vor dem Einrei-
chen der Bauantragsunterlagen zu
klaren. Damit wurde der Grundstein
fur eine schnelle Baugenehmigung
gelegt. Dartiber hinaus wurde an ei-
nem neuen Bebauungsplan fir den
Nord-Ost-Teil des Kaiserleigebiets
gearbeitet, der Anfang 2021 be-
schlossen werden wird und in der
Nachbarschaft zu dem im Master-
plan dargestellten ,,Park am Nord-
kap* ein Blrohochhaus ermdglichen
wird. Der Grundstiickseigentimer
arbeitet aktuell mit Nachdruck an ei-

- UL L

1 Bild oben: Neuer Standort AXA in den UNITE OFFICES OFFENBACH
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ner moglichen Architektur und flhrt
Gesprache mit potenziellen Nutzern.

Diese wichtigen Kerninvestitionen
sind das beste Standortmarketing,
da sie bei Immobilienagenturen, In-
vestmentgesellschaften und End-
nutzerinnen und Endnutzern groBe
Beachtung finden und in ihrer positi-
ven Wirkung und Verbreitung im Im-
mobilienmarkt jede Broschire tber-
treffen. So flhrten die Aktivitaten
2020 zu einer sehr positiven Stand-
ortkommunikation, die das Stand-
ortmarketing deutlich voranbringen.

Grafik rechts: Kaiserlei-Plan 2020 -
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3.1 Ansiedlungen

Das Flachenmanagement der
Wirtschaftsforderung Offenbach
verzeichnete 2020 mehr als 200
Anfragen von Firmen, die einen
neuen Standort suchten. Grund-
lage dafiir waren das intensivierte
Standortmarketing der vergan-
genen Jahre sowie die positive
Kommunikation (ber An- und
Umsiedlungen.

Die bedeutendsten Ansiedlungen
2020 im Uberblick:

- Die Ostertag DeTeWe Holding
GmbH hat im Kaiserlei einen
Standort er6ffnet. Nach dem Ab-
schluss des Verkaufs von DeTeWe
durch Mitel an Ostertag im Sep-
tember 2019 hat das neu formier-
te Unternehmen Ostertag DeTeWe
seine drei Standorte in Hessen in
einem neuen Gebaude im Kai-
serlei zusammengelegt. Dadurch
sind 70 Arbeitsplatze in Offen-
bach entstanden. Die Ostertag
DeTeWe GmbH ist marktfiihrend
bei ITK-L&sungen und Systemin-
tegration in Deutschland. Das
Unternehmen plant, realisiert und
betreibt strategisch relevante Te-
lekommunikationslésungen.

&/ MORPHISTO

M. Laborchemikalien & Histologieservice

—> Die MORPHISTO GmbH erwarb
mit  Unterstitzung der Wirt-
schaftsférderung eine Liegen-
schaft in der SchumannstraBe.
Das zukunftsorientierte und tech-
nisch hochwertige Unternehmen,
das bisher in Frankfurt am Main
ansassig war, betreibt eines der
groBten  histologischen  For-
schungs- und Servicelabore in
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Deutschland und ist eine Aus-
gliederung des Senckenberg-In-
stituts in Frankfurt. Es ist spezia-
lisiert auf die Herstellung von
Chemikalien fur medizinische
und industrielle Applikationen.
Die MORPHISTO GmbH beschéf-
tigt in Offenbach ca. 25 hochqua-
lifizierte Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter und beabsichtigt vor
allem in den Bereichen Dienst-
leistungslabor, Probenbearbeitung
und Forschung zu wachsen sowie
ein Schulungszentrum aufzubauen.

€5 </X\enicon

—> Die Menicon GmbH hat einen
neuen Standort im Gewerbege-
biet Waldhof bezogen. Sie bietet
ein breitgefachertes Produktport-
folio, das Kontaktlinsenspezialisten
die Mdglichkeit eroffnet, nahezu
jede Fehlsichtigkeit einfach und
erfolgreich mit Kontaktlinsen zu
korrigieren. Produziert werden
alle Menicon-Produkte in eigenen
Produktionsstatten in Japan,
Singapur, den Niederlanden,
GroBbritannien und Frankreich.
Am Standort Offenbach arbeiten
20 Mitarbeiterinnen und Mitar-
beiter in Vertrieb, Marketing, Pro-
fessional Service und Logistik.

- Die Dobberstein Realisierungs-
management GmbH, ein Spezia-
list fur Fragen und Aufgaben hin-
sichtlich der Baukostenermittlung
und -steuerung, Ausschreibung,
Vergabe und Bauabwicklung, ist
mit ca. zehn Mitarbeiterinnen und
Mitarbeitern in die Heyne-Fabrik
gezogen. Das Unternehmen be-
gleitet Bauherren bei der Abwick-
lung ihrer Bauprojekte von der
Initiierung bis zur Fertigstellung
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und Ubernimmt dabei die baube-
trieblichen Aufgaben in allen Pro-
jektphasen.

Insgesamt konnten 2020 in Offen-
bach 99 Unternehmen mit ca. 480
Arbeitsplédtzen neu angesiedelt wer-
den. Nicht mitgez&hlt sind die HELA-
BA und die AXA Versicherung, die
als Umsiedlung betrachtet werden,
obwohl sie nach Bezug ihrer neuen
Flachen zusétzlich Einheiten nach
Offenbach gezogen und damit die
Mitarbeiterzahl in der Stadt deutlich
gesteigert haben.

3.2 Umsiedlungserfolge und
Standortsicherung

2020 unterstiitzte die Wirtschafts-
forderung 20 Offenbacher Unter-
nehmen mit insgesamt ca. 2.300
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern
dabei, einen neuen Standort in
Offenbach zu finden und zu bezie-
hen.

Die wichtigsten Umsiedlungen 2020
im Uberblick:

Helaba

—> Die HELABA hat im Kaiserlei ein
Birogebaude erworben (ehema-
liger Sitz von AREVA), das Haus
umfangreich um- und weitere Fla-
chen angebaut. Entstanden ist
ein reprasentatives neues Blro-
gebédude, das den Anforderungen
an modernes Arbeiten entspricht
und so flexibel nutzbar ist, dass
damit auch auf die Corona-be-
dingten Abstandsregeln reagiert
werden kann: Das im September
2020 bezogene Haus ermoglicht
sehr flexible Aufteilungen und das
Arbeiten in Projektgruppen glei-

>

chermaBen. Die HELABA wird
hier mehr Einheiten als bisher
zusammenziehen und die Mit-
arbeiterzahl in Offenbach auf
1.600 (mit weiteren Optionen auf
Steigerungen) erhdhen.

A A A

Die AXA-Versicherung hat ein
von der Projektgesellschaft Kai-
serlei mbh & Co.KG Becken De-
velopment GmbH Hamburg ent-
wickeltes und nach den AXA-
Vorgaben gebautes Birogebaude
im Kaiserlei bezogen. Gleichzeitig
hat AXA in Offenbach weitere
Einheiten aus der Region zusam-
mengelegt und die Mitarbeiter-
zahl am Standort auf ca. 600 ge-
steigert.

@PDI

Die Lomosoft GmbH ist mit ca.
50 Mitarbeiterinnen und Mitar-
beitern in den Kaiserlei umge-
zogen. Das Unternehmen der in-
ternational agierenden, in den
USA ansassigen PDI-Gruppe ist
ein fihrender Anbieter von Soft-
ware fir Unternehmensverwal-
tung. Die Firma ist schon seit
mehr als 30 Jahren in Offenbach
ansassig und in der Stadt gut
vernetzt. Die PDI-Gruppe sieht
viele Potenziale in Stadt und Re-
gion und hat sich, nachdem auch
Standorte in Frankfurt untersucht
wurden, bewusst fir den Stand-
ort Kaiserlei entschieden.

Die Firma TOP Personal Partner,
ein moderner Personaldienstleis-
ter fir Berufe im Gesundheits-
und Sozialwesen, hat neue Raume
me in der KaiserstraBe 39 bezogen.

Daneben gab es noch eine Reihe von
kleinen und mittleren Unternehmen,
die von der Wirtschaftsférderung
Uber ihr Flachenmanagementsystem
dabei unterstitzt wurden, neue Fla-
chen in der Stadt zu finden.

Zur Standortsicherung z&hlt auch die
Unterstitzung von Unternehmen bei
Problemen aller Art: Diese Aktivita-
ten spielen bei der Wirtschaftsfor-
derung eine wichtige Rolle in der
taglichen Arbeit. Dabei geht es hdu-
fig um Themen wie Stellplatze, La-
germoglichkeiten, Genehmigungen
von Um- oder Anbauten am be-
stehenden Standort, Hilfe bei der
nachtrdglichen Genehmigung von
Dingen, die bereits umgesetzt wur-
den, Nutzungsanderungen und vie-
les mehr.

All diese Unterstitzungen wirken in
zwei Richtungen: Zum einen sichern
sie den Unternehmen den Standort,
zum anderen wirken sie gemeinsam
mit einer positiven Kommunikation
der Umsiedlungen als wichtige Ele-
mente des Standortmarketings, da
sie Offenbach als unternehmens-
freundlichen Standort zeigen.
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3.3 Flachenmanagement

Die Vermittlung geeigneter Flachen
an Investment- und Entwicklungs-
gesellschaften oder Unternehmen
fiir den Eigennutz ist ein wichtiges
Element aktiver Wirtschafts- und
Standortférderung. Dabei ist das
Flachenmanagement erster An-
sprechpartner fiir Flachenbesit-
zende und -suchende am Stand-
ort Offenbach am Main.

Um diesem Anspruch gerecht zu
werden, ist es unumganglich, dass
alle Beteiligten das Flachenmanage-
ment als zentralen Ansprechpartner
anerkennen und nutzen. Dazu hat der
verantwortliche Mitarbeiter 2020
mehrfach alle Fladchenanbietenden
kontaktiert, mit Projektentwicklungs-
gesellschaften gesprochen, neue ver-
fugbare Flachen ermittelt und einen
GroBteil der Objekte selbst besichtigt.
Die Wirtschaftsférderung gewinnt
durch diese Aktivitdten einen nahezu
vollstandigen Uberblick (iber das ge-
werbliche Flachenangebot am Stand-
ort und wird als der am besten infor-
mierte Ansprechpartner bei an- und
umsiedlungswilligen  Unternehmen
und Gewerbetreibenden, aber auch
bei Investment- und Entwicklungs-
gesellschaften sehr geschatzt.

Hohe Anzahl an Flachenanfragen

Im Jahr 2020 wurden mehr als 200
Firmen bei ihrer Suche nach geeig-
neten Flachen und Raumlichkeiten
unterstitzt und begleitet. Die hohe
Anzahl an Flachenanfragen zeigt,
dass sich Unternehmen und Gewer-
betreibende auch wahrend der Co-
rona-Pandemie fir den Standort
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Offenbach interessieren und ihn als
attraktiv bewerten.

Die Mehrheit der Anfragen betraf
verfigbare Gewerbegrundstiicke im
Stadtgebiet, gefolgt von Lager- und
Produktionsflachen, Buro- und La-
denflachen.

Sehr groBe Flachen (Uber 10.000m?)
wurden vor allem fir die Entwicklung
von Rechenzentren und den Bau von
Logistik-Immobilien nachgefragt. Die
Mehrzahl der Anfragen zu Gewerbe-
grundstiicken lag in diesem Jahr
zwischen 2.500m? und 10.000m?2.

Allerdings hat auch die Nachfrage
nach kleinen Lager- und Produk-
tionsflachen mit bis zu 100m?2 zu-
genommen, fir die sich vor allem
Handwerksbetriebe, Kreative sowie
Kinstlerinnen und Kinstler interes-
sieren.

Die groBte gesuchte Biroflache in
diesem Jahr umfasste rund 25.000m?2.
Die Mehrheit der Anfragen bezog sich
auf Buroflachen bis zu 500mz2.

Im Marktsegment der Ladenflachen
geht der Trend hin zu kleineren Fla-
chen unter 100m?. Allerdings besteht
wegen der Expansionsbemihungen
groBer Handelsketten weiterhin eine
hohe Nachfrage nach Einzelhandels-
flachen bis zu 2.500m?2.

Ein Indiz fUr die hohe Attraktivitat des
Standorts ist die Anzahl der Nach-
fragen auswartiger Interessenten:
Rund 60 % der Anfragen stammten
von Unternehmen und Gewerbetrei-
benden, die noch nicht in Offenbach
am Main vertreten sind, sich aber

& Bild links oben: Luftaufnahme des Gewerbegebiets in Bieber-Waldhof
& Bild links unten: Luftaufnahme des Gewerbegebiets an der Sprendlinger LandstraBe
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< Bild links: Neubauprojekt im Hafen Offenbach

fur attraktive Flachenoptionen im
Stadtgebiet interessieren. Der Wirt-
schaftsstandort profitiert dabei von
der Zusammenarbeit mit der Gesell-
schaft , FrankfurtRheinMain Interna-
tional Marketing of the Region®, tiber
die in diesem Jahr 29 Flachenanfra-
gen nationaler und internationaler
Unternehmen eingegangen sind.

Neben der Vermittlung geeigneter
Gewerbeflachen gehéren auch die
Unterstitzung bei Problemstellungen
jeglicher Art, die Begleitung der In-
teressenten in der An- oder Umsied-
lungsphase sowie die Hilfe bei allen
Themen, die sich nach An- oder Um-
siedlung ergeben, zu den umfassenden
Dienstleistungen des Flachenmana-
gements — ganz im Sinne des Wirt-
schaftsstandortkonzepts ,Finf Ga-
rantien und zwanzig MaBnahmen*.

3.3.1 Flachenreport 2020

Der jahrlich erscheinende Flachen-
report der Wirtschaftsférderung

Abbildung 2: Leerstand in den Bereichen Biiro-, Lager- und Produktionsfachen sowie Ladenfachen (in m?)

140.000 12;49 124.331
108.040 .
100.000
60.000
\_ager—/ ¢
Produktions
20.000

14.356 Ladenflichen

28.02.2016  25.09.2016

\achen

29.02.2017
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stellt die Entwicklung des Gewer-
beflachenpotenzials am Standort
Offenbach dar. Neben dem verfiig-
baren Flachenbestand in den ver-
schiedenen Marktsegmenten Biiro-,
Laden-, Lager- und Produktions-
flachen stand in diesem Jahr vor al-
lem die Sicherung des zukiinftigen
Gewerbeflachenpotenzials im Fo-
kus.

Der Bestand verfligbarer Biroflachen
hat gegenliber dem Vorjahr zugenom-
men (112.693m?2, Stand: 30.09.2020),
was auch in einer hdheren Leer-
standsquote von 8,76 % (Vorjahr:
7,15 %) ablesbar ist. Das ist vor allem
dem Wegzug eines gréBeren Unter-
nehmens aus dem Kaiserlei geschul-
det. Die nach wie vor hohe Attraktivi-
tat des Standorts belegen steigende
Durchschnittsmieten
Spitzenmietpreise. Modernisierungen
von Bestandsgebduden und span-
nende Projektentwicklungen treiben
diese Entwicklung an und tragen zu
einem hdheren Preisniveau bei.

und hohere

99.611 97.851 o

65.390

30.09.2017

28.02.2018 31.10.2018

Quelle: Stadt Offenbach, eigene Erhebung (Stand: 30.09.2020).

28.02.2019

1 Bild oben: Titel des aktuellen Flachenreports
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GroBes Interesse herrscht nach wie
vor im Marktsegment der Lager- und
Produktionsflachen. Der Leerstand
sank im Jahresverlauf um rund
10.000m? auf aktuell 27.557m2. Er-
freulicherweise konnten 2020 in
diesem Segment einige langjéhrige
Leerstande vermittelt werden. Der
Standort ist dabei vor allem auf-
grund seiner hervorragenden ver-
kehrlichen Anbindung attraktiv fir
Interessenten.

Auf dem Teilmarkt fur Ladenflachen
kamen 2020, nach Fertigstellung ei-
niger Neubauten im Hafen und Nor-
dend, attraktive neue Angebote dazu.
Gemeinsam mit einer groBen La-
denfldche im Gewerbegebiet an der

Muhlheimer StraBe tragen sie zu ei-
nem gréBeren Bestand an verfligba-
ren Flachen bei (8.934m2).

Enorme Fortschritte wurden in die-
sem Jahr bei der Sicherung des zu-
kunftigen Gewerbeflachenpotenzials
im Stadtgebiet erreicht: Nach der Ei-
nigung der Stadt mit der Clariant SE
Ende 2019 hat die stadteigene INNO
Innovationscampus Offenbach GmbH
& Co. KG das ehemalige Chemie-
werke-Areal Ubernommen. Dadurch
kann die Entwicklung zum modernen
Gewerbegebiet an der Schnittstelle
von Wirtschaft und Design und unter
dem Titel ,Innovationscampus® nun
in eigener Hand vorangetrieben wer-
den.
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Auch auf dem benachbarten Gelan-
de des ehemaligen Guterbahnhofs
stehen die Zeichen auf Aufbruch:
Mit der Verabschiedung des Bebau-
ungsplans kann die Projektentwick-
lungsgesellschaft Aurelis Real Esta-
te seine Plane zur Entwicklung eines
urbanen Gebiets namens ,Quartier
4.0 umsetzen. Hier soll vor allem
Raum fir kleinteilige Produktion und
datenbasiertes Gewerbe geschaffen
werden — in Verbindung mit attrakti-
vem Wohnraum und kurzen Wegen
in die Stadt.

Der vollstandige Flachenreport istim
Internet unter www.offenbach.de/
wirtschaft abrufbar.
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3.4 Existenzgriindung

Offenbach ist weiterhin einer der
fihrenden Existenzgriindungs-
Standorte in Deutschland. Die Ar-
beit der Wirtschaftsféorderung ist
darauf ausgerichtet, Offenbach
dauerhaft als attraktive und sicht-
bare Griinderstadt zu positionieren.

Grundungswillige und innovative Ge-
schéftsideen werden in Offenbach
seit Jahren umfassend unterstitzt
und gefordert. Sie sind wirtschaft-
lich interessant und haben auch ge-
sellschaftlich eine groBe Bedeutung:
Grunderinnen und Grunder sind in der
Regel modern, innovativ, zukunfts-
orientiert und kénnen so nicht nur ihr
eigenes Unternehmen beeinflussen -
sie haben in Offenbach auch starken
Einfluss auf die Kreativwirtschaft und
die traditionelle Wirtschaft. Dies ist
nur ein Argument daflr, weshalb die
Wirtschaftsférderung schon lange
intensiv daran arbeitet, ein positives
Grindungsumfeld zu schaffen und
somit Existenzgriindende bestmég-
lich zu unterstiitzen. Dadurch und
dank des starken, sehr dynamischen
Grunderdkosystems belegt Offen-
bach deutschlandweit seit mehr als
15 Jahren konstant eine Spitzenpo-
sition im NUI-Regionenranking des
Instituts fir Mittelstandsforschung.®

Auch im Grinderreport 2020 der
hessischen Industrie- und Handels-
kammern und Handwerkskammern
nimmt der IHK-Bezirk Offenbach wie-
derholt eine fiihrende Position ein.

So heben sich bei der Grindungs-
intensitat die IHK-Bezirke Frankfurt
und Offenbach am Main mit den
meisten Grindungen je 1.000 Ein-
wohner ab.'”

& Bild links: Luftaufnahme des Clariant-Geléndes
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Fir die Arbeit der Wirtschaftsfor-
derung und ihrer Netzwerkpartne-
rinnen und Netzwerkpartner gilt es
nunmehr, diesen ausgezeichneten
Status quo an die gestiegenen An-
spriiche und Bedirfnisse der Unter-
nehmensgrinderinnen und -grinder
anzupassen und weiterzuentwickeln.

Am Standort ist es vor allem das
Grindernetzwerk Offenbach, das
die Fulle von Angeboten in der Stadt
sinnvoll miteinander verzahnt. Das
Netzwerk blndelt die Expertise aus
Behorden, Institutionen und Wirt-
schaftsunternehmen. Neben der
Wirtschaftsférderung gehdren die
KIZ SINNOVA gGmbH, die IHK Of-
fenbach, die Hochschule fir Gestal-
tung, die Sparkasse Offenbach, die
Mainarbeit und die Arbeitsagentur
Offenbach zum Netzwerk.

Mentoren-Netzwerk bietet
kreativen Austausch

Grunderstadt
Offenbach

In Weiterentwicklung der bisherigen
Konzepte wurde 2020 das Mento-
ring-Programm der Griinderstadt
Offenbach ins Leben gerufen. Beim
Mentoring begleitet eine erfahrene
Person (Mentorin oder Mentor) eine
weniger erfahrene Person (Mentee),
indem sie ihr Wissen teilt und be-
ratend zur Seite steht. Es findet ein
kreativer Austausch auf Augenhéhe
statt, von dem alle Teilnehmenden
profitieren. Auf der einen Seite stehen
Menschen mit viel Know-how, auf
der anderen Seite Griindungsinte-
ressierte und junge Start-Ups. Das
neue Mentoring-Programm bringt sie
zusammen und schafft damit einen

Quellen

¢ Der NUI-Indikator setzt die Zahl der
Gewerbeanmeldungen ins Verhaltnis zur
erwerbsfahigen Bevélkerung und gibt an,
wie viele Gewerbebetriebe sich pro 10.000
Einwohner im erwerbsféhigen Alter in einer
Region neu angemeldet haben. Fur
Offenbach ergab sich im Jahr 2017 ein
Wert von 275,9. Vgl. Institut fur Mittel-
standsforschung Bonn, abrufbar unter
www.ifm-bonn.org.

0 Vgl. Hessischer Industrie- und Handels-
kammertag e. V. und Arbeitsgemeinschaft
der Hessischen Handwerkskammern (Hg.)
(2020): Griinderreport 2020 der hessischen
Industrie- und Handelskammern und Hand-
werkskammern. S. 12,

Zugriff: https://m.frankfurt-main.ihk.de/
images/broschuerenGru%CC %88uenderr
eport_2020.pdf

[abgerufen am: 24.11.2020].



Jahresbericht 2020 | 3. Ergebnisse der Wirtschaftsforderung | 3.4 Existenzgriindung

entscheidenden Faktor auf dem Weg
zu einem erfolgreichen Unternehmen.
Die Grunderstadt Offenbach greift
daftr auf mehrjahrige Erfahrungen der
KIZ SINNOVA gGmbH beim Mento-
ring zurlick. Das Netzwerk bereitet
zuklinftige Mentorinnen und Mento-
ren auf ihre Rolle vor, gibt Interessier-
ten ausfihrliche Informationen zum
Programm und flhrt passgenaue
Matchings durch. Die Wirtschaftsfor-
derung setzt groBe Erwartungen in
diesen neuen Baustein der Griinder-
férderung —die néchsten Jahre werden
zeigen, ob sie erflllt werden kénnen.

Auch beim Thema Existenzgrin-
dungsférderung hat die Corona-
Pandemie die Arbeit beeinflusst:
Junge Unternehmen waren und sind
von den MaBnahmen zur Einddm-
mung der Pandemie besonders be-
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rtschaﬁst'orderung
fenbach am Main
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1 Bilder oben: Mentoring-Programm-Anzeigen

troffen. Das zeigte sich bei der Wirt-
schaftsférderung auch daran, dass
es sehr viele Anrufe und Fragen zu
Hilfestellungen fiir gerade in Grin-
dung befindlichen und jungen Unter-
nehmen gab und weiterhin gibt. Die-
se Entwicklung wird sich bis in das
Jahr 2021 hinein fortsetzen.

1 Bild oben: Stand der Stadt Offenbach und des Kreises Offenbach am IHK-Griindertag 2020
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Trotz Corona konnte der IHK-Grln-
dertag am 07. Marz 2020 noch ,live“
stattfinden: Auf dem gemeinsamen
Stand mit dem Kreis Offenbach
tauschte sich die Wirtschaftsfor-
derung Offenbach mit Griindenden
und Griindungsinteressierten aus.
Insbesondere informierte sie zehn

Qe

27

Grinderinnen und Grinder Uber
Dienstleistungen wie Beratung zu all-
gemeinen Standortfragen, Unterstit-
zung bei der Suche nach geeigneten
Gewerbeflachen und attraktiven
Raumlichkeiten sowie Hilfe bei allen
Kontakten zu Behérden und Institu-
tionen. Daraus ergaben sich im Nach-
gang funf vertiefende Beratungsge-
sprache.

Darlber hinaus gab es regelmaBige
digitale Treffen und Diskussionen mit
der Griinderstadt Offenbach, der IHK,
der Kreishandwerkerschaft (KHW)
und mit Unternehmen in Griindung,
die Unterstlitzung bei Standortthe-
men nachfragten.

Fir das kommende Jahr wird die
Wirtschaftsférderung die bisher bei
der Beschéftigungsférderung liegen-
den Aufgaben im Bereich Existenz-
grindung und die dazu erforderlichen
Budgets Gibernehmen. Dadurch spielt
die Wirtschaftsférderung ab 2021
eine deutlich starkere Rolle im Griin-
dernetzwerk ,Grlinderstadt Offen-
bach”.

3.5 Handwerk

Das Handwerk ist und bleibt ein
zentraler, starker und vielseitiger
Wirtschaftsbereich und hochwer-
tiger Arbeitgeber in Offenbach.
Daher ist es ein wichtiges Anliegen
der Wirtschaftsféorderung, das
Handwerk in Offenbach zu unter-
stiitzen, seine Belange in die Ar-
beit zu integrieren und mit ihm
gemeinsam die Standortbedin-
gungen fiir das Handwerk zu ver-
bessern.

Auch 2020 war vorgesehen, die Zu-
sammenarbeit qualitativ zu optimieren
und das Angebot flir das Handwerk
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durch den direkten Kontakt sowie
neue Veranstaltungen zu erweitern.

Die erste Obermeistertagung 2019
brachte bereits konkrete Ergebnisse:
So hat die Wirtschaftsférderung das
Handwerk bei der Initiative ,,100 %
faires Handwerk“ unterstitzt und auf
der Internetseite der Stadt eine ei-
gene Rubrik Handwerk eingerichtet
(www.offenbach.de/handwerk), die
die Innungen vorstellt, Uber viele flr
das Handwerk interessante Themen
informiert und mit dem Handwerk
verlinkt.

Nach diesem Erfolg sollte auch 2020
eine Obermeistertagung stattfinden.
Ein Termin fir Mai war schnell ge-
funden, lieB sich dann aber auf-
grund der Corona-Pandemie nicht
mehr umsetzen. Auch ein zun&chst
geplanter alternativer Termin im
Herbst musste wegen steigender In-
fektionszahlen gestrichen werden,
so dass die ndchste Obermeisterta-
gung erst 2021 stattfinden kann.

h‘ Kreishandwerkerschaft

Dennoch stand die Wirtschaftsfor-
derung auch 2020 regelmaBig in
Kontakt mit Kreishandwerkerschaft,
Obermeisterinnen und Obermeistern
sowie Innungen. Sie pflegte den
Austausch zu aktuellen Fragen, un-
terstutzte Handwerksfirmen bei Pro-
blemen und nahm Anregungen zum
Standort Offenbach entgegen. Auch
die Beratung von einzelnen Hand-
werksbetrieben und die Unterstit-
zung bei neuen Férderprogrammen
nahmen 2020 breiten Raum ein.
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Verlasslicher Partner des
Handwerks

Daneben hat die Wirtschaftsférde-
rung das Handwerk tagesaktuell
Uber die jeweiligen Gesetze und Ver-
ordnungen zu Corona informiert und
Auslegungen oder Forderungen da-
raus in umfangreichen telefonischen
Kontakten vermittelt. Nach Veréffent-
lichung der Soforthilfeprogramme
war insbesondere die telefonische
Beratung kleiner Handwerksbetriebe
eine wichtige Aufgabe.

Die Gesetze und Verordnungen, aber
auch alle Informationen und Hand-
reichungen wurden, gemeinsam mit
der Kreishandwerkerschaft, sofort
online gestellt und mit dem Hand-
werk vernetzt.

Die Wirtschaftsférderung der Stadt
Offenbach war auch in der Corona-
Zeit ein verlasslicher Partner des
Handwerks: Sie begleitete Betriebe
bei wichtigen Genehmigungsverfah-
ren, vermittelte Gewerbeflachen und
unterstitzte bei allen Standortprob-
lemen. Diese Unterstiitzung, ganz im
Sinne des Wirtschaftsstandortkon-
zepts: ,Finf Garantien und zwanzig
MaBnahmen“, war fir die Hand-
werksbetriebe besonders wichtig:
Denn diese meist kleineren Firmen
sind besonders darauf angewiesen,
dass sie ihre Projekte schnell und ef-
fizient umsetzen kénnen.

Zur Unterstitzung der anséssigen
Handwerksbetriebe arbeitete die
Wirtschaftsforderung eng mit der
Kreishandwerkerschaft Offenbach
sowie der Handwerkskammer
Frankfurt-Rhein-Main zusammen. Ins-
gesamt wurden 2020 ca. 30 Hand-
werksbetriebe bei Problemen am
Standort unterstiitzt oder beraten.

RatauslService | LedeninOF | Multwr & Towismus Bildung | Diskeg | 2 ¥
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1 Bild oben: Homepage Wirtschaftsférderung/Handwerk

3.6 City Management

Die deutschen Innenstadte sind
von den Auswirkungen der Corona-
Pandemie in besonderem MaBe
betroffen. Auch fiir die Offen-
bacher Innenstadt stellten der
Lockdown im Friithjahr 2020 und
die neuen Einschrankungen im
November noch nie dagewesene
Herausforderungen dar. Hier hat
die Stadt extrem weitreichende
Unterstitzung beschlossen und
umgesetzt. Gleichzeitig wurde in-
tensiv daran gearbeitet, die Emp-
fehlungen des Zukunftskonzepts
Innenstadt umzusetzen.

OFFEN
DENKEN

Zukunftskonzept Innenstadt

1 Bild oben: Cover »Zukunftskonzept Innenstadt®

Die Akteure der Innenstadt, insbeson-
dere Handel, Gastronomie und per-
sonenbezogene Dienstleistungen,
mussen sich seit Jahren einem gro-
Ben Veranderungsdruck stellen.

Die Stadt Offenbach am Main und
der Verein Offenbach Offensiv e.V.
haben sich gemeinsam mit allen In-
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nenstadtakteuren aktiv diesen He-
rausforderungen gestellt und die
Beratungsfirma urbanista mit der
Erarbeitung des Zukunftskonzepts
Innenstadt beauftragt. Dieses Kon-
zept, erganzt durch erste Projekte,
hat die Stadtverordnetenversamm-
lung am 18. Juni 2020 mit groBer
Mehrheit beschlossen.

Folgende MaBnahmen werden
nun schnell umgesetzt, um die
Innenstadt zu unterstiitzen:

e Mit dem Pilotprojekt 1 soll der
Polizeipavillon nach dem Umzug
des Polizeiladens ins Stadthaus
gastronomisch genutzt werden.

¢ Das Pilotprojekt 2 sieht ein neu-
es Feste-Programm flir den Be-
reich vom Aliceplatz bis zum
Stadthof vor.

e Das Pilotprojekt 3 ,,Temporére
Interventionen und Griines Band“
erlaubt neben zuséatzlichen Pflan-
zungsmaBnahmen eine Aufwer-
tung der Innenstadt durch expe-
rimentelle Projekte.

Daneben liefen Machbarkeitsstudien
fUr die Station Mitte (Bibliothek mit
weiteren 6ffentlichen Funktionen als
Wissenshaus und Kulturzentrum) und
das Dachsteigerprojekt (Aussichts-
plattformen zum Erleben der Innen-
stadt) an.

Ein weiteres wichtiges Element zur
Umsetzung des Zukunftskonzepts
Innenstadt ist die Einrichtung der
Agentur Mitte, die bei der Wirt-
schaftsférderung angesiedelt ist.

Die Agentur Mitte:
e wird der zentrale Ansprechpart-

ner fur alle Projekte des Zu-
kunftskonzepts sein,
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Impulsprojekt

Feste-Programm

Belebung der Innerstadt durch weiters qualititsvolle Faste
und Veranstaltungen

Impulsprojekt

Satandorte wnd Fénd: flr Gffenilich
Dachnutzungan

Riumiches Schhisselprojekt

lung eines. Frek Bands mit
Familienangeboten und Stadtnatur

1 Bilder oben: Ubersicht ,Impulsprojekte®

e (berwacht und kontrolliert die je-
weilige Zeit- und Finanzplanung,

e organisiert und betreut die Ar-
beitskreise zu Einzelprojekten
sowie die Lenkungsgruppe zum
Zukunftskonzept,

e sucht Partnerinnen und Partner
sowie Mitstreiterinnen und Mit-
streiter,

e sorgt fUr die Einbindung der Ak-
teurinnen und Akteure der In-
nenstadt in die Umsetzung des
Zukunftskonzepts,

e organisiert die Pressearbeit so-
wie das Berichtswesen zum Zu-
kunftskonzept Innenstadt und
leistet damit einen wichtigen Bei-
trag zum Innenstadtmarketing.

Die Wirtschaftsférderung erhélt dafir
2021 eine neue Stelle, die unter der
Leitung des City Managements und
in Zusammenarbeit mit den Projekt-
partnerinnen und Projektpartnern die
Umsetzung des Zukunftskonzepts
gewabhrleisten wird.

Die Corona-Pandemie hat die Arbeit
der Wirtschaftsférderung auch beim

City Management stark beeinflusst.
So lag der Schwerpunkt der Arbeit
wahrend des Lockdowns im Frihjahr
darin, alle Akteurinnen und Akteure
der Innenstadt aktiv und permanent
Uber die Verordnungen zur Bekamp-
fung der Pandemie und deren Um-
setzung zu informieren. Dies geschah
telefonisch, durch Informationsbro-
schiren und durch Einzelgespréche.
Der Aufwand fir diese Aktivitdten hat
sehr viel Arbeitskraft gebunden.

Gleichzeitig forderte die Wirtschafts-
férderung Handel und Gastronomie
dazu auf, ihre jeweiligen Angebote
(Hol- und Bringservice, Angebote,
Sonderaktionen usw.) auf den stad-
tischen Internetseiten (www.offen-
bach.de/liefern:  Einzelhandel von
A-Z und Gastronomie) darzustellen.
Auch dartber informierte die Wirt-
schaftsférderung kontinuierlich, sie
warb um Teilnahme und unterstitzte
die Interessenten bei der Umsetzung.

Nach dem Lockdown startete die
Wirtschaftsférderung gemeinsam mit
der IHK Offenbach eine Kampagne in
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den sozialen Medien, die zum Einkauf
und dem Besuch der Gastronomie
aufforderte. Dabei wurden Geschéfte
und Gastronomen portratiert und Ak-
tionen fur die Innenstadt realisiert. Um
die Wirkung und Unterstiutzung zu
verstérken, haben sich die verschie-
denen Kanéale unter dem Label ,Of-
fenbach United“ vereint. Die Aktion
war sehr erfolgreich: Im ersten Lock-
down erreichte die Kampagne inner-
halb von 28 Tagen rund 200.000 Men-
schen via Social Media und Web.

Im Einzelnen war die Reichweite:

e Facebook ca. 130.000 Personen
* Instagram ca. 55.000 Personen
e Website ca. 12.500 Personen

Als im Herbst die Infektionszahlen
wieder zunahmen, hat die Stadt sich
dazu entschlossen, ein umfangrei-
ches Konjunkturpaket zu schniren,
um damit Handel und Gastronomie
nachhaltig zu unterstitzen. Dieses
im Oktober beschlossene Konjunk-
turpaket fur die Offenbacher Wirt-
schaft entstand nach mehrwéchiger
Beratung mit allen Fraktionen sowie
mit Vertreterinnen und Vertretern aus
Handel, Gastronomie, IHK, Kultur
und Vereinen.

Konjunkturpaket wird umgesetzt

Das Konjunkturpaket hat ein Vo-
lumen von nahezu 3,6 Mio. Euro.
GroBte Posten sind mit ca. 1,2 Mio.
Euro eine Gutschein-Aktion und mit
800.000 Euro eine Friihjahrs-Tombo-

la. Oberstes Ziel des Pakets ist es,
durch Gutschein- und Tombola-Ak-
tionen Kaufanreize zu setzen und die
Wirtschaft anzukurbeln.

Dabei zielt das Konjunkturpaket
nicht nur kurzfristig auf das Weih-
nachtsgeschéft: Es wurde auf die
Zeit bis 31. Marz 2021 angesetzt.

Im Zuge der Gutscheinaktion kon-
nen Kundinnen und Kunden ihre
Kassenbons ab einem Einkaufswert
von zehn Euro sammeln und in ei-
nem extra daflir angemieteten Pop-
up-Store in ,,GroBes Herz-Gutschei-
ne“ in Hohe von 40 % des Einkaufs
eintauschen. Fur 100 Euro Einkauf
erhélt demnach jede Kundin und
jeder Kunde einen Gutschein Uber
40 Euro. Die maximale Erstattungs-
summe ist gedeckelt und liegt bei
125 Euro.

Auch der Wochenmarkt ist in diese
Gutscheinaktion mit eingebunden:

1 Bild oben: Kunstglithen

Jahresbericht 2020 | 3.6 City Management




Jahresbericht 2020 | 3.6 City Management

Ab funf Euro Einkaufswert gibt es ei-
nen Stempel und ab zehn Stempeln
einen Aktionsgutschein.

Im Anschluss an die Gutscheinaktion
soll in 2021 zusatzlich die Aussicht
auf Gewinne in einer Frihjahrs-Tom-
bola die Menschen in die Geschéfte
und Restaurants locken.

Mit einem Hygienesiegel und ei-
ner Werbekampagne in Héhe von
250.000 Euro soll der sichere Ein-
kauf in der Stadt und auf dem Wo-
chenmarkt in der Region beworben
werden. Zudem sind weitere Pop-
up-Stores geplant, um das Einkaufs-
angebot in der Stadt noch attrakti-
ver zu machen. Der bereits etablierte
»Superladen®, bei dem Kunstwerke
erstanden werden konnen, findet
dieses Jahr Corona-bedingt an den
drei Wochenenden vor Weihnachten
als ,Kunstglihen® in der Kunsthalle
Rumpenheim statt.

326.000 Euro wurden eingeplant, um
zwei Stunden kostenloses Parken in
vier Innenstadt-Parkhdusern und
die Nutzung der Stadtbusse und S-
Bahnen an Samstagen innerhalb
Offenbachs kostenfrei anzubieten.
Gestartet wird, sobald es die Coro-
na Infektionszahlen wieder zulassen.
Dariiber hinaus wird es im ersten
Quartal 2021 einen bewachten Fahr-
radparkplatz geben, bei dem auch
Fahrrad-Checks angeboten werden.

Weitere aktuelle Projekte

Auch wenn die Arbeiten zur Unter-
stutzung der Innenstadt in der Co-
rona-Pandemie den weitaus gréBten
Teil der Arbeit des City Manage-
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ments und weiteren Beschéftigten
der Wirtschaftsforderung ausmach-
ten, gab es weitere Aktivitdten zur
Entwicklung der Innenstadt.

So wurde der Investor des Rathaus
Plaza Offenbach, gerade im Zuge der
Fertigstellung des Objekts, intensiv
unterstltzt. Das Rathaus Plaza wur-
de ab dem 08. Mai 2020 schrittweise
erdffnet und beinhaltet nun:

e ein Action Markt,

e eine Best Worscht-Filiale,

e einen Ernsting’s Family Shop,

e das Studio ,Fitseveneleven®,

e die Frankfurter Sparkasse,

e das Restaurant-Café Leonardo,
e das Nagelstudio ,,Mai Nails“,

e einen Netto-Markt,

e den Co-Working Betreiber Regus,
e die Reinigung Horst.

Dariiber hinaus gab es auch 2020
Neuerungen in der Innenstadt, wie
einige Beispiele dokumentieren:

e  Am Wilhelmsplatz wurde ein neu-
es Konzept umgesetzt: Die Flache
der Willys Bar wird inzwischen im
Konzept-Sharing genutzt — tags-
Uber als Caffé Marcello, am
Abend als Willys Bar.

e In der Frankfurter StraBe wird die
Steinmetz'sche  Buchhandlung
nach Inhaberinnenwechsel und
Neuaufstellung weiterbetrieben.

e _Wolle und Mode“ in der GroBBen
MarktstraBe 17 wurde ersetzt
durch einen Kosmetikladen.

e Das stop and go Café im Klei-
nen Biergrund wurde nach klei-
nem Umbau als Café ANEM (Fair
Trade-Angebote) wiedereroffnet.

e In der GroBen MarktstraBe 35 er-

Bild oben rechts: frischer Wind in der Steinmetz’'schen Buchhandlung -
Bild unten rechts: schrittweise Eréffnungen im neu erbauten Rathaus Plaza -

STEINMETZ'SCHE
BUCHHANDLUNG
Seit 1835 in Offenbach
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1 Bild oben: Weihnachtsstand vor Galeria Kaufhof

offnete die Café-Vino-Bar Diffe-
rence.

e Ein Weihnachtsstand im Ein-
gangsbereich von Galeria
Karstadt Kaufhof sorgt fur Weih-
nachtsstimmung und entschadigt
die Kundinnen und Kunden etwas
fur den auf Grund der Corona-
Pandemie ausgefallenen Weih-
nachtsmarkt.

Das City Management war auch
2020 der zentrale Ansprechpartner
fir die Innenstadt und hat in folgen-
den Vereinigungen bzw. Gremien
mitgearbeitet:

e Gewerbeverein Treffpunkt
Offenbach e.V.,

e Lenkungsgruppe KARREE,

e Beratungsangebote zum
Standort Innenstadt bei der IHK,

¢ Redaktionsteam Best OF,

e AG Feste.

Auch wenn es 2020 durch die Co-
rona-Pandemie keine gréBeren Ver-
anstaltungen in der Innenstadt gab,
werden Veranstaltungen auch 2021
eine groBe Rolle spielen: Als Teil
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des Zukunftskonzepts sind sie un-
abdingbar, um die Attraktivitat der
Innenstadt zu steigern.

Fir das City Management bleibt es
2021 die wichtigste Aufgabe, weiter
mit allen Mitstreiterinnen und Mit-
streitern an der Zukunftsféhigkeit der
Innenstadt zu arbeiten — sei es bei
Veranstaltungen, im digitalen Bereich
oder im Kontakt mit Immobilienbe-
sitzerinnen und -besitzern. Diese
haben verstanden, dass die einfache
Rechnung ,Innenstadt gleich Ein-
zelhandel” nicht mehr zeitgemas ist.
Sie wollen Wertverluste vermeiden
und sind offen fir neue Konzepte,
die eine gute und wertige Vermietung
der eigenen Immobilie unterstitzen
und damit auch zur Standortent-
wicklung Offenbachs beitragen. Die-
ser Entwicklung muss nun mit dem
Zukunftskonzept und den daraus
resultierenden Projekten Rechnung
getragen werden.

3.7 Wochenmarkt

In der Corona-Zeit hat der Wo-
chenmarkt an Bedeutung zu-
genommen. Durch den Verzicht
auf Standgebiihren wurden die
Marktbeschickerinnen und -be-
schicker zuséatzlich unterstiitzt.
Die Stadtverordnetenversamm-
lung beschloss 2020 zudem eine
testweise Sperrung der Seiten-
straBen am Markt fiir den moto-
risierten Verkehr, um die Attrak-
tivitait des Wilhelmsplatzes zu
steigern.

Seit Jahren gilt der Offenbacher Wo-
chenmarkt als einer der schénsten
Markte in ganz Hessen. Dieses Pra-
dikat verdient er durch die Anzahl
der unterschiedlichen Stande, seine
vielfaltigen Angebote und seine Aus-
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wahl an regionalen Produkten, aber
auch durch das Ambiente, das durch
die den Markt umgebenden, vielfél-
tigen gastronomischen Angebote
entsteht.

Der Wochenmarkt bietet seinen
zahlreichen Besucherinnen und Be-
suchern dreimal wéchentlich die Ge-
legenheit, sich mit frischem Obst,
Gemiise, Fleisch, Fisch und vielen
anderen kulinarischen Kostlichkeiten
Zu versorgen.

Die Gastronomie wiederum ermdg-
licht es, den Einkauf mit Flanieren
und Konsumieren zu verbinden und
die Stimmung des Platzes in Ruhe
zu genieBen. Dadurch entsteht eine
sUrlaubsatmosphédre in der GroB-
stadt”, die einzigartig ist. Daher ist es
das Bestreben der Stadt, die Attrak-
tivitdt des Wochenmarkts stéandig zu
steigern und den Kundenbedirfnis-
sen anzupassen.

Viel Verstandnis fiir
Corona-Regeln

Zwei Beweggriinde werden flr einen
Besuch auf dem Offenbacher Wo-
chenmarkt immer wieder genannt:
das groBe, frische und abwechslungs-
reiche Angebot sowie das Ambiente
unter den groBen Kastanienbdumen
samt der Gastronomie, welches das
Marktgeschehen einrahmt und flr
ein entspanntes Erlebnis sorgt.

In der Corona-Pandemie konnte der
Offenbacher Wochenmarkt, als Teil
der Grundversorgung der Stadt, im-
mer offengehalten werden. Zu ver-
danken ist dies den Marktbeschicke-
rinnen und -beschickern sowie den
Kundinnen und Kunden gleicherma-
Ben. Die Corona-Regeln —das Tragen
von einer Mund-Nasen-Bedeckung

und das Einhalten von 1,5 Meter
Abstand - wurden auf dem Markt
schnell und zuverldssig umgesetzt.
Dazu trug auch die Informationspo-
litik der Stadt bei: Der Oberburger-
meister selbst hat sich, zusammen
mit dem Amt fur Wirtschaftsférde-
rung und Liegenschaften, mehrfach
mit Marktbeschickerinnen und -be-
schickern und deren Verein sowie
der Gastronomie vor Ort und zu ein-
zelnen Besprechungen getroffen, um
mit ihnen die Corona-MaBnahmen
zu diskutieren und fiir deren Einhal-
tung zu werben. Um die Belastung
der Marktbeschickerinnen und -be-
schickern mit aufzufangen, erlieB die
Stadt Offenbach ihnen die Stand-
gebuhren fir das zweite, dritte und
vierte Quartal 2020.

Die Stadtpolizei und der Marktmeis-
ter haben bei ihren Kontrollen nur
wenige VerstoBe festgestellt. Auch

Bitte auch auf dem

Wochenmarkt eine

Maske tragen.
Corona stoppen!

OkA0)

I?
www.offenbach.de/corona ﬁ‘%}

1 Bild oben: Corona-Plakatkampagne
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wenn es einzelne gab, die sich nur
widerstrebend den Notwendigkeiten
beugen wollten, verstand jede Be-
schickerin und jeder Beschicker
sowie die Besuchenden, dass der
Markt nur mit dem Einhalten der Hy-
gieneregeln weiter gedffnet bleiben
konnte und kann.

SeitenstraBen wurden
versuchsweise gesperrt

Auch in der Corona-Zeit arbeitete die
Stadt weiter daran, die Attraktivitat
des Marktes zu steigern. Da es immer
mehr Beschwerden von Besuche-
rinnen und Besuchern gab, die den
stédndigen Verkehr auf den Seiten-
straBen des Wilhelmsplatzes als sto-
rend und auch als gefahrlich — und
damit als Verschlechterung des Ein-
kaufserlebnisses — empfanden, re-
agierte die Stadt darauf:

Die Stadtverordnetenversammlung
hat mit Beschluss vom 29. Mai 2020
festgelegt, dass die SeitenstraBen
des Wilhelmsplatzes versuchsweise
fur den motorisierten Individualver-
kehr an Markttagen geschlossen wer-
den. Die Sperrung der StraBen fand
vom 17. August bis 18. November
2020 statt.

Gleichzeitig wurde eine Befragung
durch ein unabhangiges Institut vor,
wahrend und nach der StraBen-
schlieBung beschlossen, um deren
Auswirkungen zu ermitteln. Die erste
Phase der Befragung startete am
04. August 2020, also noch vor der
StraBensperrung.

Nach Bekanntwerden des Beschlus-
ses gab es sehr gegensatzliche Re-

aktionen der Betroffenen. Diese
reichten von sehr engagiert vorge-
tragener Ablehnung (auch mit Un-
terschriftensammlung) Uber zuriick-
haltende Zustimmung mit Ideen zur
Abmilderung erwarteter Nachteile
bis hin zu begeisterter Zustimmung.

Auch zu diesem Thema hat der
Oberbilrgermeister die Marktbeschi-
ckerinnen und -beschicker und die
Gastronomie am Wilhelmsplatz zu
einem personlichen Termin eingela-
den. Er verdeutlichte dabei, dass der
Beschluss umgesetzt werden misse
und dass die Bemihungen, den
Wochenmarkt attraktiv zu halten,
auch immer das Ziel verfolgen, dass

Willkommen

des Marktbeschickervereins
in Offenbach
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1 Bild oben: Banner der neuen Internetprésenz des Marktbeschickervereins Offenbach, siehe

www.wochenmarkt-offenbach.de

sich der Markt den sich dndernden
Kundenbedirfnissen anpasse. So hat
das von der Stadt beauftragte Zu-
kunftskonzept Innenstadt deutlich
herausgearbeitet, dass die Kundin-
nen und Kunden bei ihrem Besuch in
der Innenstadt immer mehr auf das
Einkaufserlebnis achten. Sie machen
sogar zum Teil die Entscheidung, ob
sie in die Innenstadt gehen, davon
abhéngig, welches Einkaufserlebnis
sie vorfinden. In diesem Zusammen-
hang hat der Wilhelmsplatz eine
sehr gute Ausgangslage, aber es ist
wichtig, die zunehmenden Kunden-
beschwerden Uber den Verkehr an
Markttagen ernst zu nehmen.

& Bild links oben: Stark frequentierter Kaffee-Stand auf dem Wochenmarkt
& Bild links unten: Obst- und Gemtisestand von Martin Platz
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Der Stadtverordnetenbeschluss re-
agierte auf dieses geénderte Kunden-
verhalten und auf die Erwartungen
der Besucherinnen und Besucher.
Daher rief der Oberblrgermeister
dazu auf, dass alle Betroffenen sich
konstruktiv an der Befragung beteili-
gen und keine reine Ablehnungshal-
tung einnehmen. Vielmehr sollten sie
ihre jeweiligen Anregungen fir die
Umsetzung einer StraBensperrung
aktiv einbringen. Die Ergebnisse der
Befragung liegen voraussichtlich ab
Ende Dezember 2020 / Anfang Janu-
ar 2021 vor.

2020 blieben die Besetzung des
Marktes und die Zusammensetzung
des Angebots stabil. Die Kundinnen
und Kunden finden hier momentan
71 Marktbeschickerinnen und -be-
schicker mit einem sehr breit ange-
legten Sortiment vor.

Im Laufe des Jahres gab es
folgende Neuerungen:

e Fisch Handrik hat seinen Stand-
platz aufgegeben. Er ist aktuell
nicht neu besetzt, da diese Flache
dazu genutzt wurde, die Corona-
Abstandsregeln umzusetzen. Al-
lerdings gibt es 38 Bewerbungen,
aus denen nach der Pandemie
ein Ersatz ausgewahlt werden
kann.

e Gindling Obst und Gemuse wird
als Obst- und Gemisestand wei-
tergefiihrt von Martin Platz.
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o Kaffee-Fleck wird als Kaffee-
Stand weitergefiihrt von Ersel
Kepenek.

Auch wenn die Méarkte andernorts
schrumpfen, erfreut sich der Offen-
bacher Wochenmarkt weiterhin gro-
Ben Zuspruchs. Dass der Wilhelms-
platz mit seinem einzigartigen Flair ein
Uberregional bekanntes Aushange-
schild der Stadt Offenbach ist, zeigt
sich auch daran, dass die beliebte,
vom Hessischen Rundfunk gedrehte
Reihe ,Tobis Stadtetrip“ im Frihjahr
2020 unter anderem auf dem Wil-
helmsplatz gedreht wurde.

Mit seiner Vielfalt und dem Ein-
kaufserlebnis zeigt der Offenbacher
Wochenmarkt beispielhaft, wie die
Innenstadt auch kinftig mit Leben
erfullt werden kann. Das Zukunfts-
konzept Innenstadt hat herausgear-
beitet, was die Besucherinnen und
Besucher von einer Innenstadt er-
warten: eine Erlebnisvielfalt und
Lebendigkeit, die mit schénen Be-
gegnungen — wie Freunde und Be-
kannte treffen — verbunden ist und
dabei authentisch bleibt. Genau das
bietet der Wilhelmsplatz in seiner
Ganzheit bereits hervorragend. So
ist und bleibt der Platz mit dem Wo-
chenmarkt und den Gastronomiebe-
trieben ein sehr positives Element
des Innenstadt- und Standortmar-
ketings.

Bild oben rechts: Besuch und Dreh von und mit Tobias Kdmmerer -

Bild unten rechts: Impressionen vom Wochenmarkt =
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LUMINALE
in Offenbach
12.-15.03.20

1 Bild oben: Luminale-Plakat

3.8 Kreativwirtschaft

Der Fokus zur Férderung der Kre-
ativwirtschaft lag 2020 darauf,
Informationen zu vermitteln, um
die Herausforderung der Corona-
Pandemie zu bewaltigen. Die Ver-
netzung der Kreativwirtschaft, als
wichtige Unterstiitzung der klei-
nen Unternehmen, erfolgte durch
Online-Formate. Dieses Vorgehen
war erfolgreich und hat die Kre-
ativwirtschaft Offenbach weiter
uiberregional sichtbar gemacht.

Auch das Themenfeld Kreativwirt-
schaft war 2020 gepragt durch die
Corona-Pandemie und deren Aus-
wirkungen.

Der Anfang des Jahres stand fur vie-
le Kultur- und Kreativschaffende Of-
fenbachs im Zeichen der Luminale,
der Biennale fir Lichtkunst in Offen-
bach und Frankfurt: Seit dem Sommer
2019 bereiteten viele Offenbacher
Kreativschaffende ihre Projekte fiir
diese Leistungsschauvor. Vom 12. bis
15. Mérz sollten an 21 Standorten die
Projekte in Offenbach présentiert
werden, um das Spektrum der Offen-
bacher Kreativszene im besten Licht
zu zeigen. Die Auswahl der einzelnen
Projekte reichte von Lichtkunst, Fo-
toausstellungen, Projektionen, Per-
formances und Lesungen bis hin zu
Fuhrungen.

Doch es kam anders: Am 12. Mérz
sagte die Messe Frankfurt, der Veran-
stalter dieses Uberregionalen GroB-
ereignisses, die Veranstaltung Coro-
na-bedingt ab. Die Projekte konnten
somit nicht unter dem Dach der Lumi-
nale gezeigt werden, Tausende Be-
sucherinnen und Besucher blieben in
Offenbach aus. An einigen Stand-
orten wurden die Projekte dennoch
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im kleinen Rahmen realisiert. Einige
Gaste hatten auch die Gelegenheit
genutzt und Probeveranstaltungen
am Vorabend des 12. Méarz besucht,
um einen Einblick in die Luminale
2020 zu erhalten. Die nachste Lumi-
nale steht nun turnusgemas im Jahr
2022 an. Es bleibt abzuwarten, ob
und in welcher Form sie wieder statt-
finden kann.

Informationsvermittlung statt
Veranstaltungen

Die Absage der Luminale war der
Vorbote auf das, was auf die Men-
schen, die Wirtschaft und damit auch
auf die Unternehmen der Kreativ-
wirtschaft in Offenbach zukommen
sollte: Am 17. Marz 2020 kam es zum
Lockdown in Deutschland. Damit wa-
ren auch alle weiteren bereits 2019
avisierten MaBnahmen zur Unter-
stitzung der Kreativwirtschaft in
Offenbach nicht mehr umsetzbar —
denn die meisten dieser Formate
dienen der Vernetzung und damit
dem direkten Austausch der Unter-
nehmen untereinander. So fanden
2020 weder das zentrale Sommer-
fest noch die Vortragsreihe ,,Goethe
Lectures Offenbach” in Kooperation
mit dem Forschungsverbund Nor-
mative Ordnungen an der Goethe-
Universitat Frankfurt und dem
Klingspor-Museum Offenbach statt.

Stattdessen stand in diesem Jahr die
Informationsvermittlung im Zentrum.
Fur die Unternehmen der Offenba-
cher Wirtschaft wurde eine umfang-
reiche Webseite zu Hilfspaketen, For-
derinstrumenten, Beratungsangebo-
ten und allgemeinen Informationen
aufgebaut. Daraus abgeleitet ent-
stand gemeinsam mit dem Amt fur
Kulturmanagement eine erweiterte
und auf Kultur- und Kreativschaffen-

4

Rarhaus & Serdcs | Leben in 0F

Kulturschaffende

N

CORON

AKTUELLES

A

watschatt | Bitung | Distag

Corona / Informationen fur

1 Bild oben: Unterstiitzung und Informationen fur Kulturschaffende

de spezialisierte Internetplattform,
die gezielt Uber Hilfsangebote infor-
mierte. Zudem wies die Wirtschafts-
férderung die Ubergeordneten po-
litischen  Entscheiderinnen  und
Entscheider (Land Hessen, Bund)
nachdricklich auf die besonderen
Belange der Kultur- und Kreativ-
schaffenden hin. Die Verantwortli-
chen wurden aufgefordert, bei der
Schniirung von Hilfspaketen fir die
Wirtschaft die Kultur- und Kreativ-
schaffenden, die haufig Solo-Selbst-
stédndige und Kleinstunternehmen
sind, nicht zu vergessen, sondernihnen
moglichst unbirokratisch Hilfen zur
Seite zu stellen.

Einim vergangenen Jahr fiir 2020 neu
angekilndigtes Veranstaltungsformat,
,OFF topic“ als erste Fachkonferenz
fur den Teilmarkt Musikwirtschaft in
der Rhein-Main-Region, konnte nur
digital stattfinden. Diese Fachkon-
ferenz soll kiinftig dem alljahrlichen
Riviera-Festival vorgeschaltet sein.

Auch dieses Festival musste in die-
sem Jahr Corona-bedingt ausfallen.
Die in Kooperation vom Amt flr
Kulturmanagement und der Wirt-
schaftsférderung realisierte und von
weiteren Partnerinnen und Partnern
(Kulturstiftung der Stadtischen Spar-
kasse Offenbach, Kulturfonds Frank-
furt RheinMain) unterstitzte Konfe-
renz fand am 10. September digital
statt. Im Fokus standen Themen wie
Diversitdt und Chancengleichheit,
Kulturférderung, Stadtplanung und
die Weiterentwicklung der Pop- und
Clubkultur. In insgesamt funf Panels
sprachen Expertinnen und Experten
Uber ihre eigenen Erfahrungen,
tauschten Ideen aus und lieferten
neue Impulse fur die Zukunft der
Musikbranche. Auf der Internetseite
www.riviera-offenbach.de/off-topic/
stehen die Expertengesprache, die in
der ersten Woche nach der Aus-
strahlung schon mehr als 750-mal
angeklickt wurden, dauerhaft online.
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& Bild links oben: Internetprasenz ,,OFF-topic*”
& Bild links unten: Logo ,,Into the Wild*

Der Designrundgang ,Into the Wild*
fand in diesem Jahr — ebenfalls digital
— statt. Ausgewdhlte Designstudios
und Agenturen stellten sich und ihre
Bilros in kurzen spannenden Spots
dem Publikum vor. Neben der Into
the Wild-Webseite mit ihren Social-
Media-Kanélen wurden die Clips in
Kanalen wie ,Like Offenbach“ oder
sFeels like Hessen“ gezeigt. Hier-
durch erlangten die teilnehmenden
Agenturen und Kreativschaffenden
eine enorme Reichweite mit ca.
10.000 bzw. 12.000 Abonnentinnen
und Abonnenten auf den jeweiligen
Facebook-Seiten.

Ausblick fiir 2021

Das Jahr 2021 wird sicherlich auch
von der Corona-Pandemie gezeichnet
sein. Daher ist aktuell nicht einschatz-
bar, welche Veranstaltungsformate zur
Férderung der Kreativwirtschaft an-
geboten werden kdnnen. Ziel ist es, fol-
gende Angebote 2021 zu realisieren:

e Sommerfest der Kreativwirtschaft,

e Veranstaltungsreihe ,,Goethe
Lectures Offenbach®,

e Designrundgang ,Into the Wild“,

e Musikkonferenz ,,OFF-topic“ in
einem analogen Format als Netz-
werkveranstaltung.

Im nachsten Jahr wird die Krea-
tivwirtschaft Offenbach auch Teil
eines Kulturprojekts sein, das im
Rhein-Main-Gebiet stattfinden wird:
In Kooperation mit dem Amt fir
Kulturmanagement ist die Wirt-
schaftsférderung Partner der mo-
bilen Kunstplattform tinyBE. Dieses
interdisziplinare Projekt wird sich auf
vielféltige Art mit Fragen der nach-
haltigen Stadtentwicklung und mit
Wohnkulturen in sich immer weiter
verdichteten Rdumen beschéftigen.

tinyBE

e~ —

Vom 8. Mai bis 8. August 2021 pra-
sentiert die Ausstellung tinybe #1 -
living in a sculpture 9 bewohnbare
Kunstwerke von internationalen
Kinstlerinnen und Kiinstler in der
Metropolregion Frankfurt RheinMain.
Einen elementaren Bestandteil des
Projekts bildet das Veranstaltungs-
format der tinyMONDAYS mit Vor-
trdgen, Podiumsdiskussionen oder
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FlOhrungen. Auf der Basis der kiinst-
lerischen Konzepte wird dort ein
Freiraum fir den Dialog angeboten.
Als Partner von tinyBE wird eine tiny
MONDAY-Veranstaltung exklusiv in
Offenbach stattfinden und damit ei-
nen Beitrag dazu leisten, die Stadt
mit ihrer dynamischen Kultur- und
Kreativwirtschaft regional und lber-

1 Bild oben: tinyBe-Impressionen

regional vorzustellen.” Hier zeigt sich
erneut, dass das Ziel der Férderung
der Kreativwirtschaft — neben der
Vernetzung der Unternehmen un-
tereinander, ihrer Stabilisierung und
dem Schaffen von R&umen - vor
allem darin liegt, den Standort und
seine dynamische Kultur- und Krea-
tivwirtschaft sichtbar zu machen.
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3.9 Design

Das 2018 gestartete und fiir drei
Jahre angesetzte Projekt,,Design-
park Offenbach“ war sehr er-
folgreich und wird fiir zwei Jahre
weitergefiihrt. Hauptaufgabe des
Projekts wird es nun sein, Grund-
lagen fiir eine mogliche dauer-
hafte Umsetzung des Themas
,Designpark Offenbach® auf dem
Innovationscampus zu erarbeiten.

Die Wirtschaftsforderung der Stadt
Offenbach hatte das Projekt in Ko-
operation mit dem Fachbereich De-
sign an der Hochschule fir Gestal-
tung Offenbach am Main, mit der IHK
Offenbach am Main und der Hessen
Trade and Invest (HTAI) initiiert. Es
beschéftigte sich designforschend
mit Fragestellungen der Gewerbe-
raumentwicklung fir Innovations-,
Technologie- und Designparks. In
anderen Worten: wie veréandern Digi-
talisierung und Kiinstliche Intelligenz
bereits bestehende Produkte und
Waren? Wer dazu forscht oder for-
schen will, ist im Designpark an der
richtigen Stelle.

Die wichtigsten wissenschaftlichen
Treiber dieses Projekts waren Prof.
Frank Georg Zebner (Lehrstuhl Tech-
nische Produkte und Produktsyste-
me) und Prof. Dr. Martin Gessmann
(Lehrstuhl Kultur- und Techniktheori-
en), die beide weltweit vernetzt und
angesehen sind.

Die Aufgabenstellung fiir das Lehr-
gebiet Technische Produkte und
Produktsysteme bestand darin:

1. durch wissenschaftliche For-
schung einen sichtbaren Bei-
trag zur Diskussion des Themas
Design zu leisten,

2. durch angewandte Innovations-
forschung und -entwicklung
ein Zeichen der Zukunftsorien-
tierung zu setzen,

3. den Designstandort Offenbach
bekannt zu machen,

4. Designprojekte nach Offenbach
zu holen,

5. Kreativ-, Technologie- und Ser-
viceunternehmen der Branche
anzuziehen,

6. Partnerinnen und Partner aus
der Wirtschaft fiir den Standort
zu gewinnen,

7. einen raumlich sichtbaren Ort
des Designs zu etablieren,

8. einen Designort zu entwickeln,
der mit ,Designpark” einen at-
traktiven Namen tragt und das
Thema in ein stadtplanerisches
wie architektonisches Gesamt-
gefiige bringt.

Im Jahr 2018 konzentrierte sich die
erste Projektphase auf die wissen-
schaftliche Arbeit zur Konzept- und
Ideenentwicklung. Sie begann mit
der Analyse regionaler, nationaler und
globaler Technologie-, Innovations-,
Kreativ- und Designzentren. In der
Folge wurden fiur Unternehmen zu-
kunftsrelevante Makrotrends analy-
siert und ausgewertet. Die Lenkungs-
gruppe und das Forschungsteam
Ubertrugen die Ergebnisse auf einen
rdumlichen und programmatischen
Kriterienkatalog, sodass bis Ende
2018 eine erste Projektprasentation
zur externen Kommunikation vorlag.
2019 lagen die Schwerpunkte der
zweiten Projektphase auf dem Stand-
ortmarketing und auf Aktivitaten zur
Neuansiedlung und Akquisition von
Unterstutzern.

Um das Designpark-Konzept und die
entwickelten Ideen potenziellen wei-
teren Partnerinnen und Partnern aus
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1 Bild oben: Plan Designpark Offenbach

der Industrie, der Privatwirtschaft und
dem institutionellen Bereich vorzu-
stellen, wurden eine eigene Marke
und eine konzeptspezifische Kom-
munikation entwickelt. Es entstanden
Keyvisuals und Werbematerialien, die
neben personlichen Einzelgesprachen
auf verschiedenen 6ffentlichen Ver-
anstaltungen zum Einsatz kamen.
Insgesamt erreichte das Thema De-
signpark damit ca. 730 interessierte
Personen und Teilnehmende von
Veranstaltungen. Auch die Home-
page des Projekts (www.designpark.
online/) trug dazu bei, potenzielle Part-
nerinnen und Partner anzusprechen.

Die offentlichen Auftritte wurden ge-
nutzt, um die Ideen und Ergebnisse
in Form einer Umfrage mit dem Pub-
likum vor Ort zu priifen und das Kon-

zept anzupassen. Beim Immobilien-
frihstlick der Stadt Offenbach am
Main wurden die Ideen den rund 150
Gasten prasentiert, wodurch sich die
erste Unterstlitzungszusage ergab.

Die Resonanz war durchweg positiv.
Die Erfolge flhrten dazu, dass be-
reits Mitte 2019 Planungen fir eine
feste Organisationsform anliefen, die
eine inhaltliche und finanzielle Be-
teiligung von Partnern aus der Wirt-
schaft bindeln sollte. Ergebnis der
umfassenden Untersuchung war die
Erkenntnis, dass ein Verein ,,Design-
park e.V.” die beste Mdglichkeit einer
Beteiligung bietet.

2020 sollten dann die Organisations-
form umgesetzt und Partnerinnen
und Partner finanziell und inhaltlich
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in das Projekt eingebunden werden.
Auf dem Weltwirtschaftsforum in Da-
vos fand das Projekt in den Gespré-
chen des Oberblrgermeisters gro-
Ben Anklang und Interesse, sich zu
beteiligen. Zum Bedauern aller betei-
ligten Projektpartner und -unterstut-
zer lieBen sich Standortmarketing
und Ansiedlungsaktivitdten mit dem
Ausbruch der Corona-Pandemie zu
Beginn des Jahres aber nicht wie ge-
plant fortsetzen:

Sowohl o6ffentliche Veranstaltungen
als auch Besprechungstermine mit
potenziellen weiteren Projektpartne-
rinnen und -partnern konnten nicht
stattfinden. Die Grindung des Ver-
eins ,Designpark e.V.“ wurde Anfang
2020 in Gesprachen mit potenziellen
Grindungspartnern intensiviert, und
erste Unternehmen sagten ihre finan-
zielle und inhaltliche Mitwirkung zu.

Nachdem sich erste wirtschaftliche
Auswirkungen der Corona-Pandemie
andeuteten, machten besagte Unter-
nehmen trotz ihres Interesses deut-
lich, dass sie in Zeiten von Kurzarbeit
oder gar notwendigen Entlassungen
keine Neuverpflichtungen eingehen
kénnen.

Gleichzeitig ist es der Stadt Offen-
bach 2020 gelungen, Uber die stadt-
eigene Gesellschaft INNO Innovati-
onscampus Offenbach GmbH & Co.
KG das ehemals von Clariant genutz-
te Gewerbeareal an der MUhlheimer
StraBe zu erwerben. Dieses Areal, im
~Masterplan Offenbach 2030 als In-
novationscampus dargestellt, bietet
optimale Mdglichkeiten, das Projekt
sDesignpark® umzusetzen.

Aus diesem Grund hat die Stadtver-
ordnetenversammlung im Oktober
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beschlossen, das Projekt ,Design-
park® mit einem Folgeprojekt ,,De-
signpark 11“ fur weitere zwei Jahre
fortzusetzen. Finanziell unterstitzt
wird es von den bisherigen Partnern
Stadt Offenbach, der Wirtschafts-
férderung des Landes Hessen
-Hessen Trade and Invest (HTAI“
sowie nun auch von der INNO Inno-
vationscampus Offenbach GmbH &
Co KG und dem Verein Offenbach
offensiv e.V.

Der Schwerpunkt des Projekts liegt
nun darin, zu erarbeiten, welche Vo-
raussetzungen und Umsetzungs-
strategien notwendig sind, um den
Designpark auf dem Innovations-
campus realisieren zu kénnen, und
welche Chancen sich daraus fir die
Entwicklung des Innovationscam-
pus insgesamt ergeben.

EpE
Deslign park

n-u&-u rk 02 2020

1 Bild oben: Auschnitt Designpark-Abschlussbericht
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Die Arbeit im Jahr 2021 wird davon
beeinflusst, wie sich die Corona-
Pandemie entwickelt und in wel-
cher Form sie sich eindammen
lasst. Davon hdngt ab, ob und wie
das Standort- und das Innenstadt-
marketing intensiviert werden
kénnen und welche Aktivitaten
moglich sind. Die Unterstiitzung
der Offenbacher Wirtschaft und
die Bemiihungen um Neuansied-
lungen spielen aber auf jeden Fall
weiterhin eine wichtige Rolle.

Aufgrund dieser Ausgangslage ent-
halt der Ausblick auf die Arbeits-
schwerpunkte 2021, anders als Ub-
lich, Unsicherheiten. Mein Bestreben
war und ist es, keine Versprechun-
gen zu machen, die ich nicht einhal-
ten kann. Dennoch ist es mir wichtig
zu verdeutlichen, was ich trotz Coro-
na gerne verwirklichen will.

Der hier vorliegende Bericht hat ge-
zeigt, dass wir im Jahr 2020 sehr
schnell und umfassend auf die Co-
rona-Pandemie und ihre Auswirkun-
gen in die Wirtschaft hinein reagie-
ren mussten — und reagiert haben.

Die Hilfestellungen aus 2020 und die
Umsetzung des Konjunkturpakets fir
die Innenstadt werden uns noch weit
in 2021 hinein besché&ftigen. Denn
das steht fest: Wir werden das Offen-
bacher Konjunkturpaket umsetzen!

Beim Standortmarketing und der
Firmenakquisition werden gut funk-
tionierende Vermarktungskanéle wie
die internationale Immobilienmesse
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MIPIM und die Kontakte zu den Vor-
standen wichtiger Unternehmen auf
dem Weltwirtschaftsforum zunachst
nicht zur Verfigung stehen: Die MI-
PIM wurde auf Juni 2021 und das
Weltwirtschaftsforum auf Mai 2021
(in Luzern) verschoben. Sofern die
Veranstaltungen stattfinden, werde
ich wieder selbst vor Ort sein. Die
Immobilienmesse Expo Real wird
hoffentlich wieder im Oktober 2021
ihre Tore &ffnen. Wenn diese Ver-
anstaltungen stattfinden kdénnen,
werden wir dort mit Nachdruck die
Vermarktungsbemihungen zum Kai-
serlei und das Werben fir den Design-
park fortsetzen. Da das Interesse am
Innovationscampus bereits jetzt sehr
groB ist, werden wir auch zeigen,
welche mittelfristigen Chancen sich
auf dem ehemaligen Clariant-Gelande
flr Investorinnen und Investoren so-
wie Unternehmen ergeben.

Die Vermarktung der stadtischen
Grundstlicke, die durch den Riickbau
des Kaiserleikreisels entstehen, soll
durch eine beschrénkte Ausschrei-
bung erfolgen. Wir wollen damit
moglichst im ersten Halbjahr 2021
beginnen.

Mit dem Erwerb des ehemaligen Cla-
riant-Geléndes durch die stadteigene
INNO Innovationscampus Offenbach
GmbH & Co. KG ist es uns gelungen,
eine sehr wichtige Flache fir die ge-
werbliche Entwicklung Offenbachs
zu sichern. Mit der rund 30 Hektar
groBen Flache besitzen wir als Stadt
nun rund 50 % der Offenbacher Ge-
werbeflachenreserven und haben
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damit den gréBtmdglichen Einfluss
auf die Gewerbeentwicklung vor Ort.
Gleichzeitigwerden wirauch 2021 da-
ran arbeiten, das Wirtschaftsstand-
ortkonzept: ,Finf Garantien und
zwanzig MaBnahmen® zu festigen
und weiterzuentwickeln. Die bishe-
rigen, sehr positiven Reaktionen von
Unternehmen und Investmentgesell-
schaften, die ihre Projekte nach dem
Beschluss des Konzepts umgesetzt
haben, zeigen uns, dass die Garantien
und MaBnahmen funktionieren. Den-
noch kdnnen wir uns auf dieser Ent-
wicklung nicht ausruhen. Die Wirk-
samkeit muss bei jedem Projekt aufs
Neue bewiesen werden, und das
Konzept muss sich den Kundenbe-
durfnissen anpassen.

Zum neuen Wirtschaftsstandortkon-
zept gehdrt, dass sich die hauptamt-
lichen Magistratsmitglieder der Stadt
Offenbach von Vorstandsvorsitzen-
den sowie Geschaftsflhrerinnen und
Geschéftsfliihrern ausgewahlter Un-
ternehmen im ,Expertenrat Wirt-
schaftsférderung” beraten lassen
wollen. Das haben wir nun umge-
setzt: Der Expertenrat hat sich am
23. November 2020 konstituiert und
erstmalig getagt. Mit 15 Kdpfen aus
der Wirtschaft vereint er eine duBerst
groBe Vielfalt: Inhaltlich reprasentiert
er Mitglieder der Branchen Digitalwirt-
schaft, produzierendes Gewerbe, Kre-
ativwirtschaft, Automobilwirtschaft,
Luftfahrt, Banken, Projektentwicklung
und unternehmensnahe Dienstleis-
tungen. Regional setzt er sich aus
Mitgliedern des gesamten Rhein-
Main-Gebietes von Eschborn (ber
Frankfurt und Offenbach bis Langen
zusammen — und von der GréBe her
sind Mitglieder von kleinen, mittle-
ren und sehr groBen Unternehmen
vertreten. Neben seiner Beratungs-
funktion wird der Expertenrat auch

an der Weiterentwicklung des 2019
verabschiedeten Wirtschaftsstand-
ortkonzepts mitwirken.

Das Zukunftskonzept Innenstadt
wurde 2020 vom Parlament mit gro-
Ber Mehrheit beschlossen, und wir
sind in die Umsetzung eingestie-
gen. Manche Vorschldge aus dem
Zukunftskonzept werden bereits im
Konjunkturpaket der Stadt Offenbach
umgesetzt, zu weiteren MaBnahmen
laufen die Machbarkeitsstudien.

Daher werden die Schwerpunkte
unserer Arbeit 2021 darin
bestehen:

1. den Bebauungsplan fir den
Nord-Ost-Teil des Kaiserleige-
biets abschlieB3en,

2. die Struktur zur Umsetzung
des Zukunftskonzepts Innen-
stadt zu schaffen und Umset-
zungsmaBnahmen  weiterzu-
fliihren,

3. die Corona-Hilfen weiter fort-
zusetzen und das Offenbacher
Konjunkturpaket umzusetzen,

4. das Standort- und Innenstadt-
marketing auszuweiten und zu
verstarken,

6. das Wirtschaftsstandortkon-
zept: ,Fiinf Garantien und
zwanzig MaBnahmen“ zu ver-
stetigen und weiterzuentwi-
ckeln.

Zu 1.: Ein wichtiges Blurohochhaus,
der ,Park am Nordkap“ und zuséatz-
liche Buroflachen sollen im Bereich
Nordring/Goethering/KaiserleistraBe
realisiert werden. Der dazu erforder-
liche Bebauungsplan ist weit voran-
gekommen und wir werden 2021 die
Beteiligungsschritte gehen, um ihn
mdglichst zum Ende des Jahres zur
Genehmigung zu bringen.
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Die Ausschreibung und der Verkauf
derbeidenstadtischen Grundstilicke,
die durch den Rickbau des Kaiser-
lei-Kreisels entstehen, werden ein
Schwerpunkt der Arbeit 2021 sein —
wenn Corona es zuldsst. Wir konnten
ein an die Flache dstlich der Auto-
bahn angrenzendes Grundstiick er-
werben, so dass die zum Verkauf
stehenden Grundstiicke nahezu
gleich groB (ca. 9.700m2) und op-
timal zugeschnitten sind. Die Ver-
marktung erdffnet die Moglichkeit,
zwei Blrohochhduser zu errichten
und damit viele hochwertige Ar-
beitsplatze zu schaffen. Dieses Pro-
jekt wird das Kaiserleigebiet auf ein
neues Level heben.

Zu 2.: Mit dem Beschluss des Zu-
kunftskonzepts Innenstadt durch die
Stadtverordnetenversammlung wur-
den zeitgleich erste Schritte zur Um-
setzung der MaBnahmen begonnen.
Die umfangreichen Machbarkeits-
studien zum Projekt Dachsteiger
und zur Station Mitte werden einige
Zeit in Anspruch nehmen — aber ich
gehe davon aus, dass wir 2021 einen
groBen Schritt in Richtung Umset-
zung vorankommen. Daneben wird
eine verldssliche und arbeitsfahige
Struktur, die Agentur Mitte, gebildet,
die eine langfristige Umsetzung er-
moglicht. Die Wirtschaftsférderung
hat dazu fur 2021 eine neue Stelle
bekommen, die wir schnellstméog-
lich besetzen werden. Die Agentur
Mitte wird dann, gemeinsam mit
dem Verein Offenbach offensiv e.V.,
den Handlerinnen und Handlern, der
Gastronomie und auch den Haus-
eigentimerinnen und Hauseigenti-
mern, MaBnahmen definieren und
zUgig mit der Umsetzung beginnen.
Das Innenstadtmarketing wird diese
Schritte begleiten.
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Zu 3.: Die Unterstitzung der Wirt-
schaft in der Corona-Zeit ist wich-
tiger denn je, da die notwendigen
Corona-MaBnahmen 2020 die Wirt-
schaft stark belastet haben. Wir
werden daher 2021 das Offenbacher
Konjunkturprogramm mit Nachdruck
vorantreiben.

Zu 4.: Das Grundgerist des Stadt-
marketings wurde 2020 unter meiner
Leitung erstellt. In ersten Sitzungen
haben wir erfasst, was bereits in der
Stadt an Marketingaktivitaten lauft
und was in den stadtischen Amtern
und Gesellschaften fur 2021 geplant
ist. Meine Vorgabe war, dass diese
Aktivitdten koordiniert werden und
bei allen Marketingaktionen das
Standortmarketing im Fokus stehen
muss. Alle MaBnahmen werden nun
daraufhin geprift, inwieweit sie das
Standortmarketing unterstitzen.
Durch diese Ausrichtung auf Stand-
ort- und Innenstadtmarketing wird
die Sichtbarkeit des Wirtschafts-
standorts Offenbach 2021 weiter
zunehmen.

Zu 5.: Wir haben den bereits erwahn-
ten Expertenrat Wirtschaftsférderung
eingerichtet und in einer ersten
Sitzung mit ihm das Wirtschafts-
standortkonzept diskutiert. Seine
Empfehlungen werden wir 2021 in
unserer Arbeit berlicksichtigen. Das
garantiert, dass wir geadnderte oder
neue Anforderungen der Wirtschaft
an die Stadt frihzeitig aufnehmen
und umsetzen kénnen. Damit wird ein
weiterer Schritt getan mit dem Ziel,
dasWirtschaftsstandortkonzept:,,Finf
Garantien und zwanzig MaBnahmen*
zu verstetigen und weiterzuentwickeln

Daruber hinaus konnte der Kauf des
Innovationscampus (ehemaliges Cla-
riant-Gelénde) durch die stadteigene
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INNO Innovationscampus Offenbach
GmbH & Co. KG, wie im Ausblick
des Jahresberichts 2019 dargelegt,
abgeschlossen werden. 2021 wird
dann ein Altlastensanierungskonzept
entwickelt und mit dem Regierungs-
prasidium abgestimmt. Danach ha-
ben wir die Grundlagen, um einen
ersten Zeitplan zur Entwicklung und
Vermarktung der Flachen vorzule-
gen. Gleichzeitig wird eine Basis er-
arbeitet, um die Vermarktung zielge-
richtet angehen zu kénnen.

Das um zwei Jahre verldngerte
Projekt Designpark wird uns An-
satzpunkte liefern, was moderne,
zukunftsorientierte und auf Design
ausgerichtete  Unternehmen am
Standort erwarten, und so wichtige
Grundlagen einer erfolgreichen Ver-
marktung des Innovationscampus
herausarbeiten.

Zentrale Ziele der Weiterfiihrung
des Projekts sind:

e In der Vermarktung deutlich ma-
chen: Wie verandern Digitalisie-
rung und Kuinstliche Intelligenz
bereits bestehende Produkte
und Waren? Wer dazu forscht
oder forschen will, ist im Design-
park an der richtigen Stelle;

e unter dem Dach des Designparks
eine nachhaltige Verknlpfung
von Technologien und Technik,
Wissenschaft und Forschung mit
der Stadt, der Gesellschaft und
den Menschen zu konzipieren;

e anhand von Best-Practice-Bei-
spielen aufzuzeigen, wie die Um-
setzung konkreter Projekte unter
dem Dach des Designparks aus-
sehen kdnnte;
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e Unternehmen und Forschungs-
einrichtungen fur eine konkrete
Zusammenarbeit im Projekt Desi-
gnpark zu gewinnen und nach-
haltig fur den Innovationscampus
zu begeistern.

Damit dieses Projekt auch die wirt-
schaftlichen Grundlagen und Ziel-
setzungen fir die Entwicklung des
Innovationscampus nach dem ,,Mas-
terplan 2030“ berlcksichtigt, haben
wir, neben der ,Hessen Trade and
Invest“ (HTAI), den Verein Offenbach
offensiv e.V. und die INNO Innovati-
onscampus Offenbach GmbH & Co.
KG als Partner gewonnen. Erste Er-
gebnisse werden 2021 vorliegen.

Zusammenfassend kann ich sagen,
dass die hier dargestellten Punkte
den Wirtschaftsstandort Offenbach
weiter sichtbar und attraktiv fir
Investorinnen und Investoren so-
wie Unternehmen machen werden.

2021 stellen wir im Kaiserlei und
auf dem Innovationscampus die
Weichen fiir eine nachhaltige
wirtschaftliche Entwicklung der
Stadt. Wir werden, auch durch die
Beratung durch den Expertenrat
Wirtschaftsférderung, unseren
Service fiir Investorinnen und
Investoren sowie Unternehmen
weiter steigern - wie es das Wirt-
schaftsstandortkonzept: »Funf
Garantien und zwanzig MaBnah-
men“ auch beabsichtigt.

Vor dem Hintergrund all dieser
Entwicklungen kann ich lhnen als
Oberbiirgermeister daher nur an-
bieten: Nutzen Sie die Chancen
in Offenbach jetzt! Die Unterstiit-
zung von mir und meinen Mitar-
beiterinnen und Mitarbeitern in
der Wirtschaftsférderung ist lh-
nen sicher.

Ihr Oberbiirgermeister

/-

r. Felix Schwenke
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